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สวััสดีีปีีใหม่่ 2021 ทุุกคนนะคะ

ปีีก่่อน ๆ ช่่วงปีีใหม่่ถืือเป็็นช่่วงเวลาแห่่งการสัังสรรค์์ ช่่วงเวลาแห่่งการพัักผ่่อนก่่อน
จะเร่ิ่�มเดิินหน้้าทำำ�งานในปีีถััดไป บางคนอาจใช้้เวลาหยุุดยาว เช็็กลิิสต์์ว่่าในปีีท่ี่�ผ่่านมา 
ทำำ�เรื่่�องที่่�วางแผนไว้้สำำ�เร็็จไปกี่่�เรื่่�อง และมีีเรื่่�องไหนบ้้างที่่�ตั้้�งใจจะลงมืือทำำ�ในปีีใหม่่ 
ในขณะท่ี่�อีีกหลายต่อหลายคนน่่าจะใช้้เวลาช่่วงปีีใหม่่ในการชาร์์จแบตฯ ให้้ตััวเอง

จากการระบาดของโควิิด-19 ระลอกใหม่่ ทำำ�ให้้เทศกาลปีีใหม่่ปีีนี้้�เงีียบเหงากว่าท่ี่�เคย  
แต่่หากมองในแง่่ดีี การได้้อยู่่�บ้านช่่วงปีีใหม่่นอกจากเราจะมีีเวลาให้้ตััวเองมากขึ้�นแล้้ว 
ยัังทำำ�ให้้หลายคนได้้ใช้้เวลาร่่วมกับคนในครอบครัวและคนท่ี่�เรารัักมากขึ้�นด้้วย 

กุุญแจสำำ�คัญในการรัับมืือคืือ การเรีียนรู้้�และปรับตััว นำำ�บทเรีียนจากปีีท่ี่�แล้้ว  
ไม่่ว่่าจะเป็็นการปรับพฤติิกรรมการใช้้ชีีวิิตประจำำ�วัน ปรับรููปแบบการทำำ�งาน เรีียนรู้้� 
ท่ี่�จะใช้้เทคโนโลยีีเข้้ามาอำำ�นวยความสะดวกให้้ชีีวิิตเดิินต่่อได้้อย่่างไม่่สะดุุด เชื่่�อว่่า
เราจะสามารถผ่่านความท้าทายระลอกใหม่่นี้้�ไปได้้ด้้วยกัน

จากเรื่่�องราวช่่วงท้้ายปีีของ SCGP ในปีีท่ี่�ผ่่านมา คืือการสร้างประวััติิศาสตร์หน้้าใหม่่ 
ให้้กัับ SCGP ด้้วยการเข้้าจดทะเบีียนในตลาดหลัักทรัพย์แห่่งประเทศไทย รวมถึึง 
การได้้รัับรางวััลชนะเลิิศ รางวััลนวััตกรรมแห่่งชาติิ ประจำำ�ปีี 2563 ด้้านการออกแบบ
ผลิิตภััณฑ์์และบริิการ ตลอดจนรางวััลการออกแบบแพคเกจจิ้้�งในเวทีี WorldStar 
Awards และ ThaiStar Packaging Awards 2020 เป็็นบทพิิสููจน์์ว่่า ไม่่ว่่า
สถานการณ์์ใด เรายัังคงมุ่่�งมั่่�นสร้างสรรค์์ส่ิ่�งต่่าง ๆ  เพื่่�อก้้าวไปข้างหน้้าอย่่างต่่อเนื่่�อง 
ซ่ึ่�งทั้้�งหมดเป็็นเรื่่�องราวดีี ๆ ท่ี่�อยากชวนทุุกคนบัันทึึกไว้้ในความทรงจำำ�ร่วมกัน 
ผ่่าน a LOT ฉบัับนี้้� และอย่่าลืืมดููแลสุุขภาพ ล้้างมืือบ่่อย ๆ พกเจลแอลกอฮอล์์  
สวมหน้้ากากอนามััย การ์์ดอย่่าตกกันนะคะ

Happy New Year, everyone. 

New Year holidays used to be festive times when we relaxed and  
took a full rest before moving ahead. Some of us spent the long  
holiday compiling a checklist of what we had already achieved and  
what the New Year’s resolutions should be. Some others, meanwhile, 
focused on recharging batteries. 

The fresh wave of COVID-19, however, has subdued the New Year  
mood this year. But if we look at it from an optimistic perspective,  
we would realize that when we spent New Year time at home, we not  
only had more time for ourselves but also more time for our family 
members – someone who truly loves us. 

The key to deal with the current situation is to learn and adapt. 
Learning from 2020 about New Normal lifestyles and ways of working. 
Embrace tech solutions to ensure life can go on without hiccups.  
Have faith that we will be able to ride out this fresh wave together. 

In late 2020, SCGP turned a new page in its history by officially entering 
the Stock Exchange of Thailand, claiming the National Innovation 
Awards 2020 in Product/Service Design category, and emerging as  
a winner at both WorldStar Awards and ThaiStar Packaging Awards  
2020 contests. Such milestones have reflected that in spite of the  
challenging time, SCGP keeps creating good things and roaring ahead.  
All the good stories have been recorded in memory and also in this  
volume of a LOT. Last but not least, take good care of your health.  
Have alcohol gel handy and wash your hands frequently. Wear a face  
mask. Do not lower your guard. 

JOURNEY OF GROWTH



SCGP และมหาวิิทยาลััยนเรศวร ร่่วมมืือทดสอบ  
วิิจััย และพััฒนาบรรจุุภััณฑ์์ดััดแปรบรรยากาศ 
(Modif ied Atmosphere Packaging) บรรจุุผลิิตผล 
สดทางการเกษตรสำำ�หรัับส่่งออก โดยบรรจุุภััณฑ์์น้ี้� 
มีีคุุณสมบััติิช่่วยดููดซัับก๊๊าซเอทิิลีีน สามารถนำำ�ไป 
ใช้้ยืืดอา ยุุและลดการเ น่่า เสีียของผลิิตผลสด 
ทางการเกษตรได้้ โดยการนำำ�เทคโนโลยีี Laser 
Perforation และ Compounding ของศููนย์์พััฒนา
ผลิิตภััณฑ์์และเทคโนโลยีี SCGP เข้้ามาใช้้ใน
กระบวนการผลิิตและออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ 

โดยพิิธีีลงนามบัันทึึกข้้อตกลง นำำ�โดยคุุณวิิชาญ  
จิิตร์์ภัักดีี CEO-SCGP ร่่วมกัับ ผศ. ดร.พีีรธร  
บุุณยรััตพัันธุ์์� รองอธิิการบดีี มหาวิิทยาลััยนเรศวร  
และ ผศ. ดร.พีีระศัักดิ์์� ฉายประสาท คณบดีีคณะ 
เกษตรศาสตร์์ฯ มหาวิิทยาลััยนเรศวร และได้้รัับ 
เกีียรติิจากศาสตราจารย์์เกีียรติิคุุณ นายแพทย์เ์กษม  
วััฒนชััย ประธานกรรมการกิิจการสัังคมเพื่่�อการ 
พััฒนาอย่า่งยั่่�งยืืน เอสซีีจีี มาร่่วมเป็็นสัักขีีพยาน 

SCGP x มหาวิทยาลัยนเรศวร : พัฒนานวัตกรรมบรรจุภัณฑ์ 
ดัดแปรบรรยากาศสำ�หรับผลิตผลสดทางการเกษตร
SCGP x Naresuan University Produce Modified Atmosphere Packaging for Fresh Crops

SCGP นำำ�โดยคุุณวิิชาญ จิิตร์์ภัักดีี CEO ร่่วมมืือกัับ 
องค์์การส่่งเสริิมกิิจการโคนมแห่่งประเทศไทย นำำ�โดย 
คุุณสุุชาติิ จริยาเลิิศศัักดิ์์� รองผู้้�อำำ�นวยการ ทำำ�การแทน
ผู้้�อำำ�นวยการองค์์การส่่งเสริิมกิิจการโคนมแห่่งประเทศไทย 
ในการพััฒนาหลอดกระดาษที่่�มีีนวััตกรรมการผลิิต 
ที่่�ทำำ�ให้้หลอดโค้้งงอ มีีปลายตััด มีีความแข็็งแรง สามารถ
เจาะกล่่องนมและใช้้ดื่่�มนมได้้จนหมดกล่่อง ภายใต้้
กระบวนการผลิิตที่่�ได้้รัับรองมาตรฐาน GMP-EU 
Standard และสามารถย่่อยสลายได้้ภายใน 90 วััน  
เพื่่�อนำำ�ร่องใช้้กัับผลิิตภััณฑ์์นม “ไทย-เดนมาร์์ค แลคโตส 
ฟรีี” แบรนด์์แรกที่่�เลืือกใช้้หลอดกระดาษจากผู้้�ผลิิต 
โดยในพิิธีีลงนามบัันทึึกข้้อตกลงความร่่วมมืือกััน 
ในครั้้�งน้ี้�ยัังได้้รัับเกีียรติิจากคุุณมนััญญา ไทยเศรษฐ์์ 
รััฐมนตรีีช่่วยว่่าการกระทรวงเกษตรและสหกรณ์์  
มาร่่วมเป็็นสัักขีีพยาน 

Fest x ไทย-เดนมาร์ค: พัฒนานวัตกรรมหลอดกระดาษ
เพื่อสิ่งแวดล้อมที่ดีขึ้นอย่างยั่งยืนไปด้วยกัน
Fest x Thai-Denmark Deliver Innovative Paper Straws for Better Environment 

SCGP and Dai ry Farming Promotion 
Organization of Thailand have recently signed 
an agreement to develop an innovative 
bendable paper straw with slanted tip on  
one end for milk carton based on GMP-EU 
Standard. This innovation is also expected to 
decompose naturally within 90 days. Under 
the agreement, SCGP will develop this new 
product for trial use with “Thai-Denmark’s 
lactose-free milk”. CEO, SCGP Mr. Wichan 
Jitpukdee and the organization’s Deputy 
Director-General Mr. Suchart Jariyalertsak  
have inked the agreement, with Deputy 
Agriculture and Cooperatives Minister 
Manunya Thaiseth as a witness.

SCGP and the Naresuan University have 
collaborated in the development of  
Modified Atmosphere Packaging for fresh  
crop exports. By absorbing ethylene, this 
innovative package extends the life of its 
content. SCGP’s Product and Technology 
Development Center have supported the 
development with its Laser Perforation and 
Compounding technologies. 

The collaboration contract has been inked 
by CEO, SCGP Mr. Wichan Jitpukdee,  
the University’s Vice President Asst. Prof. Dr. 
Piratorn Punyaratabandhu, and Asst. Prof. Dr. 
Peerasak Chaiprasart, Dean of The University’s 
Faculty of Agriculture. Prof. Dr. Kasem 
Watanachai, Chair of SCG’s CSR committee  
for sustainable development, has been  
a witness at the signing ceremony.

หมายเหตุุ: ภาพประกอบถููกบัันทึึกก่่อนบัังคัับใช้้มาตรการในสถานการณ์์การแพร่่ระบาดโรคโควิิด-19 ระลอกใหม่่
Note: Photos were taken before the introduction of measures to control COVID-19 outbreak.
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บริิษััท พรีีแพค ประเทศไทย จำำ�กัด ใน SCGP และ
กลุ่่�มบริิษััท ดาว ประเทศไทย ร่่วมมืือกัับ ข้้าว 
ตราฉััตร แบรนด์์ข้้าวคุุณภาพที่่�จำำ�หน่่ายสิินค้้าไป 
กว่่า 100 ประเทศทั่่�วโลก ยกระดัับมาตรฐานถุุงบรรจุุ
ข้้าวสารเป็็นถุุงข้้าวรักษ์์โลกด้้วยนวััตกรรม INNATE™ 
และเทคนิค Down Gauging ที่่�ช่่วยให้้ถุุงบางลงแต่่มีี
ประสิิทธิิภาพมากขึ้้�น นัับเป็็นแบรนด์์แรกของไทย 
ที่่�นำำ�นวััตกรรมระดัับโลกน้ี้�มาใช้้ พร้อมทั้้�งเข้้าร่่วม
โครงการ “มืือวิิเศษ x วน โดย PPP Plastics” รณรงค์์
ให้้ผู้้�บริิโภคนำำ�ถุงข้้าวตราฉััตรมาบริิจาคที่่�จุุดรัับของ 
โครงการฯ กว่่า 300 จุุด เพื่่�อกลัับสู่่�วงจรเศรษฐกิิจ
หมุุนเวีียนอย่่างสมบููรณ์์ ลดปััญหาขยะพลาสติิก
ตกค้้างในสิ่่�งแวดล้้อม 

โดยในพิิธีีบันทึึกข้้อตกลง นายภราดร จุุลชาต 
กรรมการผู้้�จััดการ บริิษััท พรีีแพค ประเทศไทย จำำ�กัด 
ใน SCGP นายฉััตรชััย เลื่่�อนผลเจริญชััย ประธาน
บริิหารกลุ่่�มบริิษััท ดาว ประเทศไทย และนายฐิิติิ  
ลุุจิินตานนท์์ ประธานเจ้้าหน้้าที่่�ฝ่่ายปฏิิบััติิการ ธุุรกิิจ
การค้้าข้้าวและอาหารในประเทศและต่่างประเทศ 
กลุ่่�มธุุรกิิจข้าวตราฉััตร ร่่วมลงนามบัันทึึกข้้อตกลง
ความร่่วมมืือในครั้้�งน้ี้�

Prepack Thailand in SCGP and Dow Family 
Thailand have partnered with Royal Umbrella, 
which sells quality rice to more than 100 
countries in the world, in upgrading the 
brand’s rice bags with INNATE™ and Down 
Gauging technologies for environmental care. 
The bags become thinner but more efficient. 
Royal Umbrella now becomes Thailand’s  
first brand to leverage such technologies.  
In addition, it has conducted the “Magic Hand x 
Circular by PPP Plastics” campaign. Under  
the campaign, consumers are encouraged to 
hand in emptied Royal Umbrella rice bags  
at more than 300 spots so as to reduce 
plastic-waste problem and promote Circular 
Economy. 

The partnership has recently been sealed by 
Prepack Thailand’s Managing Director  
Mr. Paradorn Chulajata, Dow Family Thailand’s 
President Mr. Chatchai Luanpolcharoenchai, 
and Royal Umbrella’s Chief Operating Officer 
Mr. Thiti Lujintanon.

เดซแพคร่วมกัับแมคโคร ผู้้�นำำ�ด้านการค้้าส่่งสิินค้้า
อุุปโภคและบริิโภคสำำ�หรัับผู้้�ประกอบการธุุรกิิจอาหาร 
ร่่วมมืือกัันให้้บริิการโซลูชัันด้้านบรรจุุภััณฑ์์อาหารและ
เครื่่�องดื่่�มครบวงจร โดยมีีพิธีีลงนามบัันทึึกข้้อตกลง 
ความร่่วมมืือทางธุุรกิิจ ซึ่่�งคุุณปฐมพงศ์์ ดีีปัญญา 
Chief Executive Officer – Dezpax และคุุณยุทุธนา 
เพีียงสุนุทร รองผู้้�อำำ�นวยการฝ่่ายบริหิารสินิค้า้อุปุโภค 
บริิษััท สยามแม็็คโคร จำำ�กัด (มหาชน) ร่่วมลงนาม 
พร้อมทั้้�งได้้รัับเกีียรติิจากคุุณประกิิจ วรวััฒนนนท์์  
Head of Startup Studio, ZERO TO ONE by SCG 
ร่่วมเป็็นสัักขีีพยานในพิิธีี

คุุณวิิมล  จัันทร์์เทีียร  ผู้้�อำำ�นวยการฝ่่ายการตลาด  
บริิษััทผลิิตภััณฑ์์กระดาษไทย จำำ�กัด ใน SCGP และ 
คุุณจัันต์์สุุดา ธนานิิตยะอุุดม ผู้้�อํํานวยการฝ่่าย 
การตลาด แกร็็บ ประเทศไทย จัับมืือร่่วมกััน 
มอบส่่วนลดพิิเศษจำำ�นวน 4,500 โค้้ด (ส่่วนลด 40 บาท 
เมื่่�อสั่่�งอาหารขั้้�นต่ำำ�� 200 บาท) ให้้กัับลููกค้้าที่่�เลืือกซื้้�อ
อาหารจากร้้านค้้าที่่�ร่่วมโครงการ เพื่่�อสนัับสนุุนให้้ 
ผู้้�ประกอบธุุรกิิจฟู้้�ดเดลิิเวอรี่่�  และร้้านอาหาร 
บนแพลตฟอร์์มเลืือกใช้้บรรจุุภััณฑ์์อาหารปลอดภััย
เฟสท์์ โดยมีีเป้้าหมายในการผลักัดันัให้เ้กิดิการใช้้งาน
บรรจุุภััณฑ์์ที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อมมากขึ้้�น พร้อม
ขยายความร่่วมมืือไปยัังพื้้�นที่่�อำำ�เภอหาดใหญ่่ จัังหวััด 
สงขลา และจัังหวััดภููเก็็ต เพื่่�อยกระดัับมาตรฐาน 
บรรจุุภััณฑ์์อาหารที่่� เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม ให้้ 
สอดคล้องกัับ Road Map การจััดการขยะของ 
ภาครัฐในปีี 2565

Dezpax x Makro เสริมแกร่งโซลูชันด้านบรรจุภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่มครบวงจร 
Dezpax x Makro Upgrade Total F&B Packaging Solutions

SCGP x ข้าวตราฉัตร 
ชูนวัตกรรมถุงข้าว 

ลดโลกร้อนแบรนด์แรกของไทย

SCGP x Royal Umbrella Introduce  
Thailand’s Anti-Global Warming Rice Bag 

Fest x Grab สนับสนุน 
ร้านอาหารที่เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ 

ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
Fest x Grab Promote Food Shops  

Using Eco-Friendly Packaging

Mrs. Vimol Chanthien, Director Marketing 
Division of Thai Paper in SCGP and Grab 
T h a i l a n d ’ s  M a r k e t i n g  D i r e c t o r  
Ms. Chantsuda Thananitayaudom have 
jointly launched a special promotion to 
encourage the use of eco-friendly Fest 
packaging on the famous food-delivery 
platform. With the promotion campaign, 
4,500 discount codes (Bt40 each for  
a food delivery order of at least Bt200) 
will be given to customers ordering  
from restaurants using Fest products.
Complementing the government’s  
waste-management roadmap 2022,  
this campaign covers not just Greater 
Bangkok but also Phuket and Songkhla’s 
Hat Yai district.

Dezpax has joined hands with Makro,  
a leading commodities wholesaler in food 
sector, in upgrading total F&B packaging 
solutions and services. The collaboration has 
been signed by Mr. Patompong Deepunya, 
Chief Executive Officer – Dezpax, and  
Mr. Yutthana Peangsoontorn, Siam Makro’s 
Associate Director for commodities, with  
Mr. Prakit Worawattananon, Head of Startup 
Studio, ZERO TO ONE by SCG, as a witness.
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ทีีมนัักออกแบบจาก SCGP คว้้ารางวััลการประกวดออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ระดัับโลก “WorldStar Packaging 
Awards 2020” และระดัับประเทศ ThaiStar Packaging Awards 2020” ในงาน ProPak Asia 2020 ที่่�จััดข้ึ้�น 
โดยกรมส่่งเสริิมอุุตสาหกรรม (กสอ.) ณ ห้้อง Grand Hall ศููนย์์นิิทรรศการและการประชุุมไบเทค (BITEC) 

SCGP คว้้ารางวัลั “WorldStar Packaging Awards 2020” ได้ถึ้ึง 3 รางวัลั ได้แ้ก่ ่รางวัลัชนะเลิศิประเภท Luxury 
Packaging จำำ�นวน 2 รางวััล จากผลงาน “Enjoy the Moon (Mooncake Box 2018)” และ “The Auspicious 
Orange Box 2019” ของคุุณธารทิิพย์์ บ่่อเพ็็ชร์์ บริิษััทเอสซีจีีี แพคเกจจิ้้�ง จำำ�กััด (มหาชน) และรางวััลชนะเลิิศ
ประเภท Point of Sale จากผลงาน “Moment of Happiness” ของคุุณวัันชนะ ศรีีไตรรััตนะ และคุุณกฤชพร  
กุุลรััตนรัักษ์์ บริิษััทกลุ่่�มสยามบรรจุุภััณฑ์์ จำำ�กััด

Design teams of SCGP have won “WorldStar Packaging Awards 2020” at an international level 
and “ThaiStar Packaging Awards 2020” at a national level from ProPak Asia 2020. Held by the 
Department of Industrial Promotion, the event took place at the Bangkok International Trade 
and Exhibition Center BITEC. 

SCGP bagged three “WorldStar Packaging Awards 2020”: Two main awards from Luxury 
Packaging for “Enjoy the Moon (Mooncake Box 2018)” and “The Auspicious Orange Box 2019” 
by Ms. Tantip Bopetch of SCGP, and one main award from Point of Sale category for “Moment 
of Happiness” by Mr. Wanchana Sritrairattana and Ms. Kritchporn Kulrattanarak of Thai 
Containers Group. 

ซึ่่�งทั้้�งหมดนั้้�นถือเป็็นรางวััลสำำ�หรัับความใส่่ใจในทุกความต้้องการของลููกค้้า ผ่่านการออกแบบอย่่างสร้างสรรค์์ และมุ่่�งตอบโจทย์การเป็็นโซลูชัันอย่่างมืืออาชีีพของนัักออกแบบ SCGP ทุุกคน

All these awards reflect SCGP designers’ caring attention to customers’ needs and focus on professionally delivering solutions. 

ทีมนักออกแบบ SCGP การันตีฝีมือด้วยรางวัลเวทีระดับโลก WorldStar Packaging Awards 2020 และ ThaiStar Packaging Awards 2020
SCGP Designers Win WorldStar Packaging Awards 2020, ThaiStar Packaging Awards 2020

รางวััลชนะเลิิศ President Awards ได้้รัับ
คะแนนรวมสููงสุุด และรางวััลชนะเลิิศ 
จากผลงาน “Shining Moonlight 
(Mooncake Box 2019)” โดยคุุณธารทิิพย์์ 
บ่่อเพ็็ชร์ บริิษััทเอสซีีจีี แพคเกจจิ้้�ง จำำ�กัด 
(มหาชน) ล่่าสุุดได้้รัับรางวััล Worldstar 
Global Packaging Awards ประเภท 
Luxury ประจำำ�ปี 2021

President Awards (highest scorer) 
and Top Award for “Shining Moonlight 
(Mooncake Box 2019)” by Ms. Tantip 
Bopetch of SCGP. Lately, it has won 
Worldstar Global Packaging Awards 
in Luxury Category in 2021.

“Enjoy the Moon
(Mooncake Box 2018)” 

“The Auspicious 
Orange Box 2019”

“Moment of Happiness” 

ผลงานบรรจุุภััณฑ์์ไข่่เค็็ม “Pack 4 for 
salted egg packaging” โดยคุุณนิิติิ  
ชุุมเพ็็ชร บริิษััทกลุ่่�มสยามบรรจุุภััณฑ์์ 
จำำ�กััด

“Pack 4 for salted egg packaging” 
by Mr. Niti Chumpetch of Thai 
Containers Group

ผ ล ง า น บ ร ร จุุ ภัั ณ ฑ์์ ข อ ง ขวั ั ญ ใ ส่่ ใ จ 
สิ่่�งแวดล้้อมสำำ�หรัับคุุณแม่่ “ECO Gift for 
Mother’s Day” โดยคุุณสุุชาณััฐ ชิิดไทย 
และคุุณกฤชพร กุุลรััตนรัักษ์์  บริิษััท 
กลุ่่�มสยามบรรจุุภััณฑ์์ จำำ�กัด

“ECO Gift for Mother’s Day” by  
Mr .  Suchanat  Ch id tha i  and  
Ms. Kritchporn Kulrattanarak of Thai 
Containers Group

ผลงานบรรจุุภััณฑ์์ผ้้าไหม“Treasury of 
Thai Silk” โดยคุุณธนพร วรวาส บริิษัทั
กลุ่่�มสยามบรรจุุภััณฑ์์ จำำ�กััด

“Treasury of Thai Silk” by Ms. 
Tanaporn  Worawas  o f  Tha i 
Containers Group

ผลงาน “TOSSAKAN Floor Display” โดย
คุุณกฤชพร กุุลรััตนรักษ์์ คุุณสุุริิยา  
พิิมพ์์โคตร คุุณณิิชารีีย์์ เหรีียญทอง และ  
คุุณวัันชนะ ศรีีไตรรััตนะ บริิษััทกลุ่่�มสยาม
บรรจุุภััณฑ์์ จำำ�กัด ล่่าสุุดได้้รัับรางวััล 
Certificate of Merit – WorldStar 
Global Packaging Awards 2021

“TOSSAKAN Floor Display” by Ms.  
Kritchporn Kulrattanarak, Mr. Suriya  
Pimkhot, Ms. Nicharee Rienthong,  
and Mr. Wanchana Sritrairattana of 
Thai Containers Group. Lately, it has 
won Certificate of Merit – WorldStar 
Global Packaging Awards 2021.

ผลงาน “Christmas Treasure Unit”  
โดยคุุณสุุชาณััฐ ชิิดไทย และคุุณศิิขิิน  
อมรกิิจเจริิญ บริิษััทกลุ่่�มสยามบรรจุุภััณฑ์์ 
จำำ�กััด

“Christmas Treasure Unit” by  
Mr .  Suchanat  Ch id tha i  and  
Ms. Sikhin Amornkijcharoen of  
Thai Containers Group

ผลงาน “Sakura Block POP” โดย 
คุุณภููมิิภััค พัันธสีี คุุณณััฐชา โสรธรณ์์ และ  
คุุณปทิิตตา ศิริิฤิกษ์์รัตันา บริิษััทกลุ่่�มสยาม
บรรจุุภััณฑ์์ จำำ�กััด

“Sakura Block POP” by Mr. Pumipak 
Pantasee, Ms. Nutcha Soratorn, and 
Ms. Patitta Siririrkrattana of Thai 
Containers Group

ผลงาน “Sanitizer Counter Display” 
โดยคุุณอรปวีีณ์์ บวรรััตนไพศาล และ  
คุุณสุุริิยา พิิมพ์์โคตร บริิษััทกลุ่่�มสยาม
บรรจุุภััณฑ์์ จำำ�กััด

“Sanitizer Counter Display” by  
Ms. Ornpavee Bavornrattanapaisan 
and Mr. Suriya Pimkhot of Thai 
Containers Group

ผลงาน “บรรจุุภัณัฑ์เ์พ่ื่�อการส่ง่ออกทุเุรียีน
ผลสด” โดยคุุณธิิติิพัันธุ์์� วิิพัันธ์์วรพงษ์์ 
บริิษััทกลุ่่�มสยามบรรจุุภััณฑ์์ จำำ�กััด

“Fresh durian packaging” by 
 Mr. Thitipan Wipanworapong of Thai 
Containers Group

ผลงาน “E-Waste Bin” โดยคุุณอรปวีีณ์์  
บวรรััตนไพศาล และคุุณภููมิิภััค พัันธสีี 
บริิษััทกลุ่่�มสยามบรรจุุภััณฑ์์ จำำ�กััด

“E-Waste Bin” by Ms. Ornpavee 
B a v o r n r a t t a n a p a i s a n  a n d  
Mr. Pumipak Pantasee of Thai 
Containers Group

นอกจากนี้้�ทีีมนัักออกแบบจาก SCGP ยัังคว้้ารางวััล “ThaiStar Packaging Awards 2020” มาได้้ถึึง 11 รางวััลด้้วยกััน ได้้แก่่
Moreover, SCGP designers snatched 11 “ThaiStar Packaging Awards 2020” as follows:

Consumer Package

Point of Purchase (POP)

ECO Package

บรรจุภััณฑ์์เพื่่�อการขนส่่ง /  
Transit Category
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ก้าวไปได้ไกล เติบโตไปด้วยกัน

SCGP:
Journey of Growth

ระยะเวลากว่า 50 ปขีองการทำ�ธรุกิจ หากเปรยีบ 
กับคนคนหน่ึงก็เหมือนวัยผู้ใหญ่ที่เต็มไปด้วย
ความเชี่ยวชาญและประสบการณ์ ทว่าเวลากว่า  
50 ปีของ SCGP น้ัน เปรียบเสมือนคนทำ�งาน 
รุ่นใหม่ท่ีมีพลังเต็มเป่ียมและพร้อมเรียนรู้  
เพื่อเติบโตไปอย่างยั่งยืน เรื่องของระยะเวลา 
เป็นเพียงเคร่ืองการันตีความทุ่มเทที่เรามีมา
อย่างยาวนานบนโลกธุรกิจของกระดาษและ
บรรจุภัณฑ์

จากธุรกิจเย่ือและกระดาษเดินทางมาสู่อุตสาหกรรม 
บรรจุภัณฑ์ คุณมองเห็นอะไรในการเปล่ียนแปลง 
ของเรา แน่นอน มันคือการเติบโต ท่ีสำ�คัญ
กว่าน้ัน SCGP ยังก้าวไปอีกขั้น ด้วยการเข้าสู่ 
ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย เพื่อให้ 
นักลงทุนได้ร่วมเป็นส่วนหน่ึงในการต่อยอด 
ขีดความสามารถด้านการพัฒนาบรรจุภัณฑ์  
และเติบโตไปกับอนาคตของธุรกิจแพคเกจจ้ิง 
ท้ังยังปรับกลยุทธ์การดำ�เนินธุรกิจให้ตอบโจทย์ 
เทรนด์การใช้ชี วิตของผู้คนยุคใหม่ เข้าถึง
และเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตประจำ�วันของทุกคน  
ทุกช่วงวัย ท้ังยังก้าวนำ�ด้วยนวัตกรรมบรรจุภัณฑ์ 
ที่ทำ�ให้คุณภาพชีวิตของเราดีขึ้นเรื่อย ๆ 

SCGP has been in operation for well 
over 50 years already. At this age, a man 
must have accumulated much expertise 
and experiences. Though being a 
long-time player in paper/packaging 
industry, SCGP however has considered 
itself a new-generation entity with lots 
of energy to learn more and pursue 
sustainable growth. 

Starting off as a pulp/paper firm, SCGP 
has now fully stepped into packaging 
industry and also the Stock Exchange of 
Thailand. Investors can now join SCGP’s 
journey of growth, as the firm raises 
its packaging-development potential, 
keeps pace with consumers’ changing 
lifestyles, and constantly introduces 
innovations that make life better.

T h e  B i g  I d e a
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เติบโตรอบทิศ เสริมธุรกิจให้แข็งแกร่ง
ปฏิิเสธไม่่ได้้เลยว่่า การเติิบโตบนเส้้นทางธุุรกิิจแพคเกจจิ้้�ง ส่่วนหน่ึ่�ง
มาจากกลยุุทธ์์ท่ี่�เน้้นต่่อยอดสินค้้าและบริิการให้้หลากหลาย พร้้อม
สำำ�หรัับทุุกการใช้้งานบรรจุุภััณฑ์์ทั้้�งในปััจจุุบัันและอนาคต การมองเห็็น 
เทรนด์์ของผู้้�บริิโภคท่ี่�เปล่ี่�ยนไปก่่อนใคร ทำำ�ให้้ SCGP เร่่งขยายฐาน 
การผลิตเพ่ื่�อรองรัับความต้องการท่ี่�เพิ่่�มขึ้้�นเร่ื่�อย ๆ ในโลกของ 
บรรจุุภััณฑ์์ โดยเฉพาะในตลาดอาเซีียนท่ี่�มีีแนวโน้้มเติิบโตอย่่างต่่อเน่ื่�อง 
มีีการคาดการณ์์ว่่า ตลาดบรรจุุภััณฑ์์ในภููมิภาคนี้้�จะมีีการเติิบโตอยู่่�ที่� 
ร้้อยละ 6.1 ต่่อปีี หรืือคิิดเป็็นมููลค่่ารวม 72,700 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ 
ในปีี 2567 จึึงทำำ�ให้้อาเซีียนเป็็นหมุุดหมายทางธุุรกิิจท่ี่�สำำ�คัญของ SCGP 
และยัังคงขยายต่่อไปยัังยุุโรปอีีกด้้วย

เทรนด์์การใช้้ชีีวิตของผู้้�คนท่ี่�เปล่ี่�ยนไป ทั้้�งการเพิ่่�มขึ้้�นของประชากร  
วิิถีีชีีวิตยุคใหม่่ท่ี่�ขัับเคล่ื่�อนด้้วยเทคโนโลยีี ธุุรกิิจ e-Commerce  
ท่ี่�เฟ่ื่�องฟูู รวมทั้้�งการเติิบโตของธุุรกิิจจััดส่งสิินค้้า เหล่่านี้้�ส่่งผลให้้ 
ความต้องการใช้้บรรจุุภััณฑ์์มีีมากขึ้้�น เราจึึงได้้เห็็นการขยายฐาน 
การผลิตไปยัังประเทศเพ่ื่�อนบ้้านทั้้�งเวีียดนาม อิินโดนีีเซีีย ฟิิลิิปปิินส์์ 
และมาเลเซีีย ไม่่ว่่าจะเป็็นบรรจุุภััณฑ์์กล่่องกระดาษลููกฟููก กล่่อง
พิิมพ์ลาย และบรรจุุภััณฑ์์พลาสติิกทั้้�งในรููปแบบคงรููปและอ่่อนตััว 
ทำำ�ให้้ SCGP กลายเป็็นผู้้�ผลิตกระดาษบรรจุุภััณฑ์์เบอร์์หน่ึ่�ง 
ของภููมิภาคท่ี่�มีีกำำ�ลังการผลิตรวม 4 ล้้านตัันต่่อปีี ครองส่่วนแบ่่ง 
ในตลาดอาเซีียนท่ี่�ร้้อยละ 36

เติบโตไม่รู้จบ ตอบโจทย์ความต้องการบรรจุภัณฑ์
นอกเหนืือจากกลยุุทธ์์การขยายธุุรกิิจเพ่ื่�อการเติิบโตในวงกว้้างแล้้ว 
สิ่่�งท่ี่�ผลักดัันให้้ SCGP พััฒนาและเติิบโตต่อไปคืือ รููปแบบ 
ความต้องการใช้้งานท่ี่�ซัับซ้้อน มีีความต้องการเฉพาะตััวและหลากหลาย 
มากขึ้้�น บรรจุุภััณฑ์์ท่ี่�ออกแบบมาเพ่ื่�อตอบโจทย์์เร่ื่�องการขนส่่ง 
ไม่่ใช่่เพีียงแค่่กล่่องกระดาษส่ี่�เหล่ี่�ยมธรรมดา แต่่ต้้องเป็็นบรรจุุภััณฑ์์ 
ท่ี่�คิิดขึ้้�นมาสำำ�หรัับสิินค้้าชนิดนั้้�น ๆ โดยเฉพาะ เช่่น บรรจุุภััณฑ์์ 
ท่ี่�เคล่ื่�อนย้้ายสะดวก ประหยััดพื้้�นท่ี่�ขนส่่ง น้ำำ��หนัักเบา หรืือบรรจุุภััณฑ์์ 
ท่ี่�ช่่วยรัักษาอุุณหภููมิของอาหาร และสะอาดปลอดภััย รวมทั้้�งบรรจุุภััณฑ์์ 
เพ่ื่�อสิ่่�งแวดล้อมที่�ย่่อยสลายง่่ายหรืือนำำ�กลัับมาใช้้ซ้ำำ��ได้้อีีก ท่ี่�สำำ�คัญ 
บรรจุุภััณฑ์์ยุุคใหม่่ยัังต้้องทำำ�หน้้าท่ี่�เสมืือนพรีีเซ็็นเตอร์์ของสิินค้้า  
สามารถส่งเสริิมภาพลัักษณ์์ท่ี่�ดีีของแบรนด์์ ช่่วยส่ื่�อสารข้้อมููลของสิินค้้า 
ให้้แก่่ผู้้�บริิโภคได้้อีีกด้้วย

แม้้ว่่าผู้้�บริิโภคจะมีีความต้องการบรรจุุภััณฑ์์มากขึ้้�น และมีีความคาดหวััง 
บรรจุุภััณฑ์์ท่ี่�สมาร์์ทขึ้้�น SCGP ก็็พร้้อมตอบสนองความต้องการเหล่่านั้้�น 
ด้้วยผลิตภััณฑ์์กว่่า 120,000 รููปแบบ ท่ี่�คิิดขึ้้�นจากความต้องการใช้้งาน 
บรรจุุภััณฑ์์ท่ี่�แตกต่่างกััน ทั้้�งด้้านฟัังก์์ชัันการใช้้งาน ความสวยงาม 
และเป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อม ด้้วยศัักยภาพในการผลิต การให้้
ความสำำ�คัญกัับการออกแบบและพััฒนาผลิตภััณฑ์์ เราจะได้้เห็็น 
SCGP โลดแล่่นอยู่่�ในโลกของบรรจุุภััณฑ์์ สร้้างสรรค์์นวััตกรรม 
บรรจุุภััณฑ์์ออกมาอยู่่�เสมอ 

การพััฒนาอย่่างต่่อเน่ื่�องเพ่ื่�อสิ่่�งท่ี่�ดีีขึ้้�น คืือหััวใจสำำ�คัญของการดำำ�เนิิน
ธุุรกิิจอย่่างยั่่�งยืืน เพราะความต้องการเปล่ี่�ยนแปลงตลอดเวลา สิ่่�งท่ี่�ใช่่ 
ในวัันนี้้�อาจจะไม่่ใช่่ในอนาคต การปรัับตััวให้้ทัันพร้้อมพัฒนาสิินค้้า
และบริิการให้้ตอบโจทย์์อย่่างดีีที่�สุุด จะทำำ�ให้้ธุุรกิิจเติิบโตไปพร้้อมกับ 
ผู้้�บริิโภคในทุุกช่่วงเวลา

Expanding & Getting Stronger
With foresight, SCGP focuses on developing packaging  
that responds to both current and future trends. It also sets 
its sight on markets with solid potential to grow further.  
ASEAN region, for example, is one of the key targets as  
its packaging market is expected to grow by 6.1 percent  
a year to USD72.7 billion by 2024.

การปรับตัวให้ทัน 
พร้อมพัฒนาสินค้าและบริการ

ให้ตอบโจทย์อย่างดีที่สุด  
จะทำ�ให้ธุรกิจเติบโต 
ไปพร้อมกับผู้บริโภค 

ในทุกช่วงเวลา
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Because consumers’ needs 
change all the time, 

SCGP knows full well that 
it must keep pace and 

continue product/service 
development for  

best results.

SCGP is confident that packaging demand will increase 
given growing population, tech-driven lifestyles, and 
e-commerce boom. The firm, therefore, has expanded 
its manufacturing bases from Thailand to Vietnam, 
Indonesia, the Philippines, and Malaysia. Its manufacturing 
operations have also covered a greater variety of package  
products such as corrugated paper boxes, printed boxes, 
and rigid and flexible plastic packaging. Presently, SCGP  
is the region’s No. 1 manufacturer of packaging paper. With  
the annual production capacity of four million tons, it holds 
36 percent market share.

Unbounded Growth with Packaging Solutions
SCGP has not only expanded its businesses to more 
markets but it has also developed new solutions  
to address sophisticated issues that customers have.  
Thanks to such development, it successfully introduces 
space-saving, easy-to-transport, lightweight, safe, 
temperature-controlled, eco-friendly and reusable 
packages to the markets. New-generation packages are  
also designed to enhance brand image of product owners 
and deliver product information.

To fulfill consumers’ higher expectations, SCGP has  
now produced more than 120,000 packages for  
functional, environmental, and aesthetic purposes.  
Guided by a practical emphasis on design and  
development, SCGP has never run out of impressive 
innovations. 

Constant development holds key to business sustainability. 
Because consumers’ needs change all the time, SCGP  
knows full well that it must keep pace and continue 
product/service development for best results. 

T h e  B i g  I d e a
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“กล่ินเป็นส่ิงท่ีรับรู้ได้ง่าย แต่ตรวจวัดได้ยาก”  น่ีคือโจทย์สำ�คัญของทุกโรงงานอุตสาหกรรม ท่ีต้องคอยเฝ้าระวังกล่ิน
ไม่ให้รบกวนหรือก่อมลพิษต่อส่ิงแวดล้อมรวมถึงชุมชนรอบข้าง ถือเป็นความรับผิดชอบท่ีธุรกิจต้องเอาใจใส่ควบคู่กับ

การดำ�เนินงานอย่างย่ังยืน 

“It is easy to notice odor but difficult to measure it.” Industrial plants thus have a challenging 
task of preventing their odor from polluting local communities.

Detect Odor and Monitoring
นวัตกรรมเพื่อการตรวจวัดและเฝ้าระวังกลิ่น

Dom
DOM คืือ โซลููชัันท่ี่� SCGP คิิดค้้นข้ึ้�นเพ่ื่�อตอบโจทย์ดั์ังกล่า่ว 
การัันตีีด้วยการคว้้ารางวััลชนะเลิิศ รางวััลนวััตกรรม 
แห่่งชาติิ ประจำำ�ปี 2563 ด้้านการออกแบบผลิิตภััณฑ์์และ
บริิการ ประเภทการออกแบบบริิการ ในฐานะนวััตกรรม 
ท่ี่�จะเข้้ามาแก้้ปััญหาด้้านการจััดการสิ่่�งแวดล้้อมได้้อย่่าง 
ยอดเย่ี่�ยม พร้อมเปล่ี่�ยนโฉมหน้านวััตกรรมด้้านการตรวจวััด 
และเฝ้้าระวัังกลิ่่�น เพื่่�อนำำ�ไปสู่่�การแก้้ปััญหาเรื่่�องกลิ่่�น 
ไม่่พึึงประสงค์์ได้้อย่่างมีีศักยภาพ 

DOM หรือ Detect Odor & Monitoring เป็็นงานบริกิาร
ตรวจวััดและเฝ้้าระวัังกลิ่่�น เพ่ื่�อช่่วยในการวิเคราะห์์ข้้อมููล
และจััดการเรื่่�องกลิ่่�นได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ โดยบริิการ
ของ DOM จะมีีทั้้�งส่่วนท่ี่�เป็็นบริิการ Software และ 
Hardware ภายในเครื่่�อง DOM ติิดตั้้�งระบบ Monitoring 
และตััวเซนเซอร์์ท่ี่�จะได้้รัับการตั้้�งค่่าเฉพาะ เพ่ื่�อตรวจจัับ
ความเข้้มข้้นของกลิ่่�นไม่่พึึงประสงค์์แต่่ละชนิด เช่่น 
แอมโมเนีีย ไฮโดรเจนซััลไฟด์์ เอทิิลีีนออกไซด์์ หรือ  
PM2.5 ว่่าเกิินกว่่ามาตรฐานหรือไม่่ แล้้วแสดงภาพผ่าน 
Dashboard แบบเรีียลไทม์ พร้อมทั้้�งค่่าตััวเลขและ 
แสดงขอบเขตการกระจายตัวของกลิ่่�นได้้อย่่างชััดเจน  
เพ่ื่�อจะได้้นำำ�ไปสู่่�กระบวนการแก้้ไขได้้ทัันทีี ถืือเป็็น

นวััตกรรมท่ี่�จะมาสร้าง Social Impact ให้้กัับผู้้�ประกอบการ 

โรงงานอุุตสาหกรรมอย่่างแท้้จริิง 

SCGP has developed DOM (Detect Odor & 
Monitoring) to help factories tackle this specific 
challenge. Detecting odor with great efficiency, 
this innovation has won the National Innovation 
Awards 2020 in the Service Design category and 
has promised to be friendly to the environment. 

Equipped with both software and hardware, DOM 
detects and monitors odor for efficient analyzes 
and management. Its monitoring system uses 
sensors, which accept customized settings, to 
check the intensity of undesirable odors of 
ammonia, hydrogen sulfide, ethylene oxide, etc. 
It can even determine as to whether PM2.5 
amount is above safe limit. Data is displayed  
real time on a dashboard in an easy-to-understand 
manner. DOM truly has positive social, business, 
and environmental impacts.
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Odor Identify: 
อัตลักษณ์กลิ่นในพื้นที่ของคุณคืออะไร
•	 สำ�รวจพื้นที่และกระบวนการผลิตที่ทำ�ให ้

เกิดกลิ่น
•	 เก็บตัวอย่างกลิ่น เพื่อวิเคราะห์องค์ประกอบ

ทางเคมี ค้นหาอัตลักษณ์ของกลิ่นที่เกิดขึ้น
•	 ประเมินความเข้มข้นกลิ่นด้วยนักดมกลิ่น 

(Odor Panelist) และวิธีการตรวจวัด 
ตามมาตรฐานสากล

Odor Impact Assessment:
กลิ่นในพื้นที่ของคุณส่งผลกระทบอย่างไร
•	 แสดงผลกระทบของกลิ่นที่ถูกปล่อย 

จากกระบวนการผลิต
•	 วิเคราะห์หาแหล่งกำ�เนิดกลิ่นหลัก  

และระบุช่วงเวลาเกิดกลิ่นที่อาจเสี่ยงต่อ 
การถูกร้องเรียน

•	 ประเมินความเป็นไปได้เกี่ยวกับเทคโนโลย ี
ลดปัญหากลิ่น และกำ�หนดค่าเป้าหมาย 
ในการบำ�บัด

Odor Impact Assessment: 
What are odor impacts?
•	 Displaying odor impacts;
•	 Analyzing the sources of main odors 

and time of odor emissions, which 
are prone to trigger complaints; and 

•	 Assessing the feasibility of  
odor-reduction options 

Odor Monitoring System: 
ตรวจวัดและเฝ้าระวังกลิ่นในพื้นที่ของคุณ 
อย่างเป็นระบบ
•	 DOM ทำ�การตรวจวัดความเข้มข้นของกลิ่น 

และส่งต่อข้อมูลไปยัง DOM Web Platform 
เพื่อแสดงผลแบบ real time และเรียกดู
ข้อมูลย้อนหลังได้

•	 มีระบบแจ้งเตือน เมื่อมีค่าความเข้มข้น 
ของกลิ่นไม่พึงประสงค์เกินกว่าค่าที่กำ�หนดไว้

•	 ประเมินการกระจายตัวของกลิ่นจาก 
แหล่งกำ�เนิด ร่วมกับข้อมูลสภาพอากาศ 
และทิศทางลมได้

•	 ผลประเมินจากการสำ�รวจตรวจวัด สามารถ
เทียบกับช่วงเวลาที่มักเกิดข้อเรียกร้อง 
เรื่องกลิ่นจากชุมชนได้ เพื่อนำ�ไปพัฒนา 
การกำ�หนดค่าวัดผลในครั้งต่อไป

Odor Monitoring System: 
Constant Monitoring at Your Site
•	 DOM checks the intensity of odor and 

sends data to DOM Web Platform for 
real-time display and database;

•	 Alerts are issued when odor intensity 
soars above specified limit; 

•	 Assessing odor diffusion from 
sources in combination with weather 
and wind-direction data; and 

•	 Data can be compared with 
complaints about odor time for 
improvement in the future. 

Odor Identify: 
What are typical odors at your site?
•	 Surveying the site and its odor-

causing manufacturing spots;
•	 Collecting odor samples for chemical 

analyzes; and 
•	 Assessing the intensity of odors 

by Odor Panelist and based on 
international-standard guideline

รางวัลชนะเลิศ

รางวัลนวัตกรรมแห่งชาติ ประจำ�ปี 2563  
ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และบริการ 
ประเภทการออกแบบบริการ 

First Prize

National Innovation Awards 2020 
in the Service Design category

DOM Services
รูปแบบการให้บริการของ 
DOM ที่ลูกค้าจะได้รับ

P a c k a g i n g  S p o t l i g h t
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Extraordinary Wine Packaging
แพคเกจจิ้งขวดไวน์ที่ไม่ธรรมดา

ของขวััญท่ี่�ผ่่านการคิิดอย่่างสร้้างสรรค์์นัับเป็็น
ของขวััญชิ้้�นพิิเศษท่ี่�มอบให้้แก่่ผู้้�รัับ โดยเฉพาะ
ผลิิตภััณฑ์์ Limited Edition ที่่�เลืือกแต่่งตััว 
ในคอนเซ็ป็ต์ค์ราฟต์ ์กลายเป็็นบรรจุภัุัณฑ์ร์ักัโลก
ที่่�ทรงคุุณค่่า

MIDUS แบรนด์์เครื่่�องดื่่�มประเภทไวน์จากประเทศ
ลิทัิัวเนีีย เลืือกมอบของขวัญัให้ลูู้กค้้าผ่า่นประเพณีี
เวิิร์์กชอปการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ที่่�ทำำ�ด้้วยมือ 
โดยสานต่่อแนวคิิดนี้้�มาตั้้�งแต่่ปีี 2015 จนปััจจุุบััน 

A gift proves extra special when it is 
handmade, eco-friendly, and something 
from a limited edition. 

Recognizing this fact, Lithuanian wine 
brand MIDUS has continued its tradition 
of handmade gifts since 2015. 

U n b o u n d e d
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สำำ�หรัับแรงบัันดาลใจท่ี่�เน้้นความเรีียบง่่ายและความเป็็นธรรมชาติิ
ของแพคเกจจิ้้�งคราฟต์ค์รั้้�งนี้้�มาจากจิติวิญญาณของการเฉลิิมฉลอง
ในเทศกาลคริิสต์มาส จึึงเลืือกพััฒนาบรรจุภััณฑ์์ท่ี่�ห่่อหุ้้�มแนวคิิด
เรื่่�องความเป็็นธรรมชาติิและงานฝีีมืือแทนการใช้้กราฟิกโดดเด่่น 
แต่่ใช้้เพีียงกระดาษแข็็งธรรมดาท่ี่�โชว์์พื้้�นผิิวอัันแข็็งแรง ซ่ึ่�งจำำ�เป็็น
ในระหว่่างการขนส่่งสิินค้้า ตกแต่่งด้้วยแท็็บกระดาษสีีดำำ�ดููเรีียบหรูู
พิิมพ์์โลโก้้ของแบรนด์์ MIDUS

ในขวดแก้้วสวย MIDUS เลืือกเป็็น Honey Wine เครื่่�องดื่่�มท่ี่�ถููกลืืม 
แต่่ครั้้�งหนึ่่�งเคยเป็็นท่ี่� นิิยมในยุุโรปเหนืือ เพื่่�ออวยพรลููกค้้า 
ในความหมายว่่า ขอให้้เป็็นปีีท่ี่�หวานขึ้้�นนั่่�นเอง 

Its latest packaging gift for customers draws inspirations 
from simplicity, naturalism, and the spirit of Christmas. 
Instead of featuring graphics, it highlights charming 
strong surface of cardboards that are also useful during 
transportation. For luxury touch, the gift gets an elegant 
black tab displaying MIDUS logo. 

ที่มา / Source: www.packagingoftheworld.com

ความเรียบง่ายและความเป็นธรรมชาติ 
ของแพคเกจจิ้งคราฟต์ครั้งนี้มาจาก 
จิตวิญญาณของการเฉลิมฉลอง 
ในเทศกาลคริสต์มาส

Its latest packaging gift 
for customers draws 
inspirations from simplicity, 
naturalism, and the spirit  
of Christmas

The content inside MIDUS gift packaging 
is Honey Wine. Once popular in Northern 
Europe, this wine type is a way of saying, 
“Wishing you a sweeter year”.  

MIDUS

U n b o u n d e d
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SCGP IPO Roadshow Exhibition ที่่�สร้้างสรรค์์บนพ้ื้�นที่่�กว่่า 1,000 ตารางเมตร สะท้้อนให้้เห็็นความมุ่่�งมั่่�นที่่� SCGP ตั้้�งใจถ่่ายทอดแนวคิดออกมาเป็็น 
รูปูธรรมให้้ผู้้�บริโิภคเข้า้ใจ  งานนี้้�จึงึเปรียบเสมืือนบททดสอบการเติิบโตทางความคิิดของทีีมที่่�ต้้องก้้าวข้า้มทุุกความท้้าทายของงานครั้้�งนี้้�ภายในระยะเวลาอัันจำำ�กััด 
P-DNA ฉบัับนี้้�จึึงชวนทีีมผู้้�ร่่วมสร้้างสรรค์์ Exhibition ดัังกล่่าวมาร่่วมพููดคุุยถึึงกระบวนการทำำ�งานและเส้้นทางที่่�พวกเขาวางแผนไว้้ เพื่่�อให้้ทุุกคนในงาน 
ได้้ร่่วมเดิินทางสู่่�การเติิบโตไปอีีกก้้าวของธุุรกิิจ SCGP ในฐานะผู้้�นำำ�ด้้านบรรจุุภััณฑ์์ครบวงจรในภููมิิภาคอาเซีียน ที่่�พร้้อมตอบโจทย์์ไลฟ์์สไตล์์ในทุุกเจเนอเรชั่่�น  

SCGP IPO Roadshow Exhibition has materialized impressively with its exhibition area covering more than 1,000 square meters, 
despite very limited time for preparations. Its success underlines SCGP’s fierce determination to deliver its concepts in a tangible way. 
P-DNA interviews a team behind this grand exhibition to look into their work approach and mindset in the hope of bringing 
everyone on board SCGP’s journey to become ASEAN’s total packaging solutions provider that can satisfy people of all generations.

Beating Every Challenge with “Growth Mindset”
ท้าทายทุกความสำ�เร็จด้วย “Growth Mindset”

SCGP IPO
Roadshow Exhibition 

Packaging in Everyday Life

เป้าหมายหลักของการจัดงาน SCGP IPO Roadshow คือ การเชิญชวนให้ 
นักลงทุนได้เข้ามาทำ�ความรู้จักบริษัทเอสซีจี แพคเกจจิ้ง จำ�กัด (มหาชน) 
หรือ SCGP อย่างเจาะลึกมากขึ้น โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเร่ืองลักษณะของ
ธุรกิจและการเติบโตต่อไปข้างหน้า โดยมุ่งเน้นไปที่การตอบโจทย์ผู้บริโภค 
ทมีจงึเลอืกออกแบบงาน Exhibition ในครัง้นีภ้ายใตค้อนเซป็ต ์“Packaging 
in Everyday Life” เพื่อให้ผู้มาร่วมชมงานได้เห็นว่า บรรจุภัณฑ์เป็นเร่ือง 
ใกล้ตัวและอยู่ร่วมกับเราในชีวิตประจำ�วัน

“ถ้าเรามองรอบตัว 360 องศา เราจะสังเกตว่า สิ่งที่เราหยิบจับ สิ่งที่เราใช้ 
ไม่ว่าจะเป็นบรรจุภัณฑ์อาหาร แก้วกาแฟ ถุงข้าว ถุงช็อปปิ้ง กล่องพัสดุ  
ส่วนใหญ่คือแพคเกจจิ้งเกือบทั้งนั้น หลายคนอาจไม่เคยรู้ ไม่เคยสังเกต  
แต่เม่ือได้มาชม Exhibition แล้วทุกคนหยุดดู สำ�รวจตัวเอง จะพบว่า  
SCGP มีสินค้าและบริการด้านแพคเกจจิ้งที่พร้อมตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์ 
ของผู้บริโภคได้ในทุกมิติของการดำ�เนินชีวิต

“การคิด Exhibition เราใช้หลักการ Customer Centric แบบเดียวกับ 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ลูกค้า คือมองจากมุมของลูกค้าว่า เม่ือเขาเดินเข้ามา 

P - D N A
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 สแกนเพื่่�อรัับชมคลิิปงาน SCGP IPO Roadshow
Scan to watch SCGP IPO Roadshow clip

ชมบูธต่าง ๆ เขาจะได้อะไร แล้วเราจะสื่อสารออกมาแบบไหนให้เข้าใจง่าย  
เราเลยนำ�คอนเซ็ปต์ Packaging in Everyday Life มาบวกกับคีย์เวิร์ด
สำ�คัญของ SCGP นั่นคือ การเป็นผู้นำ�บรรจุภัณฑ์ครบวงจรในอาเซียนที่
ตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์ของทุกเจเนอเรชั่น แล้วถ่ายทอดออกมาเป็นเส้นเรื่อง 
ที่จำ�ลองชีวิตของคนคนหน่ึงว่า ในทุกย่างก้าวของเขาได้พบเจออะไรบ้าง   
เริ่มจากชีวิตส่วนตัว การเดินทาง การทำ�งาน การรับประทานอาหาร การ 
จับจ่ายใช้สอย ตลอดจนการขนส่งสินค้า และคุณค่าที่เขาต้องการคืออะไร  
เช่น ปัจจุบันไลฟ์สไตล์เป็นครอบครัวเล็ก เราจึงจำ�ลองภาพเป็นคอนโด 
มีพ่อแม่ลูกที่ต้องการความสะดวกสบาย เราก็มีบรรจุภัณฑ์ EzySteam™  
ที่ช่วยลดขั้นตอนในการอุ่น เพียงเวฟแค่ 2 นาทีก็กินได้ แถมยังคงความนุ่ม 
อร่อยอยู่ หรือเทรนด์ของอีคอมเมิร์ซ ช็อปปิ้งออนไลน์กำ�ลังมาแรง  
กล่องพัสดุต่าง ๆ ที่กองอยู่ในบ้าน เราก็เป็นส่วนหนึ่งในนั้น

“เมื่อออกไปข้างนอก ความปลอดภัยทุกย่างก้าวเป็นสิ่งสำ�คัญ ไม่ว่าจะเป็น
เรือ่งอาหารการกนิ การปกปอ้งสนิคา้ใหป้ลอดภยั มกีารจำ�ลองซเูปอรม์ารเ์กต็ 
ให้เห็นบรรจุภัณฑ์หลากหลายที่เราเป็นโซลูชันที่มากกว่าบรรจุภัณฑ์ทั่วไป  
แฝงไปด้วยการออกแบบท้ังด้านโครงสร้างและดีไซน์สวยงาม ท่ีช่วยสร้าง 
มูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าและประโยชน์ต่อผู้ใช้งาน 

“สุดท้ายแล้วเราก็ต้องไม่ลืมสิ่งท่ีเราเป็น นั่นคือ เรื่องของนวัตกรรมและ 
ความยั่งยืน ในส่วนของนวัตกรรม เราจะแสดงให้เห็นถึงความสามารถและ 
ศกัยภาพทีเ่ราม ีตอ่ยอดไปพฒันาเปน็สนิคา้และบรกิารท่ีหลากหลาย ซึง่ไมไ่ด้
จำ�กัดเพยีงบรรจุภัณฑ์ แต่เราตอ่ยอดสิง่ทีเ่ราม ีสิง่ทีเ่ราเชีย่วชาญ ใหก้ลายเปน็
อะไรที่ช่วยให้ชีวิตดีขึ้น เช่น เราสามารถต่อยอดไปสู่การทำ�เจลแอลกอฮอล์
สตูร Aquacella จากยคูาลปิตสั อปุกรณย์ดึบาดแผลโดยไมต่อ้งเยบ็ แผน่กรอง 
หน้ากากอนามัย เป็นต้น และแก่นสำ�คัญของความยั่งยืน คือ แนวคิด 
(Mindset) ทีไ่มเ่หมอืนใคร SCGP มุง่มัน่ท่ีจะเปน็ตน้แบบของการดำ�เนนิงาน
ตามหลักเศรษฐกิจหมุนเวียน เราคำ�นึงถึงสังคมและสิ่งแวดล้อมตลอดเวลา 
ในทุกกระบวนการ จึงเป็นที่มาของคำ�ว่า ‘คิดให้จบ วนให้ครบ ใช้ให้คุ้ม’” 

เส้นทางสู่การเติบโต…อย่างยั่งยืน

อกีเรือ่งหนึง่ที ่SCGP อยากสือ่สารไปถงึกลุม่นกัลงทนุและผูบ้รโิภคมากทีส่ดุ  
คือ “การเติบโตอย่างยั่งยืน” (Journey of Growth) เป็นการสรุปแนวคิด
ท้ังหมดให้ผู้มาร่วมงานได้เข้าใจก่อนที่จะเข้าไปสู่เน้ือหาในงานเปิดตัว 
บนเวทีโดยบุคคลสำ�คัญ

“อุโมงค์ Journey of Growth เป็นนิทรรศการส่วนสุดท้ายท่ีเราตั้งใจ 
ใหเ้ปน็พืน้ทีส่รปุเรือ่งราวทัง้หมดของ Exhibition วา่ เราจะเตบิโตและกา้วไป
ดว้ยกนัไดอ้ยา่งไร เปน็การชว่ยขมวดปมความคดิใหน้กัลงทนุเกดิความเชือ่มัน่ 
ด้วยว่า SCGP จะเติบโตต่อไปอย่างแน่นอน เพราะเรามี Growth ที่ชัดเจน 
นั่นคือ การเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตของผู้คน ทั้งหมดนี้สะท้อนให้เห็นถึง
ศักยภาพในการดำ�เนินธุรกิจที่ยั่งยืนของ SCGP ได้อย่างครบถ้วน”

ความท้าทายทุกตารางนิ้ว

พืน้ทีก่วา่ 1,000 ตารางเมตร คอืโจทยแ์รกทีท่า้ทาย เพราะพวกเขาตอ้งระดม 
ความคิดกันอย่างหนักว่า Exhibition ที่จะเกิดข้ึนต้องมีความเหมาะสม 
กับพื้นที่ ตรงตามคอนเซ็ปต์ไอเดียที่จะสื่อสารออกไป และยังต้องมีความ 
เป็นไปได้ในการทำ�ให้เป็นจริงด้วย ซึ่งนับจากวันแรกที่ทีมได้รับมอบหมาย 
ให้รับผิดชอบงานครั้งนี้ ทีมบอกอย่างภาคภูมิใจว่า ในทุกวัน ทุกพื้นที่ของ 
การทำ�งาน สิ่งที่ดูคล้ายกับปัญหาหรืออุปสรรคที่พบระหว่างทางนั้น สำ�หรับ 
พวกเขาคือ “ความท้าทาย”

“Overscale Landmark ด้านหน้า เป็นสิ่งที่เราต้ังใจแสดงถึงศักยภาพ
ของการสร้างสรรค์งานจากกระดาษและความสามารถในการออกแบบของ 
ดีไซเนอร์เรา เพราะทั้งชิ้นงานนั้นเราออกแบบจากกระดาษทั้งหมด ขั้นตอน
ในการทำ�นั้นจะต้องออกแบบแต่ละชิ้นให้เหมาะสมกับความสามารถของ
เครื่องจักร ต้องทลายข้อจำ�กัดที่เกิดขึ้นอย่างไร ต้องมีชิ้นส่วนเท่าไร และ
ประกอบขึน้รปูอยา่งไร ทีเ่หน็นัน้คอืเราตอ้งใชค้นชว่ยกนัยก ชว่ยกนัประกอบ 
ไม่น้อยกว่าสิบคน ซึ่งแน่นอนต้องมีความเชี่ยวชาญในการออกแบบงานนี้”
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“Social Distancing คือความท้าทายสำ�คัญอีกอย่าง การดีไซน์รูปแบบงาน  
การจัดบูธให้รองรับคนได้พอดี ไม่แน่นเกินไป รวมถึงการคิดวิธีการนำ�เสนอ 
ข้อมูลที่ต้องดึงคนดูให้ได้ภายในเวลาจำ�กัด เพื่อลดความแออัดในการชมบูธ 
ท้ังหมดน้ีคือส่ิงท่ีเราต้องมองในภาพใหญ่ รวมถึงการบริหารเวลาและบริหารทีม 
ให้จัดการทุกอย่างเสร็จส้ินภายในเวลาอันจำ�กัด ท่ามกลางสถานการณ์ 
ความไม่แน่นอนที่อาจเข้ามา

“จากสถานการณค์วามไมแ่นน่อนตอนนัน้ สิง่ทีเ่ราคดิหรอืวางแผนไว ้สดุทา้ย
อาจจะไมไ่ดเ้ปน็ตามทีห่วงั เชน่ ตอ้งจดัแบบออนไลนอ์ยา่งเดยีว ซึง่เราไดร้บั 
การยืนยันว่าสามารถจัดงาน IPO ตามแผนน้ีแน่นอนเพียง 3 วันเท่านั้น 
แต่เป็นส่ิงที่เราพร้อมรับและปรับเสมอ ก่อนหน้าน้ันเราไม่เคยหยุดคิดหรือ
หยดุทำ�งานเลย พวกเราต้องประชมุงานผา่นออนไลนต์ลอดเวลาทำ�ให้การสง่ 
Message ให้เข้าใจตรงกันเป็นเร่ืองยาก วิธีแก้ไขคือ ทุกคร้ังที่สื่อสารกัน 
เราต้องให้รายละเอียดงานที่มากขึ้น สรุปสิ่งที่คุยเป็นลายลักษณ์อักษร และ
หาวิธีสื่อสารท่ีเหมาะสมกับแต่ละคน นอกจากนี้ รูปแบบงานที่เป็นไฮบริด 
อีเว้นต์นั้นมีทั้งออนไลน์และออฟไลน์ เราต้องให้ MC ทำ�หน้าที่เป็นตัวแทน
ลูกค้าที่เข้าไปสอบถามบริการต่าง ๆ เสมือนลูกค้าได้มาชมงานด้วยตนเอง 
การออกแบบบูธก็ต้องเป็นไปได้ในรูปแบบของงานจากกระดาษเป็นหลัก 
ไม่เล็กเกินไป ความสูงพอเหมาะ และต้องควบคุมงบประมาณได้ ทั้งหมดนี้ 
มันคือพื้นท่ีของความท้าทายจริง ๆ ซึ่งเรามีหน้าที่บาลานซ์สิ่งเหล่านั้น 
ให้ออกมาสำ�เร็จ”

Growth Mindset คือกุญแจสู่ความสำ�เร็จ

ภายใต้ข้อจำ�กัดมากมายของการจัดงาน เมื่อเราถามทีมว่า อะไรคือ Key to 
Success ทีท่ำ�ใหพ้วกเขาก้าวขา้มความทา้ทายเหลา่นัน้มาได ้พวกเขาตา่งยิม้
และตอบเป็นเสียงเดียวกันว่า สิ่งนั้นคือ “Growth Mindset” 

“การมองปัญหาที่เกิดขึ้นในงานว่าเป็นความท้าทาย มันคือ Growth 
Mindset  อยา่งหนึง่ทีท่มีของเราไดเ้รยีนรูร้ว่มกนั ทำ�ใหเ้รามกีำ�ลงัในการคดิ 
หาโซลูชันที่จะช่วยให้ผ่านโจทย์แต่ละโจทย์ไปได้ ไม่ยอมแพ้ไปกับปัญหา 
เพราะงานนี้มีความเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา ดังน้ัน วิธีคิดในการทำ�งาน 
ของทุกคนจึงต้องยืดหยุ่นไปกับปัญหาและเตรียมแผนรองรับในทุกสถานการณ์ 
ต้ังใจทำ�ทุกอย่างให้ออกมาดีที่สุด และต้องพร้อมที่จะปล่อยวางเรื่อง 
บางเรื่องให้ได้ด้วย

“นอกจากนี้ Collaboration and Teamwork ก็เป็นอีกหนึ่งกุญแจสำ�คัญ 
เพราะงานของเราคงสำ�เร็จไม่ได้ ถ้าทุกคนในทีมไม่ร่วมมือและมองไปยัง 
เป้าหมายเดียวกัน ตลอดการทำ�งานมันต้องอาศัยทั้งการเอาใจใส่ซึ่งกัน 
และกัน เคารพในความคดิเหน็ของเพือ่นรว่มทมี รูจ้กัดงึจดุแขง็ของแตล่ะคน 
มาปรับใช้ หรือถ้ามีคนท้อ เราก็ต้องให้กำ�ลังใจ เพื่อช่วยกันขับเคลื่อน 
ทั้งคนทั้งงาน สำ�เร็จควบคู่ไปด้วยกัน

“แม้การทำ�งานครั้งนี้จะมีปัจจัยหลายอย่างที่กดดันเรา ทำ�ให้เราแทบไม่ได้
หยุดคิดแก้ปัญหา แต่พอมันผ่านไปได้ความคิดของเราก็จะไม่จำ�กัดอยู่ที่เดิม 
เพราะเรามี Growth Mindset ที่อยากจะเปลี่ยนทุกความยากความท้าทาย
ให้เป็นความสำ�เร็จ สุดท้ายพวกเรารู้สึกภูมิใจทั้งกับตัวงานและกับทีมงาน 
เพราะไม่ใช่เร่ืองง่ายท่ีจะได้รับโอกาสให้รับผิดชอบงานน้ี เราได้รับการสนับสนุน 
อย่างเต็มท่ีจากพี่ ๆ Leader ที่คอยช่วยเหลือ ตัดสินใจ และสนับสนุน
ไอเดีย SCGP IPO Roadshow ถือเป็นงานที่สำ�คัญต่อองค์กรมากและ 
ทำ�ให้พวกเรารู้สึกเหมือนได้เติบโตไปพร้อมกับ SCGP อีกด้วย” 

Packaging in Everyday Life

The goal of SCGP IPO Roadshow is to make investors know more 
about SCGP or SCG Packaging Public Company Limited.

“Some people may not notice that most items in our daily life 
are packages. Look at a cup for your coffee, a bag for your food, 
and boxes containing products you have ordered online. If you 
visit our exhibition, you will realize that SCGP has products and 
services that respond to consumers’ lifestyles in every aspect.

“When we designed this exhibition, we applied customer centric 
approach like when we designed a packaging. We focused on  
what customers would get. Our concept is Packaging in Everyday 
Life + SCGP, which is ASEAN’s total packaging solutions provider 
that can satisfy people of all generations. Our exhibition recreates 
daily-life experiences, which cover commuting, working, dining, 
shopping, and product transportation and highlights the value 
people are looking for. For example, a small family uses our 
EzySteam™ for easy meals. With this packaging, microwave 
heating needs just two minutes and food content does not get 
dried out. For booming e-commerce, SCGP has various types 
of packaging.

“Outside home, safety is keyword. We need to protect content 
particularly food well. When consumers step into a supermarket, 
SCGP is also there. Packages by SCGP are designed structurally and 
aesthetically to add value to products and benefits to consumers.
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“Overscale Landmarks in front of the exhibition were designed 
to showcase our designers’ talents as well as paper potential. 
These landmarks are huge and match well with the size of the 
exhibition. More than 10 staff helped assemble each piece.”

“Another challenge was Social Distancing. It was necessary to 
deliver an interesting message within a short time for each booth 
to ensure it would not be crowded. It was also very challenging 
to manage staff and time in the face of tight deadline and 
uncertain situation.

“During preparatory stage, we did not know what would actually 
happen in the face of the fast-changing COVID-19 situation. We 
were not sure if we would have to hold just a virtual exhibition. 
But we made sure we were well prepared for any scenario. 
Finally, we got the confirmation that a real exhibition could take 
place just three days in advance and we managed to go ahead 
with the hybrid event. All were arranged within a budget too.”

Growth Mindset: Key to Success

The team’s Key to Success is its “Growth Mindset”.

“The situation kept changing. But we simply considered 
uncertainties a challenge, something we had to deal with and 
find a solution. We have never given up because we have had 
Growth Mindset. We know we need to be flexible and adaptive. 
We do our best in all circumstances. 

“Collaboration and Teamwork are key ingredients for our success. 
With shared goal, empathy, and respect for one another, we 
have achieved synergy. We support one another along the way 
for our success. 

“Even though the exhibition mission has so many obstacles, it has 
benefited us. At the end of the mission, we have realized that 
we have strengthened our Growth Mindset and become well 
ready to turn every challenge into a success. We also feel proud 
of ourselves and grateful to everyone who has supported us. 
With SCGP IPO Roadshow, we truly prosper alongside SCGP.” 

“Last but not least, our exhibition highlights SCGP’s focus on 
innovations and sustainability. We provide not just packaging but 
better quality of life. For instance, SCGP has produced Aquacella 
(eucalyptus-based alcohol gel), skin-closure tape, and face-mask 
filters, etc. Driven by our unique mindset, SCGP has embraced 
Circular Economy with CSR in process in pursuit of sustainability.”

Journey of Growth and Sustainability 

“The last part of our exhibition is the Journey of Growth tunnel, 
which summarizes how you can grow with SCGP. The tunnel 
presents SCGP growth and boosts investors’ confidence. Because 
we are parts of consumers’ daily life, we have solid potential 
and operate sustainable businesses.” 

Every Square Inch is a Challenge

It was not easy to design an exhibition that spanned over more 
than 1,000 square meters with clear-cut concept. Yet, the team 
behind the exhibition feels proud about beating obstacles along 
the way. 

At the end of the mission, 
we have realized that we have 
strengthened our Growth Mindset 
and become well ready to turn 
every challenge into a success.
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การพิมพ์และบรรจุภัณฑ์ คือส่วนหนึ่งของชีวิตประจ�ำวัน
เร่ิ่�มต้้นงานในวัันแรก คุุณพงศ์์ธีีระ พััฒนพีีระเดช นายกสมาคมการพิิมพ์์ไทย 
ได้้กล่่าวถึึงความสำำ�คัญของกิิจกรรมว่่า การพบกัันในครั้้�งนี้้�จะเป็็นการนำำ� 
Design Thinking มาใช้้อย่่างเข้้มข้้นมากขึ้้�น เน่ื่�องจากธุุรกิิจการพิิมพ์์ 
มีีความจำำ�เป็็นต่่อเศรษฐกิิจของประเทศ เพราะการพิิมพ์์และบรรจุภััณฑ์์เป็็นส่่วนหนึ่่�ง 
ของทุุก ๆ อุุตสาหกรรม ประกอบกัับในปััจจุุบัันพฤติิกรรมของผู้้�บริิโภค 
มีีความเปลี่่�ยนแปลงไปค่อนข้้างมาก ซ่ึ่�งกลุ่่�ม Young Printer จะต้้องพร้้อม
รัับมืือ และการจัด Workshop ร่่วมกัับ SCGP ในครั้้�งนี้้�จะกระตุ้้�นให้้ทุุกคน 
นำำ� Design Service มาสร้า้งความพึงึพอใจแก่ลูู่กค้้า ตอบโจทย์ค์วามต้้องการใหม่ ่ๆ  
และนำำ�ไปใช้้ในการพัฒนาธุุรกิิจให้้ดีียิ่่�ง ๆ ขึ้้�นไปในอนาคต

สร้้างโซลููชัันให้้ลููกค้้า ทางออกเพื่่�อการเติิบโตที่่�ย่ั่�งยืืน
ในฐานะเจ้้าบ้้านของ SCGP พี่่�ทููน - สุุรศักดิ์์� อััมมวรรธน์์ Industry 4.0 
Transformation Director ได้้เป็็นตััวแทนกล่่าวถึึงมุุมมองที่่�น่่าสนใจเกี่่�ยวกับ 
การยกระดัับธุุรกิิจว่่า ทุุกวัันนี้้�ความต้้องการของลููกค้้ามีีมากขึ้้�น ไม่่ได้้มองหา 
โปรดักต์์เพีียงอย่่างเดีียวแล้้ว ธุุรกิิจควรพาตััวเองไปยัังจุุดที่่�สามารถเป็็นโซลููชัน 
ให้้ลููกค้้าได้้ และหวัังว่่าการมาร่่วมแลกเปลี่่�ยนองค์์ความรู้้�กันครั้้�งนี้้� จะนำำ�ไปสู่่� 

ความร่่วมมืือหรืือต่่อยอดองค์์ความรู้้�กัันได้้มากขึ้้�นในอนาคต เพราะไม่่ว่่า
สถานการณ์ข้้างหน้้าจะเป็็นอย่่างไร ศัักยภาพของธุุรกิิจจะเป็็นส่ิ่�งสำำ�คัญเสมอ และ
แนวคิิดเร่ื่�อง Design Thinking จะช่ว่ยให้้ธุุรกิิจสามารถคิิดค้้นหาช่อ่งทางธุรุกิิจใหม่่ ๆ  
ขึ้้�นมาได้้ ที่่�ผ่่านมาส่ิ่�งที่่� SCGP ทำำ�ก็มีีทั้้�งส่่วนที่่�ประสบความสำำ�เร็็จและต้้องล้้มเลิิก 
ต้้องเรีียนรู้้�ว่าส่ิ่�งที่่�ไม่่ประสบความสำำ�เร็็จนั้้�นไม่่ได้้เป็็นส่ิ่�งผิิด แต่่ต้้องเรีียนรู้้� ปรับปรุง 
หรืือปรับตััวให้้เร็็วที่่�สุุด ส่ิ่�งเหล่่านี้้�เป็็นหนทางที่่�ทำำ�ให้้เติิบโตและก้้าวไปได้้อย่า่งยั่่�งยืืน

Workshop เข้มข้น เข้าถึง Design Thinking
หลัังจากที่่�คุุณกร เธีียรนุกุุล CEO & Founder ของ Wawa Pack และประธาน
กลุ่่�ม Young Printer ได้้ชัักชวนให้้ทุุกคนลองเป็็นน้ำำ��ครึ่่�งแก้้วและเก็็บเกี่่�ยว 
ความรู้้�จากกิิจกรรมครั้้�งนี้้�ให้้มากที่่�สุุด เพ่ื่�อนำำ�ไปใช้้ประโยชน์์ทั้้�งในการดำำ�เนิิน
ธุุรกิิจและการดำำ�เนิินชีีวิิต ก็็ได้้มอบหน้้าที่่�ให้้วิิทยากรผู้้�เชี่่�ยวชาญในด้้าน Design 
Thinking โดยตรงอย่า่งคุุณอมรเทพ ทวีีพานิิชย์์ Business Model Innovator 
ของ SCG ดำำ�เนิินกิิจกรรมโดยให้้ทุุกคนได้้ลองวิิเคราะห์์ธุุรกิิจของตััวเองว่่า 
ประสบปััญหาแบบใดบ้้าง และลองตั้้�งโจทย์์เพ่ื่�อกำำ�หนดขอบเขตของแต่่ละปััญหา 
รวมถึึงออกแบบบริิการที่่�นำำ�กระบวนการ Design Thinking เข้้าไปประยุุกต์์ใช้้  
ซ่ึ่�งบรรยากาศก็เป็็นไปอย่า่งคึึกคัักและมีีข้้อคิิดเห็็นที่่�น่่าสนใจตลอดทั้้�งวััน

SCGP x สมาคมการพิมพ์ไทย

ธุุรกิิจการพิิมพ์์นัับเป็็นหน่ึ่�งในธุุรกิิจท่ี่�ถููกท้าทายอย่่างต่่อเน่ื่�องจากปัจจััย
หลายด้้านตลอดหลายปีีที่่�ผ่่านมา การปรัับตััว เพิ่่�มศัักยภาพ เติิมความรู้้�  
เพื่่�อนำำ�มาพััฒนาธุุรกิิจให้้แข็็งแกร่งขึ้้�นกว่่าเดิิม คืือหนทางหนึ่่�งท่ี่�จะช่่วยให้้ 
ก้้าวผ่่านสถานการณ์์ที่่�ท้้าทายไปได้้

ล่่าสุุด SCGP ได้้เปิิดบ้้านต้้อนรับกลุ่่�ม Young Printer กลุ่่�มเถ้้าแก่่น้้อย 
ในธุรุกิิจการพิิมพ์์ที่่�สมาคมการพิมิพ์์ไทยให้ค้วามสำำ�คัญ ในฐานะผู้้�ประกอบการ 
ท่ี่�จะก้า้วขึ้้�นมาเป็็นกำำ�ลังัหลักัในการขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจของประเทศ โดยการจัดั 
กิิจกรรม Workshop ท่ี่�เน้้นการนำำ�แนวคิดิ Design Thinking มาใช้้แก้ป้ัญัหา
และพััฒนาธุุรกิิจการพิิมพ์์ต่่อไป

SCGP x Thai Printing Association

ยกระดับธุรกิจการพิมพ์ด้วย Design Thinking
Upgrade Printing Industry with Design Thinking

The printing industry has been facing several challenges 
throughout the past many years. In such challenging times,  
it is more necessary than ever to seek more knowledge and 
adapt fast. 

SCGP has thus opened its door to Young Printers from the 
Thai Printing Association or young-generation entrepreneurs 
in the industry. During their recent visit, SCGP has conducted  
a workshop on Design Thinking – an approach that promises to 
help the industry beat its problems and prosper – for them. 

หมายเหตุุ: ภาพประกอบถููกบัันทึึกก่่อนบัังคัับใช้้มาตรการในสถานการณ์์การแพร่่ระบาดโรคโควิิด-19 ระลอกใหม่่
Note: Photos were taken before the introduction of measures to control COVID-19 outbreak.
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ต่่อมาในวัันที่่�สอง การคิิดวิิเคราะห์์ยิ่่�งเพ่ิ่�มความเข้้มข้้นมากขึ้้�น เพราะ 
หลัังจากที่่�ทุุกกลุ่่�มได้้คััดเลืือกปััญหาที่่�คิิดว่่า Impact ที่่�สุุดออกมาแล้้ว 
ก็็เข้้าสู่่�กระบวนการออกแบบวิิธีีแก้้ไขปััญหา เช่่น การสัมภาษณ์์ลููกค้้า 
ในแต่่ละ Touch Point หรืือการวิิเคราะห์์ Customer Journey ซ่ึ่�ง 
หลายรายก็็พบปััญหาที่่�คล้ายกัันในเร่ื่�องการทำำ�งานของฝ่่ายขาย การบริิการ 
การหาลููกค้้ารายใหม่่ และระดมความคิิดนำำ�เสนอ Problem Solution 
Fit ของกลุ่่�ม เพ่ื่�อให้้ผู้้�เข้้าร่่วมกิิจกรรมทำำ�การโหวตในช่่วงท้้าย หลัังตอบ 
ข้้อซัักถามกัันอย่่างเจาะลึึก จากนั้้�นจึึงล้้อมวงกัันสรุุปประสบการณ์์ที่่�
ได้้จากกิิจกรรมครั้้�งนี้้�และเตรีียมนำำ�ไปใช้้ในธุุรกิิจของตััวเอง ตอบโจทย์ ์
จุุดประสงค์์หลัักของกิิจกรรมอย่่างครบถ้้วน รวมถึึงสร้้างเครืือข่่าย 
ของกลุ่่�มเถ้้าแก่่น้้อยในธุุรกิิจให้้แข็็งแกร่่ง
	
นัับเป็็นกิิจกรรมที่่�ทั้้�งเสริิมสร้้างองค์์ความรู้้�ด้านธุุรกิิจและการผนึึกกำำ�ลัง
สร้้างพัันธมิิตรให้้แข็็งแกร่่ง เตรียมความพร้้อมให้้ทุุก ๆ คนได้้เติิบโตไป
ด้้วยกัันอย่่างยั่่�งยืืน

Printing & Packaging are Parts of Life
On the workshop’s first day, the association’s President 
Mr. Pongthira Pathanapiradej emphasized that printing 
and packaging industry had played a role in every 
industry. He then recommended it to seriously embrace 
Design Thinking to keep pace with consumers’ changing 
behaviors. According to Mr. Pongthira, his association 
has joined hands with SCGP in conducting the workshop 
in the hope of encouraging Young Printers to develop 
Design Service. 

Customer Solution is the Key to Sustainable Growth
Mr. Surasak Amawat, Industry 4.0 Transformation Director 
at SCGP, said customers no longer looked for just 
products. As a result, every business should think about 
delivering solutions. Mr. Surasak expected workshop 
participants to share ideas and foster opportunities 
for collaboration and further knowledge upgrade. He 
revealed that SCGP had embraced Design Thinking to 
explore new business opportunities without fear of failure. 
His explanation: failure is not bad and learning from it 
paves way for sustainable growth. 

Intensive Workshop on Design Thinking
Mr. Korn Thiennukul, CEO & Founder of Wawa Pack 
and Young Printer President, encouraged his group’s 
members to be a half-full glass and taking the utmost 
from the workshop. Tips from the course after all could 
be applied to both their personal life and business.  
Mr. Amornthep Taveephanich, Business Model Innovator 
of SCG, then instructed participants to analyze their 
business, identify the scope of its problems, and apply 
Design Thinking to new-service development. 

On the second day, the workshop required each group of 
participants to identify problems with biggest impacts and 
initiate solution-design process. For example, touchpoint-
based customer interviews or Customer-Journey 
analysis could be conducted to explore solutions. Then, 
Problem Solution Fit presentation followed. Intense 
Q&A came next, after which participants voted for  
the best solution. The workshop then concluded with  
a reflection on what participants had learned and how 
they would apply it to their business. Not only that the 
workshop efficiently educated its participants, but it also 
offered networking opportunities. 
	 On the overall, this workshop truly provides business 
knowledge and stronger partnership in order for everyone 
to move toward sustainable growth together. 
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Never Normal & What Marketers Must Deal with in 2021

Never Normal
และสิ่งที่นักการตลาดต้องเตรียมรับมือในปี 2021

ปรบั Mindset แลว้จงทิง้ความสำ�เรจ็แบบเดมิ

ความเปล่ี่�ยนแปลงแบบ Never Normal นี้้� อ.เอกก์์ 
มองว่่า Mindset สำำ�คัญท่ี่�นัักการตลาดต้้อง
ปรัับเปล่ี่�ยนและถืือเ ป็็นความท้้าทายท่ี่� สุุด 
ในสถานการณ์์นี้้�คืือ การท้ิ้�งสิ่่�งท่ี่�ตััวเองเคยประสบ
ความสำำ�เร็็จมาในอดีีต ทั้้�งกลยุทธ์์หรืือเครื่่�องมืือ
ทางการตลาดท่ี่�ครั้้�งหน่ึ่�งอาจเคยมีีประสิิทธิิภาพ 
แต่่นัับจากช่่วงเวลาท่ี่�ทุุกอย่่าง Never Normal 
สิ่่�งเหล่่านั้้�นอาจไม่่ใช่่คำำ�ตอบท่ี่�ถููกสำำ�หรัับปััจจุุบััน

การดููตััวอย่่างเคสข้้ามอุุตสาหกรรมว่่ามีีวิิธีีการ
ไหนน่่าจะนำำ�มาประยุุกต์์ใช้้กัับธุุรกิิจได้้บ้้าง 
เป็็นทางออกท่ี่�ดีีท่ี่�สุุด และการรู้้�ลึึกรู้้�จริิงเพีียง 
อย่่างเดีียวเป็็นเรื่่�องท่ี่�เส่ี่�ยงเกิินไป ในอนาคตควร
ทดลองทำำ�หลาย ๆ อย่่าง เพื่่�อหาสิ่่�งท่ี่�มีีแนวโน้้ม 
ให้้ธุุรกิิจไปต่่อได้้ ระลึึกเสมอว่่า สิ่่�งท่ี่�เกิิดขึ้้�นในตอนนี้้� 
ไม่่เคยมีีในตำำ�ราเล่่มใดมาก่่อน

4+1 กลยุุทธ์์สำำ�หรัับการตลาดยุุค Never 
Normal 

•	� Automation / Automatic Marketing  
ปีีนี้้� เราจะได้้เห็็นการตลาดแบบนี้้�มากขึ้้�น  
เ พ ร า ะทุุ ก วัั นนี้้� มีี โ ป รแกรมประ เภท  
Retargeting หรืือ Responsive Marketing 
มาช่่วยในการติิดตามลููกค้้า มีี AI คอยทำำ�
หน้้าท่ี่�นัักการตลาดชั้้�นดีี ซ่ึ่�งไม่่รบกวนลููกค้้า  
ใช้้ทรัพยากรน้้อย และติิดต่่อกัับลููกค้้า 
ได้้ครั้้�งละมาก ๆ โดยไม่่ต้้องจ้้างคนเพิ่่�ม 

•	� Behavioral Economic Marketing  
ยัังดำำ�เนิินต่่อไปและโดดเด่่นมากขึ้้�น เพราะ
เศรษฐศาสตร์์พฤติิกรรมสามารถใช้้อ้้างอิิง 
การทำำ�กิิจกรรมหรืือการเลืือกเครื่่�องมืือ
ทางการตลาดได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

•	 Costless Marketing การตลาดท่ี่�ต้้นทุุนต่ำำ�� 
เนื่่�องจากทุุกธุุรกิิจซบเซาลง งบการตลาด
แทบจะไม่่เหลืือ การตลาดแบบนี้้�จะเป็็นท่ี่�
จัับตามองมาก โดยนัักการตลาดต้้องเรีียนรู้้� 
เทคโนโลยีีแบบ Free Martech ให้้มาก  
เพื่่�อรู้้�ว่าตััวไหนเหมาะสมกัับองค์์กร จากเดิิม 
ท่ี่�เคยทุ่่�มเงิินให้้ Agency โฆษณาคอยช่่วยนั้้�น 
ต่่อไปจะเป็็นไปได้้ยากขึ้้�น  

•�	 Deep Data Marketing การนำำ�ข้้อมููล 
เชิิงลึึกของลููกค้้ามาวิิเคราะห์์แล้้วสามารถ
ทำำ�การตลาดเฉพาะบุุคคล คืือการเก็็บข้้อมููล 
ลููกค้้าด้้วยวิิธีีการต่่าง ๆ เพื่่�อมาขัับเคลื่่�อน 
กิิจกรรมทางการตลาดอย่่างสร้างสรรค์์   

• 	� Well-being Marketing เพราะโควิิด-19  
ส่่งผลให้้เกิิดการตื่่�นตััวเรื่่�อง Care and Health 
หรืือ Well-being ซ่ึ่�งการตลาดท่ี่�เหมาะกัับ
สถานการณ์์แบบนี้้�คืือการตลาดท่ี่�ทำำ�ให้้คน
อยู่่�ดีีกิินดีีมากขึ้้�น ทั้้�งช่่วยเหลืือคน ช่่วยเหลืือ
สัังคม หรืือดููแลสิ่่�งแวดล้้อม นัักการตลาด 
ต้้องมองหาโอกาสจากสิ่่�งเหล่่านี้้�

ธุรกิจแพคเกจจิ้งต้องชูเรื่องพื้น ๆ  ให้โดดเด่น 
อีกครั้ง

ในปีี 2021 สำำ�หรัับแพคเกจจ้ิ้�งไม่่ได้้ยุ่่�งยาก  
แต่่ความท้้าทายจะอยู่่�ท่ี่�การทำำ�เรื่่�องเบสิิกให้้กลัับมา 
เป็็นเรื่่�องโดดเด่่นอีีกครั้้�ง โดยในช่่วงท่ี่�ลููกค้้าให้้ 
ความสำำ�คัญเรื่่�องสุุขภาพและอยู่่�บ้านกัันมากขึ้้�น 
ธุุรกิิจแพคเกจจ้ิ้�งควรโฟกััสไปท่ี่� 4S คืือ 

1.	 Safety & Security เรื่่�องความสะอาด
ปลอดภััย ลููกค้้าทุุกคนต้้องการอย่่างแน่่นอน 
และทุุกวัันนี้้�คำำ�ว่า Food Grade ได้้รัับการ 
พููดถึึงมากขึ้้�น

2.	 Sending เรื่่�องการสร้างแพคเกจจ้ิ้�งช่่วยให้้
ขนส่่งอย่่างมีีประสิิทธิิภาพในทุุกมิิติิ เพราะ
การอยู่่�บ้านทำำ�ให้้ทุุกคนต้้องซื้้�อสิินค้้าออนไลน์
อย่่างเล่ี่�ยงไม่่ได้้

3.	 Society  คืือการคิิดภายใต้้คอนเซ็็ปต์์ 
เรื่่�องสัังคม อย่่างกล่่อง Green Carton ของ  
SCGP ท่ี่�ใช้้เยื่่�อกระดาษน้้อยลงแต่่ความ 
แข็็งแรงเท่่าเดิิม มีีน้ำำ��หนัักเบาลง ช่่วยลด 
ค่่าขนส่่ง พร้้อมสำำ�หรัับการรีีไซเคิิล ลดปััญหา
สิ่่�งแวดล้้อมของสัังคมได้้ทางหน่ึ่�ง

4.	 Save คืือประหยััด เรื่่�องการแข่่งราคา 
จะกลัับมาอีีกครั้้�งในวัันท่ี่�ลููกค้้ากระเป๋๋าแฟบลง  
การสร้างคุุณค่าจึึงไม่่พอ ต้้องเติิมการสร้าง
ความ “คุ้้�มค่่า” ลงไปในสิ่่�งท่ี่�เสนอแก่่ลููกค้้าด้้วย

เมื่่�อธุุรกิิจหลัังจากน้ี้�จะไม่่มีีอะไรเหมืือนเดิิมอีีกต่่อไป การปรัับตััวที่่�ได้้ยิินมาตลอดปี 2020 นั้้�น ในปีนี้้�ยัังใช้้ได้้อยู่่�ไหม และควรเป็็นไปในทิศทางใด Your Answers 
ฉบัับนี้้�เป็็นอีีกครั้้�งที่่� ดร.เอกก์์ ภทรธนกุุล ประธานหลัักสููตร Master in Branding and Marketing (MBM-English), Chulalongkorn Business School 
ในฐานะท่ี่�ปรึึกษาแบรนด์์ของ SCGP และองค์์กรชั้้�นนำำ�อีีกหลายแห่่ง จะมาให้้คำำ�แนะนำำ�แนวทางสำำ�หรัับธุุรกิิจและติิดอาวุุธแก่่นัักการตลาด พร้้อมเน้้นย้ำำ��ความสำำ�คัญ

ของการปรัับเปลี่่�ยน Mindset ในการทำำ�ธุุรกิิจท่ี่�เชื่่�อว่่า หากทำำ�ช้้าไปกว่่านี้้�อาจสายเกิินแก้้ไข

Because business scenes will never be the same, Your Answers has interviewed Dr. Ake Pattaratanakun, Director of the Chulalongkorn 
Business School’s Master in Branding and Marketing (MBM-English) program and a branding advisor to many leading firms including 

SCGP, to get insightful perspectives and tips. From the interview, it is clear marketers will need to adjust their mindset. 
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อ.เอกก์์กล่่าวว่่า อัันท่ี่�จริิง 4S นี้้�เป็็นเรื่่�องปกติิ 
มาก ๆ ในอุุตสาหกรรมบรรจุุภััณฑ์์ และปีีหน้้า 
เราควรจะไปเน้้นเรื่่�องสุุดทัันสมัยอย่่าง Data 
-driven Packaging หรืือ Impactful Packaging 
Innovation หรืือ Super Customized Packaging 
แต่่เมื่่�อโควิิดมาก็็พาเราย้้อนเทรนด์์กลัับไปครั้้�งใหญ่่ 

อย่่างไรก็็ตาม การท่ี่�จะได้้ทั้้� ง  4 อย่่างมา 
ในเวลาเดีียวกัันนั้้�นเป็็นเรื่่�องท่ี่� “พููดง่่าย ทำำ�ยาก”  
โดยเฉพาะข้้อสุุดท้้ายท่ี่�กำำ�กับเรื่่�องราคาไว้้ให้้ 
ประหยััดคุ้้�มค่่า จึึงเป็็นเรื่่�องธรรมดาท่ี่�แสนจะ 
ไม่่ธรรมดาสำำ�หรัับวงการบรรจุุภััณฑ์์ท่ี่�ต้้องตั้้�งใจ  
มุ่่�งมั่่�น คิิดให้้หนััก และทำำ�ให้้เร็็ว

4+1 Strategy for Never Normal 

•	� Automation / Automatic Marketing: 
This year, retargeting and responsive 
market ing wi l l  be in wi th A I 
(Artificial intelligence) in charge of 
communicating with customers. Little 
resources are required in reaching out 
to a huge audience. 

•	� Behavioral Economic Marketing: Such 
marketing technique will grow more 
popular because of its effectiveness.

•	� Costless Marketing: At the time 
businesses have a meager marketing  
budget, Free Martech will be all  
the rage. Marketers should familiarize 
themselves with such technologies 
instead of relying on just advertising 
agencies.   

•	� Deep Data Marketing: Marketers 
should be able to get customer insights 
through analytics and customize 
marketing for their target groups.  

•	� Well-being Marketing: Because 
COVID-19 outbreak raises awareness 
of how important well-being is, 
marketers should pay attention to how 
to leverage social care, environmental 
care, and humanity for their business. 

Packaging Industry is Set to Get Back 
to Basics

Dr. Ake says packaging businesses 
will likely get back to basics in 2021.  
As consumers will spend more time 
at home, packaging providers should  
focus on the following 4S:

1.	 Safety & Security: Every consumer 
pays attention to these topics. This 
explains why food-grade packaging  
has become widely-talked-about. 

2.	 Sending: Packaging designs must  
focus on efficient logistics. Every family 
will opt for delivery services in the  
wake of the pandemic.

3.	 Society: Out of caring concerns for 
society, SCGP has launched Green 
Carton. This package uses less pulp 

without any drop in durability. 
Environmental problems thus reduce, 
while people save cost. 

4.	 Save: Price competitions will intensify. 
Value creation alone will not be 
enough, because consumers will look 
for “value for money” too.

Dr .  Ake says Back to Bas ics wi l l 
dominate the packaging industry in 
2021 because of COVID-19 impacts. 
Without COVID-19 outbreak, the industry 
would have already keenly pursued Data-
driven Packaging, Impactful Packaging 
Innovation or Super Customized Packaging. 

While 4S sounds simple, Dr. Ake says “it 
is easier said than done”. He therefore 
encourages packaging providers to think 
carefully yet move fast with full dedication 
to bring their business ahead. 

Mindset สำ�คัญ 
ที่นักการตลาด 
ต้องปรับเปลี่ยน 
และถือเป็นความท้าทายที่สุด 
ในสถานการณ์นี้คือ
การทิ้งสิ่งที่ตัวเองเคย
ประสบความสำ�เร็จ
มาในอดีต

Marketers must 
understand that  
what has worked in  
the past may no longer 
prove effective given 
the Never Normal 
situation.

Old Success Recipes May Not Work 
Anymore

Dr. Ake says marketers must understand 
that what has worked in the past may no 
longer prove effective given the Never 
Normal situation. He recommends that 
every business explore cross-sectional 
operations as specializing in just one field 
comes with risks. In the future, it is best 
to conduct businesses in many fields. 
Marketers, moreover, must be aware 
that what are going to happen are not 
something they can study from textbooks. 
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ขั้้�นตอนการทำำ�
1.	 ใช้้ดิินสอร่่างภาพบนผนััง ถ้้าไม่่ชอบก็็ใช้้ยางลบแก้้ไขได้้
2. 	 ติดิผลิติภัณัฑ์ส์ำำ�หรับัจัดัเก็บ็สายไฟบนผนังัและร้อ้ยสายไฟ

ดััดรููปทรงตามแนวเส้้นดิินสอที่่�ร่่างภาพไว้้

Instructions
1.	 Draw a design you want on your wall with a pencil. 
2. 	 Place cable holders and extension cord based 

on the design. 

เปล่ี่�ยนสายไฟเส้้นยาวรุุงรัังเป็็นงานอาร์์ตเก๋๋ ๆ ด้วยอุุปกรณ์ง่่าย ๆ 
เพีียงปลั๊๊�กพ่วง อุ ปกรณ์จััดเก็็บสายไฟ และดีีไซน์์สวย ๆ ที่ �คุุณ
ออกแบบเองได้้ เท่่านี้้�ก็็เริ่่�มต้นสร้้างสรรค์ผนัังห้้องสุุดคูลได้้แล้้ว 

Cumbersome cables can form an artwork, if you know 
how to creatively use cable holders and an extension 
cord on your wall.

Art on the wall

ข้อควรระวัง:
•	 เพื่อความปลอดภัย 

�ควรตรวจสอบสายไฟปลั๊กพ่วงให ้
อยู่ในสภาพสมบูรณ์ก่อนนำ�มาดัดรูปทรง 

•	 ไม่ควรเสียบปลั๊กระหว่างดัดรูปทรง

ปลั๊กพ่วง / 
Extension cord

ผลิตภัณฑ์สำ�หรับจัดเก็บ
สายไฟ / Cable holders 

ขอขอบคุุณข้้อมููลจาก: นิิตยสาร my home ฉบัับที่่� 60 
Source: my home Vol. 60 
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อุปกรณ์ / Materials

ส่วนโค้งหรือหักมุม ให้ติดผลิตภัณฑ์สำ�หรับ 
จัดเก็บสายไฟถ่ีเพ่ือช่วยบังคับทิศทางของ 
สายไฟให้ไปตามต้องการ

Use several cable holders around 
a bend or a curve to ensure cables 
stretch and swerve the way you like.

Caution:
•	 Check cable conditions on 

extension cord carefully  
prior to creating your artwork.  

•	 Unplug when adjusting cable.



“วััฒนธรรมการทำำ�งานของเรามีีพื้้�นฐานสำำ�คััญคืือ 4 Core 
Values และ Open & Challenge รวมถึึงการให้้ความสำำ�คััญกัับ 
เรื่่�องความปลอดภััยในการใช้้ชีีวิิตและการทำำ�งาน การมีี Mindset 
ที่่�ใส่่ใจในความปลอดภััยอยู่่�เสมอ จะนำำ�มาซึ่่�งพฤติิกรรมที่่�ปลอดภััย 
ที่่�เราเรีียกว่่า ‘Care for Self’ ครัับ” คำำ�กล่่าวของพี่่�วิิชาญในงาน 
Safety Communication 2020: Towards Safety Excellence 
เส้้นทางการก้้าวไปสู่่�องค์์กรในระดัับ World Class 

จากวััฒนธรรมการทำำ�งานที่่�ยึึดถืือ นำำ�ไปสู่่�การปฏิิบััติิจริิง รวมถึึง 
การยกระดัับให้้ดีียิ่่�งขึ้้�น เพื่่�อให้้บริิษััทเป็็นที่่�ยอมรัับและไว้้วางใจ 
ในระดัับมาตรฐานสากล โดยเป้้าหมายของ SCG ภายในปีี 2022 
คืือ มุ่่�งพััฒนาในด้้าน Inner Drive ที่่�จะชัักชวนให้้ทุุกคนเป็็น Lead  
และ Role Model เพื่่�อขับัเคลื่่�อนองค์ก์รในการก้า้วสู่่�การปราศจาก 
การบาดเจ็็บและการเจ็็บป่่วยจากการทำำ�งาน (Injury and Illness  
Free) มุ่่�งมั่่�น ส่่งเสริิม และผลัักดัันให้้พนัักงานและผู้้�ที่่�เกี่่�ยวข้้อง 
ทุุกคนมีีวััฒนธรรมความปลอดภััย ดููแลห่่วงใยในความปลอดภััย
ของตนเอง 

เพราะเราเชื่่�อว่่า การสร้้างวััฒนธรรมองค์์กรด้้านความปลอดภััย 
อย่่างยั่่�งยืืน นอกเหนืือจากกฎ ระเบีียบที่่�ต้้องยึึดปฏิิบััติิตาม 
อย่่างถููกต้้องแล้้ว หากเราตระหนัักหรืือใส่่ใจตััวเอง หรืือ Care for 
Self จะนำำ�ไปสู่่�ทััศนคติิและพฤติิกรรมการแสดงออกในการดููแล
ความปลอดภััย จนฝัังอยู่่�ในวิิถีีประจำำ�วัันของทุุกคนโดยปริิยาย 

“Our corporate culture is rooted in 4 Core Values, 
Open & Challenge attitudes, and a focus on safety. 
Because our mindset is programmed to prioritize  
safety, ‘Care for Self’ behaviors are the norm,”  
Mr. Wichan Jitpukdee, CEO, SCGP, said at the Safety 
Communication 2020: Towards Safety Excellence and 
World-Class Organization.

To boost its safety records further and bring its safety 
practice to par with international standards, SCG pursues 
the goal of developing Inner Drive by 2022. For this goal, 
every member of the firm is encouraged to become a 
role model and lead efforts to make their organization 
free from any Injury and Illness. Staff and all parties 
involved are expected to care for self. 

For sustainable safety culture at the firm, we need to 
strictly comply with safety rules and fully embrace Care 
for Self. By attitudes and by actions, we must make safety 
a priority and a part of our daily life. 
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 พระราชบัญญัติคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล  
 คุ้มครองข้อมูลผู้บริโภคในยุคดิจิทัล

Protecting Personal Data in Digital Age

หากพูดถึง “พระราชบัญญัติคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล” 
(Personal Data Protection Act) หรือที่เรียกกันสั้น ๆ ว่า  
PDPA คนท่ีจะรูจ้กัและตืน่ตวักับกฎหมายฉบบันีส้ว่นมากมักเป็น 
หน่วยงานหรือองค์กรที่มีการเก็บข้อมูลลูกค้า เพื่อนำ�มา
ใช้ประโยชน์ในบริการ หรือนำ�มาเป็นข้อมูลในการนำ�เสนอ
ผลติภณัฑต์า่ง ๆ  ของบริษทั แตท่ราบหรอืไมว่า่ กฎหมายฉบบันี ้
เก่ียวข้องโดยตรงกับผู้บริโภค โดยเฉพาะในช่วงเวลาท่ีข้อมูล
ขา่วสารและธรุกรรมออนไลนก์ำ�ลงัเฟือ่งฟ ูขอ้มูลสว่นตวัของเรา
ถุูกเก็บและนำ�ไปใชป้ระมวลผลมากขึน้เรือ่ย ๆ  โดยท่ีเราอาจไมรู่ต้วั 
หรืออาจตกเป็นเหยื่อในการแสวงหาผลประโยชน์

ข้ อ มู ลส่ วนบุ คคล คือขุ มทรัพย์ ท่ี มี ค่ า มหาศาล ในยุ ค  
Big Data เพราะผู้ที่มีข้อมูลอยู่ในมือจะสามารถนำ�มาวิเคราะห์ 
ประมวลผล หรือใช้ในการทำ�ความเข้าใจผู้บริโภคได้มากขึ้น  
ยิ่งมีข้อมูลมากยิ่งเรียนรู้และทำ�นายพฤติกรรม ความชอบ  
ความสนใจของผู้บริโภคเป้าหมายได้แม่นยำ� และเป็นช่องทาง
ท่ีผู้ไม่หวังดีจะแสวงหาประโยชน์จากข้อมูล หรือละเมิดความ 

เป็นส่วนตัวของเรา พระราชบัญญัติคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล 
จงึตอ้งมขีึน้เพือ่ปกปอ้งขอ้มลูความเป็นสว่นตวั และดแูลคุม้ครอง 
เจ้าของข้อมูลหากถูกนำ�ข้อมูลไปใช้โดยไม่ยินยอม

The Personal Data Protection Act (PDPA) has already 
been in effect. Yet, very few consumers know about 
this law. Given that we have now made so many 
transactions online, it is best we familiarize ourselves 
with PDPA to protect our interest. 

In the Big Data age, data can be analyzed for 
consumer insight. The greater the data, the better 
the intelligence. While legitimate businesses  
leverage data to improve their services/products,  
the ill-intentioned ones exploit data available. PDPA  
thus must be introduced to uphold privacy and prevent  
any use of data without owners’ prior consent.

PDPA
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ผู้้�บริิโภคในฐานะขุุมทรััพย์์ทางข้้อมููล
ก่่อนจะรู้้�จัักกับพระราชบััญญััติิคุ้้�มครองข้้อมููลส่่วนบุุคคล เราต้้องทราบ 
ก่่อนว่่า ข้้อมููลส่่วนบุุคคลในที่่�นี้้�คืือข้้อมููลท่ี่�สามารถระบุุตัวบุุคคลได้้ทั้้�งทางตรง 
และทางอ้้อม ทางตรงก็็คืือ ข้้อมููลท่ี่�บ่่งชี้้�ถึึงตััวบุุคคลชััดเจน เช่่น ชื่่�อ - นามสกุุล 
เลขประจำำ�ตัวประชาชน ท่ี่�อยู่่� เบอร์์โทรศััพท์์ หรืือข้้อมููลท่ี่�เรามัักกรอก 
เพื่่�อลงทะเบีียนหรืือสมัครสมาชิิกบางอย่่างให้้กับบริิษััท ห้้างร้้าน หรืือ 
หน่่วยงานต่่าง ๆ ส่่วนข้้อมููลทางอ้้อมคืือ ข้้อมููลท่ี่�สามารถนำำ�ไปประกอบ 
หรืือเชื่่�อมโยงกัับข้้อมููลอื่่�น ๆ และระบุุได้้ว่าเราเป็็นใคร ส่่วนมากคือข้้อมููล 
ด้้านพฤติิกรรมต่่าง ๆ  ของเรา เช่่น ประเภทสิินค้้าท่ี่�เราซ้ื้�อเป็็นประจำำ� ข้้อมููล
การเดิินทาง ช่่วงเวลาท่ี่�เราเข้้าเว็็บไซต์ การค้้นหาข้้อมููลออนไลน์์ เป็็นต้้น 
เราจึึงมีีสถานะเป็็น “เจ้้าของข้้อมููล” หรืือเป็็นขุุมทรััพย์์ท่ี่�หลายหน่่วยงาน 
แสวงหาและต้้องการสะสมไว้้ในฐานข้้อมููล

PDPA เน้้นให้้ความสำำ�คัญกัับเจ้้าของข้้อมููล กฎหมายฉบัับนี้้�ระบุุว่า หาก
เราอนุุญาตให้้ใช้้ข้้อมููลส่่วนบุุคคลได้้ ผู้้�ได้้รับอนุุญาตต้้องนำำ�ไปใช้้ตาม
วััตถุุประสงค์ห์รืือความจำำ�เป็็น และไม่ใ่ช้้เกิินขอบเขตที่�ได้้รับอนุุญาต รวมทั้้�ง 
ต้้องเก็็บรัักษาอย่่างปลอดภัย ไม่่ให้้เกิิดการรั่่�วไหล หรืือส่่งต่่อโดยเจ้้าของ
ข้้อมููลไม่่ยิินยอม และเจ้้าของข้้อมููลมีีสิทธิิยกเลิิกการครอบครองข้้อมููล 
ส่่วนบุุคคลเมื่่�อใดก็ได้้ นอกจากนี้้�เจ้้าของข้้อมููลมีีสิทธิิได้้รับการแจ้้งให้้ทราบ 
สิิทธิิการขอเข้้าถึึงข้้อมููลของตนเอง สิิทธิิในการขอให้้โอนข้้อมููล สิิทธิิในการ
คััดค้้านการนำำ�ข้้อมููลไปใช้้ประโยชน์์ สิิทธิิในการแก้้ไขหรืือขอให้้ลบ ทำำ�ลาย
ข้้อมููลก็็ย่่อมได้้

ใครบ้างที่เกีย่วข้องกับ PDPA
นอกจากเจ้้าของข้้อมููลส่่วนบุุคคลที่่�กฎหมายให้้ความคุ้้�มครองแล้้ว  
ในการเก็็บและใช้้ประโยชน์์จากข้้อมููล ยังัมีีผู้้�ท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องโดยตรง ได้้แก่่ Data 
Controller  หรือืผู้้�ควบคุุมข้้อมููล เช่่น บริิษััท ห้้างร้้าน ท่ี่�รวบรวมข้อ้มููลลููกค้้า
เอาไว้้เป็็นฐานข้้อมููล Data Processor หรือืผู้้�ประมวลผลข้อ้มููลท่ี่�ได้้รับคำำ�สั่่�ง
จากผู้้�ควบคุุมข้้อมููลให้้นำำ�ข้้อมููลไปประมวลผล นอกจากนี้้�กฎหมายยังตีีความ
ครอบคลุุมไปถึึงองค์์กรภายนอกประเทศที่�เสนอขายสินค้้าและบริิการให้้กับ
ลููกค้้าในประเทศไทยที่�มีีการติิดตามข้้อมููลการใช้้งาน พฤติิกรรม และนำำ�มา
ใช้้ประโยชน์์ในการทำำ�กลุ่่�มเป้้าหมายทางธุุรกิจด้้วย

หน่่วยงานที่่� รัับผิิดชอบข้้อมููลส่่วนบุุคคลสามารถนำำ�ข้้อมููลไปใช้้ ไ ด้้ 
เมื่่�อเจ้้าของข้้อมููลให้้ความยิินยอมแล้้วเท่่านั้้�น ยกเว้้นการนำำ�ข้้อมููลไปใช้้ 
ในบางวััตถุุประสงค์์ท่ี่�จำำ�เป็็น เช่่น เพื่่�อจััดทำำ�สถิติิ เป็็นเอกสารทาง
ประวััติิศาสตร์ เพื่่�อการใช้้อำำ�นาจของรััฐ เพื่่�อระงัับเหตุุต่อชีีวิตหรืือสุุขภาพ 
หรืือเพื่่�อประโยชน์์อื่่�นโดยชอบด้้วยกฎหมาย 

ในยุุคที่�นานาประเทศเอาชนะกัันด้้วยความก้้าวหน้้าทางเทคโนโลยีี 
และข้้อมููลข่่าวสาร การบัังคัับใช้้ PDPA ถืือเป็็นกลไกหนึ่่�งท่ี่�ทำำ�ให้้ผู้้�บริิโภค
ได้้รับการคุ้้�มครอง และเป็็นการสร้้างมาตรฐานในการบริิหารจัดการข้้อมููล
ภายในประเทศให้้เกิิดการยอมรัับในระดัับสากล เพราะไม่่ใช่่ประเทศไทย
ประเทศเดีียวท่ี่�มีีการบังคัับใช้้กฎหมายนี้้� แต่่ต่่างประเทศก็มีีการบังคัับใช้้ 
และมีีบทลงโทษผู้้�ท่ี่�ฝ่่าฝืืนอย่่างจริิงจััง เช่่น ในสหภาพยุุโรปมีีโทษปรัับสููงสุุด  
20 ล้้านยููโร หรืือร้้อยละ 4 ของรายได้้ตลอดทั้้�งปีี ในฝ่ั่�งเอเชีียอย่่างสิิงคโปร์์  
มีีโทษปรัับสููงสุุด 1 ล้้านดอลลาร์์สิิงคโปร์์ ส่่วนในบ้้านเรามีีโทษปรัับสููงสุุด  
5 ล้้านบาท จำำ�คุุกสููงสุุด 1 ปีี และต้้องจ่่ายค่าเสีียหายตามจริิง และมีีส่่วน 
รัับผิิดชอบต่่อความเสีียหายที่�เกิิดขึ้้�น

เราในฐานะเจ้้าของข้้อมููล หรืือบางคนอาจอยู่่�ในฐานะผู้้�ท่ี่�ต้้องรัับผิิดชอบ
ข้้อมููลลููกค้้า จำำ�เป็็นอย่่างยิ่่�งท่ี่�ต้้องเรีียนรู้้�เรื่่�องของ PDPA เพราะนอกจาก
เราจะต้้องตามเทคโนโลยีีให้้ทันต่่อการเปล่ี่�ยนแปลงแล้้ว ยัังต้้องรู้้�เท่่าทััน 
การแสวงหาผลประโยชน์์จากผู้้�ไม่่หวัังดีี และสิิทธิิท่ี่�เราพึึงมีี พึึงปฏิิบััติิ 
เพื่่�อความปลอดภัยของตััวเราเอง

Consumers: Treasure Trove of Data
Personal data refers to information relating to an identified/
identifiable individual, either directly or indirectly. For direct 
identification, data are first name, surname, national identification 
card number, address, telephone number, etc. Indirect 
identification data are circumstantial data such as products 
we have bought regularly, our internet browsing time, and our 
online searches. Because such data are connected to us, we 
“own them”. 

PDPA protects data owners by requiring users to seek prior 
consent of data usage. After the consent is granted, data must 
be used for purposes specified only. Under this law, data users 
must prevent data leakage and refrain from sharing data with 
others, if owners do not give consent. It should be noted that 
data owners may revoke the consent they have granted at any 
time. In addition, they have the right to know who has requested 
access to their data/data transfer, to amend data, or to ask for 
data deletion. 

Who Else Does PDPA Cover?
PDPA directly affect not just data owners but also Data 
Controllers (such as companies/businesses using data for their 
operations) and Data Processors who have carried out tasks 
under Data Controllers’ supervision. Moreover, PDPA applies 
to overseas organizations that have used data of consumers  
in Thailand. 

So far, PDPA offers some exceptions. For example, personal 
data can be used without prior consent from owners in some 
cases such as for saving lives, compiling historical records,  
or any legitimate reasons.

Violators of PDPA faces up to Bt5 million fine, up to one year 
in jail plus compensation for damages incurred. In European 
Union zone, the fine can be up to €20 million. In Singapore, 
the maximum fine is SGD1 million. So, PDPA enforcement not 
only protects consumers but also sets good standards for data 
management.

Data owners, data controllers, and data processors must learn 
about PDPA to protect their interests.  
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Hale’s Blue Boy
เพีียงแค่่เอ่่ยช่ื่�อ “เฮลซ์์บลููบอย” เช่ื่�อว่่าหลายคนก็็น่่าจะ
จิินตนาการรสชาติิน้ำำ��หวานแบรนด์์น้ี้�ได้้ไม่่ยาก แม้้ในเมืืองไทย 
จะมีีน้ำำ��หวานแบบเดีียวกันอยู่่�หลายแบรนด์์ในตลาด  
แต่่เฮลซ์์บลููบอยสามารถครองใจคนไทยมาได้้ทุุกยุคสมััย 
นอกจากกลิ่่�นหอมและรสชาติิอร่อยที่่�เป็็นเอกลักษณ์์ รวมถึง 
แบรนด์์และสโลแกนที่่�ทุุกคนจดจำำ�ได้้แล้้ว กุุญแจสำำ�คัญ 
ที่่�ทำำ�ให้้น้ำำ��หวานเฮลซ์์บลููบอยเป็็นแบรนด์์น้ำำ��หวานอัันดัับหนึ่่�ง 
ในใจของผู้้�บริิโภคตลอดมากว่่า 60 ปีีนั้้�น คุุณดำำ�รงค์์  
พััฒนะเอนก ผู้้�จัดการทั่่�วไป-โรงงาน บริิษััทเฮลซ์์ เทรดดิ้้�ง  
(ประเทศไทย) จำำ�กััด แชร์ให้้ฟัังว่่า “คุุณภาพสิินค้้าถืือเป็็น 
เลืือดเนื้้�อ เป็็นชีีวิิตและหััวใจของเฮลซ์์บลููบอย”

At the mention of “Hale’s Blue Boy”, the great 
taste of syrup pops up in the mind of many. 
Although there are several syrup brands in the 
Thai market, Hale’s Blue Boy has won the hearts 
of all generations with its distinctive delicious 
taste and fragrance. Its slogan “Sweet Delight”  
is well remembered among Thais for more than 
60 years now. Mr. Damrong Pattanaanek, general 
manager of Hales Trading (Thailand) Company 
Limited, reveals that, “The essence of Hale’s Blue 
Boy is quality”. 

Sweet Delight That Serves Quality for Well Over 60 Years
ความหวานช่ื่�นร่ื่�นรมย์ที่่�ยัังคงคุุณภาพมากว่่า 60 ปีี
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พาร์์ตเนอร์์ตััวจริิงที่่�จริิงใจ
ตลอดเวลาท่ี่�ผ่่านมา บริิษััท เฮลซ์์ เทรดดิ้้�ง (ประเทศไทย) จำำ�กััด ไว้้วางใจ 
ให้้ SCGP เป็็นพาร์์ตเนอร์์คนสำำ�คัญท่ี่�คอยดููแลกล่องบรรจุภััณฑ์์ให้้กัับน้ำำ��หวาน 
เฮลซ์์บลููบอยทุุกขวด บรรจุภััณฑ์์ท่ี่�ใช้้จึึงไม่่ใช่่เพีียงแค่่คุุณภาพของกล่อง 
และงานพิิมพ์์เท่่านั้้�น แต่่ยัังต้้องครอบคลุุมถึึงความปลอดภััยในการปกป้อง 
สิินค้้าข้้างในอีีกด้วย 

“SCGP เป็็นบริิษััทท่ี่�มีีความน่่าเช่ื่�อถืือ เร่ื่�องคุุณภาพของกล่่องสิินค้้าก็็ช่่วย
ดููแลให้้เราได้ด้ีีไม่่มีีปัญหา อย่า่งเช่่นน้ำำ��หวานของเราหนึ่่�งโหลมีีน้ำำ��หนักมากถึึง 
24 กิิโลกรัม ซึ่่�ง SCGP ก็็สามารถพัฒนาโครงสร้างกล่องลููกฟููกท่ี่�แข็็งแรงและ
รองรัับน้ำำ��หนักสินค้้าท่ี่�เรีียงซ้้อนกัันสููง ๆ  เป็็นเวลานานได้้อย่า่งมีีประสิิทธิิภาพ 

“นอกจากนั้้�น เรายัังประทัับใจวัฒนธรรมองค์์กรของ SCGP ท่ี่�ให้้ทั้้�งความเช่ื่�อใจ 
สนิมสนมกัับลููกค้าเหมืือนเพ่ื่�อนคู่่�คิดตััวจริิงท่ี่�คอยช่่วยเราแก้้ปััญหา  
ให้้คำำ�ปรึึกษากัันได้้ตลอด ซึ่่�งความจริิงใจในการให้้บริิการตรงนี้้�ทำำ�ให้้ SCGP 
รัักษาลููกค้าอย่่างเราไว้้ได้้”

คุุณดำำ�รงค์์กล่าวทิ้้�งท้้ายว่่า “จากประสบการณ์ท่ี่�ได้้ทำำ�งานใกล้ชิิดกัันมาหลายปีี 
เรารู้้�สึกว่า SCGP เป็น็บริิษััทท่ี่�พััฒนานวัตักรรมดีี ๆ  ออกมาตลอดและทำำ�ออกมา 
ได้้ดีีด้วย เพราะ SCGP มีีทั้้�งหน่วยงานวิิจััยและพััฒนาสิินค้้า รวมถึึงบุุคลากร
ท่ี่�มีีความสามารถมากมาย ซึ่่�งในอนาคตเราค่่อนข้้างมั่่�นใจว่าจะต้้องได้้เห็็น
ผลงานใหม่ ๆ ท่ี่�จะช่่วยตอบโจทย์์ธุุรกิจของเราไปได้้เร่ื่�อย ๆ อย่่างแน่่นอน” 

ส่่งต่่อความหวาน สานต่่อคุุณภาพ
กว่า 60 ปีีท่ี่�บริิษััท เฮลซ์์ เทรดดิ้้�งฯ ก่่อตั้้�งขึ้้�นโดยพ่ี่�น้้อง 4 ท่่าน คืือ คุุณลุุง 
คุุณพ่่อ และคุุณอา ในเวลานั้้�นตลาดเคร่ื่�องด่ื่�มในเมืืองไทยยัังมีีให้้เลืือกเพีียง
ไม่่ก่ี่�แบรนด์์ และส่่วนใหญ่่ก็็เป็็นน้ำำ��อัดลม น้ำำ��หวาน เฮลซ์์บลููบอยจึึงเข้้ามา
เป็็นอีีกหนึ่่�งทางเลืือกแก่่ผู้้�บริิโภค โดยแรกเริ่่�มมีี 2 รสชาติิหลัก คืือ รสสละ 
(น้ำำ��แดง) และรสครีีมโซดา (น้ำำ��เขีียว) ก่่อนจะมีีการย้า้ยโรงงานมาตั้้�ง ณ นิิคม
อุุตสาหกรรมบางชััน เขตมีีนบุุรีี กรุงเทพฯ เม่ื่�อ พ.ศ. 2521

“บริิษััทเราผลิตน้ำำ��หวานเฮลซ์์บลููบอยเป็็นสิินค้้าหลัก ซึ่่�งคนทั่่�วไปมัักคิดว่่า 
เรามีีแค่่สองรสชาติ ิคืือ น้ำำ��แดงรสสละ และน้ำำ��เขีียวรสครีีมโซดา แต่จ่ริิง ๆ  แล้ว้ 
น้ำำ��หวานของเราตอนนี้้�มีีอยู่่�ด้วยกัันถึึง 9 รสชาติิ และอยู่่�คู่่�ผู้้�บริิโภคมานาน 
มาก เราเช่ื่�อมั่่�นว่่า หััวใจสำำ�คัญของแบรนด์์คืือคุุณภาพและความอร่่อย 
ท่ี่�ไม่่เปล่ี่�ยนแปลง เราจะไม่่ยอมทำำ�อะไรท่ี่�ส่่งผลกระทบต่่อคุุณภาพของ 
เฮลซ์์บลููบอยเด็็ดขาด มีีแต่่จะลงทุุนเพิ่่�มเพ่ื่�อให้้คุุณภาพสิินค้้าของเราดีีขึ้้�น”

คุุณดำำ�รงค์ย์้ำำ��ว่า เฮลซ์์ เทรดดิ้้�งฯ ให้้ความสำำ�คัญกัับเร่ื่�องความสะอาดปลอดภััย
ในการผลิตอย่่างมาก วััตถุุดิิบท่ี่�นำำ�มาใช้้ต้้องคััดเลืือกอย่า่งดีีท่ี่�สุุด ทุุกโรงงาน
ต่่างได้้รัับมาตรฐาน GMP ตลอดจนมีีการส่งน้ำำ��หวานและน้ำำ��ท่ี่�ใช้้ในการผลิต
ไปตรวจสารปนเป้ื้�อนท่ี่�กรมวิิทยาศาสตร์์การแพทย์อย่า่งถููกต้องตามมาตรฐาน
อย่่างสม่ำำ��เสมอ เป็็นหนึ่่�งในความใส่่ใจท่ี่�ทำำ�ให้้เฮลซ์์บลููบอยคืือตำำ�นาน 
ความหวานท่ี่�คนไทยยัังเทใจให้้เสมอ แม้้ว่่าในช่่วงสถานการณ์โควิิด-19  
และวิิกฤติิเศรษฐกิิจตลอด พ.ศ. 2563 ยอดขายจะลดลงก็็ตาม แต่่คุุณดำำ�รงค์์
ยัังคงเดิินหน้ารัักษามาตรฐานการผลิตสิินค้้าไว้้เหมืือนเดิิม 

“เราจะเน้้นประสิิทธิิภาพการผลิตให้้ดีีขึ้้�น เพ่ื่�อให้้เกิิดความเสีียหายน้้อยท่ี่�สุุด 
เพิ่่�มทักัษะให้้พนักังานแต่ล่ะคนสามารถทำำ�งานในหน้า้ท่ี่�ต่่าง ๆ  ได้ห้ลากหลาย
มากขึ้้�น เพ่ื่�อประคัับประคองกัันให้้ผ่่านช่่วงวิิกฤติินี้้�ไปได้้ โดยท่ี่�มาตรฐาน 
ทุุกอย่่างของเฮลซ์์บลููบอยยัังคงเดิิม”

สื่่�อสารความสุุขผ่่านบรรจุุภััณฑ์์
นอกจากความมุ่่�งมั่่�นในการรักษาคุุณภาพสิินค้้าแล้้ว ความใส่่ใจด้านบรรจุภััณฑ์์ 
เป็็นอีีกเร่ื่�องหนึ่่�งท่ี่�คุุณดำำ�รงค์์ไม่่เคยมองข้้าม แม้้ว่่ารููปทรงขวดและฉลาก
ของเฮลซ์์บลููบอยแทบไม่่เคยเปล่ี่�ยนไปจากภาพจำำ�ของผู้้�บริิโภค แต่่หากเห็็น
กล่องลููกฟููกท่ี่�ใช้้บรรจุุขวดน้ำำ��หวานเหล่่านั้้�น จะสัังเกตได้้ว่่าถููกออกแบบให้้
สวยงามอยู่่�เสมอ เพ่ื่�อส่ื่�อสารสโลแกน “หวานช่ื่�น ร่ื่�นรมย์์” รวมถึึงได้้บัันทึึก 
ช่่วงเวลาแห่่งความสุุขท่ี่�ทุุกคนเคยมีีร่วมกัันกัับน้ำำ��หวานขวดนี้้� ผ่่านภาพกราฟิิก 
สวย ๆ ท่ี่�บอกเล่่าเร่ื่�องราวการสังสรรค์ภายในครอบครััวและกลุ่่�มเพ่ื่�อน 

“กล่องลููกฟููกท่ี่�เราใช้้ ทาง SCGP เป็็นผู้้�ออกแบบให้้ ซึ่่�งจะเห็็นว่่าเรามีีการ
เปล่ี่�ยนลวดลายบนกล่องไปตามยุุคสมัย เพ่ื่�อให้้ตรงกัับวััตถุุประสงค์์ท่ี่�อยากจะ
ส่ื่�อสารข้อมููลสิินค้้ากัับผู้้�บริิโภค ปััจจุบัันเรายัังจััดทำำ�กล่อง Gift Set สำำ�หรับ
ซื้้�อเป็็นของฝาก แบบบรรจุ 2 ขวด และ 6 ขวดท่ี่�พิิมพ์์ลวดลายสดใสสวยงาม
ออกมาด้้วย โดยเลืือกใช้้กระดาษท่ี่�นำำ�กลับมารีีไซเคิิลได้้ ซึ่่�งทาง SCGP ก็็ช่่วย
ออกแบบได้้ตรงตามความต้้องการของเราเลย

“ผมมองว่่าบรรจุุภััณฑ์์มีีความสำำ�คัญมาก ๆ ในทางการตลาด เพราะมีีส่่วน
กระตุ้้�นหรืือเร่่งการตััดสิินใจซื้้�อของผู้้�บริิโภคได้้ อีีกทั้้�งยัังเพิ่่�มมููลค่่าให้้สิินค้้า
ได้้ด้้วย ทำำ�ให้้เรารู้้�สึกว่าสิินค้้าท่ี่�อยู่่�ภายในนั้้�นมีีคุณค่่ามากขึ้้�น นอกจากนี้้� 
บรรจุภััณฑ์์ไม่่ใช่่แค่่สิ่่�งห่่อหุ้้�มสิินค้้า แต่่ยัังช่่วยสะท้้อนภาพลัักษณ์ของสิินค้้า
และบริิษััทของเราได้้ด้้วย เพราะต่่อให้้สิินค้้าดีี แต่่บรรจุภััณฑ์์ไม่่ดีี แรงจููงใจ 
ในการซื้้�อก็็คงน้้อยลง”

เราประทัับใจวััฒนธรรมองค์์กรของ SCGP  
ที่่�ให้้ทั้้�งความเชื่่�อใจ สนิิมสนมกัับลููกค้้า 

เหมืือนเพื่่�อนคู่่�คิิดตััวจริิง 
ที่่�คอยช่่วยเราแก้้ปััญหา ให้้คำำ�ปรึึกษากัันได้้ตลอด 

ซึ่่�งความจริิงใจในการให้้บริิการตรงนี้้� 
ทำำ�ให้้ SCGP รัักษาลููกค้้าอย่่างเราไว้้ได้้
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Sweet Quality
Founded by four brothers more than six decades ago, Hale’s Blue 
Boy entered the market to deliver alternative drinks. Back then, 
the Thai market was mainly dominated by carbonated beverages 
but this brand by Mr. Damrong’s father and uncles offered syrup 
drink in two flavors – Sala and Cream Soda. The brand has 
moved its manufacturing base to the Bangchan Industrial Estate 
in Bangkok’s Min Buri district since 1978.

“Today, we have syrup in nine flavors. At the heart of our brand 
are quality and deliciousness. We keep them intact no matter 
what,” Mr. Damrong quips. 

According to this executive, his firm has accorded importance to 
safety and hygiene throughout manufacturing process. Ingredients 
are well-selected. Every factory under the firm is certified based 
on Good Manufacturing Practice (GMP) standards. Its products 
and used water are also submitted to the Department of Medical 
Sciences for tests on a regular basis to prevent contamination. 
Although Hale’s Blue Boy sales dropped in the wake of COVID-19 
outbreak last year, product quality has been strictly upheld.

“We minimize adverse impacts by improving manufacturing 
efficiency and reskilling our staff,” Mr. Damrong explains.

Happiness Delivered Through Packaging
Bottles and labels of Hale’s Blue Boy syrup may hardly change 
over time. But its packaging has been upgraded all the time based 
on “Sweet Delight” concept. Beautiful graphics on corrugated-
paper packaging feature happy parties among friends/family 
members. 

“SCGP has designed these boxes for us, changing graphics over 
time to deliver messages that we would like to communicate 
with consumers in each era,” Mr. Damrong points out, “We have 
now created gift sets too with bright graphics on the packages, 
which are made of recycled materials. Responding to our needs, 
SCGP designs are just perfect”. 

In his view, packaging plays a very important role in marketing 
because it can encourage or expedite purchase decisions on top 
of adding value to products. 

“Packages are designed not just to contain our products. They 
present our image too,” Mr. Damrong adds. 

Sincere Partner
Hale’s Trading (Thailand) has considered SCGP its partner for 
caringly providing packaging for each of its syrup bottles. Featuring 
quality prints and design, the well-designed package efficiently 
protects its content. 

“SCGP is highly reliable. Its boxes work well even though each 
one has to carry the weight of 24 kilos. Made of corrugated 
paper, it can also support stacking up over a long time,”  
Mr. Damrong explains.  

He adds that, “We are also impressed with SCGP’s corporate 
culture. Its team works closely with customers and prove  
very trusting. Sincere counseling and services make us stay with 
SCGP. We feel like SCGP is a friend and a partner”. 

Mr. Damrong continues that he also trusts SCGP because it has 
a research and product development units plus a big pool of 
talents. “We are confident that SCGP will continue producing 
innovations and solutions for our business,” he concludes. 

We are also impressed with SCGP’s 
 corporate culture. Its team works 
closely with customers and prove  
very trusting. Sincere counseling  

and services make us stay with SCGP. 
 We feel like SCGP is a friend  

and a partner.

Scan QR Code เพื่อชมวดีโอสมัภาษณ ์
Scan QR Code for the interview
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หากใครกำำ�ลัังอยากฟัังคลิิปภาษาอัังกฤษสั้้�น ๆ สร้างแรงบัันดาลใจและช่่วยฝึึกทัักษะ Listening Skill 
ไปในตััว เรามีี 3 คลิิปแนะนำำ�จาก TED Talks ที่่�จะมาปลุุกพลัังการทำำ�งาน และเพิ่่�มทัักษะการฟัังให้้ดีีขึ้้�น

If you are looking for a short clip that will boost your inspirations as well as English 
listening skill, check out these three TED Talks clips. 

แนะนำ� 3 คลิปสาระดี
สำ�หรับฝึก Listening Skill
3 Great Clips for English Listening Skill

เน้ื้�อหาในคลิิป
คนส่่วนใหญ่่เช่ื่�อว่่าเราควรทำำ�งานหนัักเพ่ื่�อท่ี่�จะ 
มีีความสุข แต่่กลัับกััน นัักจิิตวิทยา Shawn Achor  
ระบุุว่่า จริิงๆ แล้้วแรงบัันดาลใจท่ี่�ทำำ�ให้้เราทำำ�งาน 
ได้้มากข้ึ้�นคืือ “ความสุข” ต่่างหาก

เก่ี่�ยวกัับ SPEAKER
Shawn Achor เป็็นนัักจิิตวิทยา และ CEO บริิษััท 
GoodThink จำำ�กัด บริิษััทที่�ค้้นคว้้าและสอนเก่ี่�ยวกัับ
จิิตวิทยาเชิิงบวก 

Content
Most people think working hard will lead to 
happiness but psychologist Shawn Achor says 
it is the other way around. 

About SPEAKER
Shawn Achor is not just a psychologist but also 
CEO of GoodThink Inc., which has conducted 
researches on and taught positive psychology.

เน้ื้�อหาในคลิิป
IQ ไม่่ใช่่สิ่่� งเดีียวท่ี่�ทำำ�ให้้คนประสบความสำำ�เร็็จ  
แต่่อีีกส่่วนหนึ่่�งมาจาก Grit หรืือความปรารถนาและ 
ความขยัันหมั่่�นเพีียรสำำ�หรัับเป้้าหมายในระยะยาว  
มีีความแข็็งแกร่่ง และยึึดติิดอยู่่�กับอนาคต ไม่่ใช่่เพีียง
สััปดาห์์หรืือเดืือน แต่่มองอนาคตเป็็นปีีและทำำ�งานหนััก
เพ่ื่�อจะทำำ�ให้้เป้้าหมายในอนาคตสำำ�เร็็จได้้  

เก่ี่�ยวกัับ SPEAKER
นัักจิิตวิทยาท่ี่�ลาออกจากงานท่ี่�ปรึึกษาไปเป็็นครูู
สอนคณิิตศาสตร์ระดัับมััธยมในโรงเรีียนรััฐบาลที่� 
San Francisco, Philadelphia และ New York  
หลัังจากสอนไปได้้ 5 ปีี เธอกลัับไปเรีียนต่่อระดัับ
ปริญญาเอก สาขาจิิตวิทยา ท่ี่� University of 
Pennsylvania และปััจจุุบัันเป็็นผู้้�ช่วยศาสตราจารย์์
ประจำำ�ภาควิิชาจิิตวิทยา

Content
IQ is not the only success factor. To score an 
achievement, people usually need grit too.  
The determination to pursue one’s goals  
must last not just weeks or months, but years.  

About SPEAKER
Initially a psychologist, she chose a new 
career path and spent five years teaching 
math at various state schools in San 
Francisco, Philadelphia and New York. While 
many thought there was no turning back,  
she started pursuing a doctorate of psychology 
at the University of Pennsylvania. Now, she is 
an assistant professor of psychology at the 
institute.

เน้ื้�อหาในคลิิป
การส่ื่�อสารท่ี่�ดีีจะนำำ�ไปสู่�การทำำ�งานท่ี่�สำำ�เร็็จตรงตาม 
เป้้าหมาย บทสนทนาท่ี่�เกิิดข้ึ้�นระหว่่างกัันจึึงเป็็น 
สิ่่�งสำำ�คัญ เคล็็ดลัับของการสร้างบทสนทนาท่ี่�ดีีคืือ  
ซ่ื่�อสััตย์ กระชัับ ชััดเจน รวมไปถึึงการฟัังให้้เป็็น

เก่ี่�ยวกัับ SPEAKER
Celeste Headlee นัักเขีียนและนัักจััดรายการวิิทยุ 
ผู้้�คร่ำำ��หวอดในวงการสััมภาษณ์หลายสิิบปีี มากด้้วย
ประสบการณ์์และมุุมมองคำำ�ถาม ทำำ�ให้้เกิิดบทสนทนา
คุุณภาพอยู่่�เสมอ

Content
Effective communications enable successful 
work. Conversations always improve with  
a touch of honesty, conciseness, clarity,  
and deep listening. 

About SPEAKER
Celeste Headlee is an author and a radio 
host .  With decades of  interv iewing  
experiences, she knows how to produce 
quality conversations.  

The happy secret to better work 
by Shawn Achor

Grit: the power of passion  
and perseverance 

by Angela Lee Duckworth

10 ways to have a better 
conversation 

by Celeste Headlee 

E n g l i s h  C h i t  C h a t
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3 คาเฟ่สไตล์โมเดิร์นไชนีส 
ท่ีฮอปเปอร์ห้ามพลาด

เกาะดอกเหมย

ที่อยู่  ถ.อัจฉริยะประสิทธิ์ ต.มหาสวัสดิ์ อ.บางกรวย นนทบุรี  
เปิดทุกวัน ปิดวันพฤหัสบดี
เวลา 10.00 - 20.00 น.
โทร. 09-4435-9000
Facebook: เกาะดอกเหมย Homey Natural Cafe

Atchariya Prasit Road, Maha Sawat Subdistrict, Bang Kruai District, Nonthaburi 
Open every day (except Thursdays)
Opening hours: 10 am - 8 pm
Tel. 09-4435-9000
Facebook: เกาะดอกเหมย Homey Natural Cafe

ร้้านน้้องใหม่่ที่่�เรีียกได้้ว่่าเป็็นสวรรค์์ของคนชอบทานขนมสายสุุขภาพ 
เลยก็ว็่า่ได้ ้เพราะนอกจากทางร้า้นจะครีีเอทเมนูขูนมต่า่ง ๆ  ด้ว้ยการดัดัแปลง
สููตร ใช้้ส่่วนผสมที่่�ไม่่มีีไขมัันทรานส์์แล้้ว ทางร้้านยัังเลืือกใช้้วััตถุุดิิบตาม 
ฤดููกาล น้ำำ��ตาลไม่่ฟอกสีี ไม่่ใส่่วััตถุุกัันเสีีย สีี และกลิ่่�นสัังเคราะห์์ในขนม 
ทุุกเมนููอีีกด้้วย ส่่วนรสชาติิการัันตีีได้้เลยว่่าอร่่อยมาก ที่่�สำำ�คััญไม่่ทำำ�ลาย 
สุุขภาพด้้วย ไม่่ว่่าจะเป็็น กระต่่ายชมจัันทร์์ มููสดาร์์กช็็อกโกแลตเนื้้�อนิ่่�ม 
สอดไส้้เนื้้�อพีีชกรุุบ ๆ เต่่ายิ้้�ง ครีีมถั่่�วลิิสงเข้้มข้้นหอมมััน ล้้อมเนื้้�อเค้้ก
ช็็อกโกแลตไร้้แป้้ง ไร้้เนย และ คุุกกี้้� ที่่�ทำำ�จากเนยแท้้ 100% นอกจากนี้้�ยัังมีี
ชาดอกไม้้ สรรพคุุณมากมายให้้เลืือกชิิมอีีกด้้วย

This new place is truly a paradise for those craving healthy snacks, 
because its menu is free from trans fats, artificial additives, and 
preservatives. Better still, all items here taste like heaven. Highly 
recommended are Moon-Admiring Rabbit (chocolate mousse  
with peach filling), Peanut Snack (flourless, butter-free chocolate  
cake with rich peanut cream, cookies (made from 100% butter)  
and floral teas. 

Homey 
Natural 
Cafe

ต้อนรับเทศกาลตรุษจีนปี 2021 ด้วยคาเฟ่สไตล์จีน  
3 แห่งท่ีบรรดาคาเฟ่ฮอปเปอร์ต้องไวและต้องไปเป็นผู้นำ�
เทรนด์ เพราะนอกจากการตกแต่งสไตล์จีนท่ีชวนให้ไป 
แชะภาพหลากหลายมุมสวยแล้ว รสชาติของอาหาร ขนม 
และเครื่องดื่มก็สร้างความประทับใจไม่แพ้กัน

The Chinese New Year is coming. Let’s mark 
the occasion by visiting cool modern Chinese 
cafes. Not only that these three places boast nice 
Chinese decor, but their snacks and beverages 
are also impressive. Coffee hoppers definitely 
should not miss them.  

3 Must-
Not-Miss
Modern
Chinese
Cafes 
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真真 JingJing
Ice-cream Bar and Cafe 

หลงโถว คาเฟ่

ที่อยู่ 538 ถนนเยาวราช เขตสัมพันธวงศ์ กทม.
เปิดทุกวัน
เวลา 08.00 - 22.00 น.
โทร. 08-5824-6934
Facebook: Lhong Tou Cafe

538 Yaowarat Road, Samphanthawong District, Bangkok
Open daily
Opening hours: 8 am - 10 pm
Tel. 08-5824-6934
Facebook: Lhong Tou Cafe

ที่อยู่ 154 ซอยเจริญกรุง 14 ถนนเจริญกรุง เขตสัมพันธวงศ์ กทม.
เปิดทุกวัน
เวลา 09.30 - 17.30 น.
โทร. 08-1974-1929
Facebook: 真真 JingJing Ice-cream Bar and Cafe

154 Soi Charoenkrung 14, Charoenkrung Road, 
Samphanthawong District, Bangkok
Open daily
Opening hours: 9.30 am - 5.30 pm
Tel. 08-1974-1929
Facebook: 真真 JingJing Ice-cream Bar and Cafe 

ลััดเลาะมาในซอยเจริิญกรุุง 14 จะเจอกัับร้้านไอศกรีีมโฮมเมดที่่�แฝงตััวอยู่่�
อย่่างกลมกลืืนกัับตึึกเก่่าแถวเดีียวกััน ด้้วยการตกแต่่งสไตล์์โมเดิิร์์นไชนีีส 
ดึึงดููดให้้ผลัักประตููเข้้าไป ที่่�นี่่�พร้้อมเสิิร์์ฟไอศกรีีมหลากรส ซึ่่�งแต่่ละเดืือน 
จะมีีเมนูใูหม่ ่ๆ  มานำำ�เสนอ โดยเมนูซูิกิเนเจอร์ข์องร้า้นที่่�ใครมาก็ต็้อ้งได้ช้ิมิคือื 
ไทยจิิงจิิงลาเต้้ กาแฟลาเต้้สไตล์์ไทยที่่�ใช้้น้ำำ��ตาลมะพร้้าวมาสร้้างความหวาน
กลมกล่่อม กะทิิอััฟโฟกาโต้้ เข้้มข้้นหวานมัันลงตััว และ ไอศกรีีมบลููเบอร์์รี่่�
ชีีสพาย แรงบัันดาลใจจากเค้้กสู่่�ไอศกรีีมรสเปรี้้�ยวหวานลงตััว 

This café serves homemade ice-cream in Chinese-decor ambience. 
Must-order items are Thai JingJing Latte, which creatively uses 
coconut sugar for mellow taste, Coconut Affogato, and inspiring 
Blueberry Cheese Pie Ice-cream. 

คาเฟ่่สุุดฮอตย่่านเยาวราชที่่�ใครมาก็็ต้้องแวะ ด้้วยคอนเซ็็ปต์์จีีนร่่วมสมััย 
นำำ�เสนอความเป็็นจีีนเยาวราชที่่�มีีเสน่่ห์์เฉพาะตััวผ่่านการตกแต่่งร้้าน และ
ทุกุเมนูทูี่่�มีีเอกลักัษณ์ ์พระเอกของร้า้นคือื ชุดุข้า้วต้ม้ 8 เซียีน ข้า้วต้ม้ร้อ้น ๆ  
ที่่�มาพร้้อมกัับเครื่่�องเคีียงของดีีเยาวราช 8 อย่่าง (ไข่่แดงเค็็ม หมููหยอง 
ใบปอผััดไช้้โป๊๊ ถั่่�วต้้มเห็็ดหอม เกี้้�ยมฉ่่ายน้ำำ��มัันงา ไช้้โป๊๊ผััดเห็็ดหอม  
กานาฉ่่าย และกุุนเชีียง) ซาลาเปาไส้้ไข่่เค็็มลาวา ท่ี่�เนื้้�อซาลาเปากรอบนอก
ชุ่่�มฉ่ำำ��ไส้้ไข่่เค็็มลาวาด้้านใน และ ชาไทยหลงโถว รสชาติิเข้้มข้้นหวานมััน  
โรยตุุบตัับด้้านบนย้้อนวััยเด็็ก  

Decorated in contemporary Chinese style, this hugely popular 
café sits in Bangkok’s Chinatown. Its signatures are Boiled Rice 
with 8 Side Dishes, Bun with Salted Egg Lava, and Thai Lhong 
Tou tea with Crispy Sweetened Peanut Toppings.

Jing
Jing 

LHONG 
TOU
CAFE  
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จากเทรนด์ของผู้บริโภคท่ีเน้นความสะดวกสบายมากขึ้น อัตราการสั่งสินค้าออนไลน์จึงมีมากขึ้นเช่นกัน ทำ�ให้ปริมาณกล่อง 
และซองบรรจุภัณฑ์ใช้แล้วมีจำ�นวนมากขึ้นตามไปด้วย เชื่อว่าแม้หลาย ๆ คนนำ�บรรจุภัณฑ์เหล่านั้นวนกลับมาใช้ซ้ำ� แต่ก็ยังไม่หมด 

จะให้ทิ้งก็เสียดาย จะมีวิธีอื่นที่จะช่วยสร้างมูลค่าได้อีกหรือไม่? 

E-commerce has been booming and generating a huge number of emptied boxes and envelopes.  
While some of these packages are reused, many others are just thrown away.

ไปรษณีย์ไทย x SCGP เปลี่ยนกล่อง/ซองเป็นของขวัญปีใหม่ 
Thailand Post x SCGP Turn Boxes/Envelopes into New Year Gifts

หมายเหตุุ: ภาพประกอบถููกบัันทึึกก่่อนบัังคัับใช้้มาตรการในสถานการณ์์การแพร่่ระบาดโรคโควิิด-19 ระลอกใหม่่
Note: Photos were taken before the introduction of measures to control COVID-19 outbreak.
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บริิษััท ไปรษณีีย์์ไทย จำำ�กััด จึึงร่่วมกัับ SCGP จััดโครงการ “ไปรษณีีย์์ reBOX 
เปล่ี่�ยนกล่อง/ซองเป็็นของขวััญปีีใหม่่ 2564” เชิิญชวนผู้้�ใช้้บริิการส่่งสิ่่�งของ 
กัับไปรษณีีย์ไ์ทย รวมถึึงผู้้�ขนส่่งอ่ื่�น ๆ  ให้้นำำ�กล่องพััสดุและซองกระดาษที่่�ไม่่ใช้้แล้้ว
มาให้้ที่่�ไปรษณีีย์์ไทยใกล้้บ้้าน 141 แห่่ง รวมถึึงในมหาวิทยาลัย 32 แห่่ง จากนั้้�น
ได้้รวบรวมกล่องและซองน้ำำ��หนัักกว่า 71,200 กิิโลกรัม ส่่งไปยััง SCGP เพ่ื่�อเข้้าสู่่�
กระบวนการรีไซเคิิลแปรรููปเป็็นชุุดโต๊๊ะเก้้าอี้้� 

ปััจจุบัันชุุดโต๊๊ะเก้้าอี้้�เหล่่านี้้�ได้้ส่่งมอบให้้กัับเด็็ก ๆ นัักเรีียนโรงเรีียนตำำ�รวจตระเวน
ชายแดนทั่่�วประเทศผ่่านกองกำำ�กัับการตำำ�รวจตระเวนชายแดน 16 แห่่ง เพ่ื่�อกระจาย 
ต่่อไปยัังโรงเรีียนตำำ�รวจตระเวนชายแดนในพื้้�นที่่� โดยเริ่่�มที่่�โรงเรีียนตำำ�รวจตระเวน
ชายแดนไปรษณีีย์์ไทย (บ้้านห้้วยหมากหล่ำำ��) จัังหวััดอุุดรธานี เป็็นแห่่งแรก ถืือเป็็น
ของขวััญที่่�สร้้างความสุุขและรอยยิ้้�มให้้เด็็ก ๆ ในช่่วงเทศกาลปีใหม่่ที่่�ผ่่านมา

เมื่อเปรียบเทียบปริมาณการใช้ทรัพยากรที่เกี่ยวข้องพบว่า หากนำ�กล่องและซองไปใช้ประโยชน์ใหม่จะช่วยลด...
A comparison reveals that the recycling of boxes/envelopes will help:

ลดคาร์บอนฟุตพริ้นท์ที่เกิดจากบรรจุภัณฑ์
และเป็นตัวการของภาวะโลกร้อนได้ 

48,280 กิโลกรัม 

ลดการใช้น้ำ�มันที่เกิดจากกิจกรรม
การเผาไหม้ของน้ำ�มันเชื้อเพลิงได้ 

26,980 แกลลอน 

ลดการใช้พลังงานได้ถึง

284,000 กิโลวัตต์ 

ลดการใช้น้ำ�ได้

497,000 แกลลอน  

Saving 1,207 trees that 
would otherwise be felled  

Lowering energy 
consumption by
284,000 kilowatts

Curbing water usage by 
497,000 gallons 

Reducing the carbon footprint of 
packaging by 48,280 kilos

Decreasing combustion 
of fuel by 26,980 gallons

ลดการตัดต้นไม้ได้กว่า

1,207 ต้น  

Thailand Post and SCGP, therefore, launch the “Thailand Post 
reBox: Turning Boxes/Envelopes into New Year Gifts 2021”. Under 
this campaign, people can drop unused boxes/envelopes of any 
logistics service provider at 141 post offices near their homes. 
To date, more than 71,200 kilos of boxes/envelopes have thus 
been recycled into chairs and tables.

These chairs and tables will go to 16 border patrol police schools. 
Thailand Post border patrol police school (Ban Huai Mak Lam) 
in Udon Thani is the first to receive the useful equipment as 
New Year gifts for its students. 
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Plant-
Based
Food 

ตัวอย่าง Plant-Based Food  
Examples of Plant-Based Food 

พฤติิกรรมของผู้้�บริิโภคในปััจจุุบัันหัันมาใส่่ใจ
สุุขภาพมากขึ้้�น และมากไปกว่่านั้้�นคืือการให้้
ความสำำ�คััญกัับเร่ื่�องสิ่่�งแวดล้้อมไปพร้้อมกััน  
ซึ่่�งอุุตสาหกรรมอาหารด้้านปศุุสััตว์ถืือเป็็นตััวการ
สำำ�คััญท่ี่�ทำำ�ให้้เกิิดวิิกฤติิสิ่่�งแวดล้้อม ปััจจุุบััน 
จึึงเกิิดการบริิโภครููปแบบใหม่ท่ี่�เรีียกว่่า Plant-
Based Food การเลืือกกิินที่่�เน้้นพืืชผัักและผลไม้้ 
เป็น็หลักั ช่่วยให้้สุขุภาพดีีและร่ว่มรักัษ์์สิ่่�งแวดล้้อม
ไปพร้้อมกััน

Consumers are getting increasingly 
cautious about their food choices for 
health and environmental reasons these 
days. Plant-Based Food thus comes to the  
market for consumers to stay healthy and  
protect the planet all at the same time.  
The livestock industry, after all, ranks  
among big polluters.

Bye-Bye to Animal Meat: 
Here are Innovative 
Choices for Health & 
Environment 
เซย์์โนเนื้้�อสััตว์์ ต้้อนรัับพืืชผััก 
เพื่่�อสุุขภาพและส่ิ่�งแวดล้้อม

รู้จัก Plant-Based Food 
Plant-Based Food ไม่่ใช่่อาหารเจ มัังสวิิรััติ ิ
หรืือวีีแกน แต่่เป็็นการเลืือกรัับประทานอาหาร 
ที่่�ทำำ�มาจากพืืชเป็็นหลัักอย่่างน้้อย 95% โดยเน้้น 
ที่่�ผััก ผลไม้้ และพืืชตระกููลถ่ั่�ว

Know More about 
Plant-Based Food 
Plant-Based Food is not a vegetarian item. 
It is just that at least 95 percent of its 
content is made of vegetables and beans.

ถั่่� ว  คืื อ แ หล่  ง วิิ ต า มิิ น  เ ช่่ น  
อััลมอนด์์ เม็็ดมะม่่วงหิิมพานต์์  
แมคาเดเมีีย พิิสตาชิิโอ ฯลฯ
Nuts:  Rich in vitamin, 
they include cashew nuts, 
macadamia, and pistachio. 

ผลไม้้ ตระกููลเบอร์์รี่่� องุ่่�น กล้้วย 
แอปเปิิล เมล่่อน อะโวคาโด ฯลฯ 

Fruits: berries, grapes, 
bananas, apples, melons, 
avocado, etc.  

ถั่่�วฝััก แหล่งของไฟเบอร์์และ
โปรตีีนจากพืืช เช่่น ถั่่�วชิิกพี ี 
ถั่่�วเลนทิิล ถั่่�วแดง ถั่่�วดำำ� 
Peas: Rich in fiber and  
protein, they include chickpea, 
lentil, red beans, and black 
beans.

ธัญัพืชื แหล่ง่ไฟเบอร์ ์แมกนีีเซียีม 
สัั งกะสีี  และ เซเลเนีียม เช่่น  
ข้้ า วกล้้ อ ง  ข้้ า ว โ อ๊๊ต  บััก วีีต  
คีีนัว ขนมปัังโฮลวีีต ข้้าวไรย์์  
ข้้าวบาร์์เลย์์ 
Cereals:  Rich in f iber,  
magnesium, zinc,  and 
selenium, they include 
brown r i ce ,  oa tmea l , 
wholewheat bread, quinoa, 
and barley.

ไขมัันดีี เช่่น อะโวคาโด วอลนััต 
เมล็็ดเชีีย เมล็็ดแฟลกซ์์ น้ำำ��มััน
มะกอก น้ำำ��มัันคาโนลา
Healthy fats:  avocado,  
walnut, chia seeds, flax 
seeds, olive oil, and canola 
oil.

นมท่ี่�ทำำ�มาจากพืืช เช่่น นมข้้าว  
นมอัั ลมอนด์์  นมถั่่� ว เ หลืื อ ง  
นมมะพร้้าว นมข้้าวโอ๊๊ต
Cereal milk: rice milk, 
almond milk, soy milk, 
coconut milk, and oat milk

ผััก เช่่น บรอกโคลีี ผัักคะน้้า  
บีีตรููต กะหล่ำำ�� หน่อไม้้ฝรั่่�ง แครอท 
มะเขืือเทศ พริิกไทย บวบ ฯลฯ  
ให้้วิติามินิและแร่ธ่าตุ ุอย่า่งมันัเทศ  
มัันฝรั่่�ง ฟัักทองน้ำำ��เต้้า บีีต ฯลฯ  
ให้้คาร์์โบไฮเดรตและวิิตามิิน
Vege tab les :  b rocco l i , 
collard, beetroot, cabbage, 
asparagus, carrot, tomato, 
pepper, etc. They are rich 
in vitamins and minerals. 
Potato, sweet potato, and  
butternut squash, meanwhile,  
offer carbohydrate and 
vitamins.
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ประโยชน์ของ Plant-Based Food 
Plant-Based Food Benefits

ด้้านสุุขภาพ / Health ด้้านสิ่่�งแวดล้้อม / Environment

ระดัับคอเลสเตอรอลในเลืือดลดลง เพราะว่่าเนื้้�อสััตว์์ นม ไข่่ 
อาหารทะเล และไขมัันต่่าง ๆ เป็็นตััวเพิ่่�มคอเลสเตอรอล
Lower cholesterol level

อุุตสาหกรรมปศุสุััตว์์เติิบโตขึ้้�นด้้วยประชากรโลกที่่�เพิ่่�มขึ้้�น เกิิดการ 
ใช้้ทรััพยากรธรรมชาติิอย่่างสิ้้�นเปลืือง ไม่่ว่่าจะเป็็นท่ี่�ดิินในการ 
เพาะปลููกพืืชเพื่่�อเลี้้�ยงสััตว์์หรืือแหล่่งน้ำำ��ดิิบ ซึ่่�งงานวิิจััยล่่าสุุด 
จากคณะกรรมการระหว่่างรััฐบาลว่่าด้้วยการเปลี่่�ยนแปลงสภาพ 
ภููมิิอากาศ (IPCC) ได้้ออกรายงานพิิเศษในเดืือนสิิงหาคม 2562 ว่่า 
มนุุษย์มีีความจำำ�เป็็นต้้องเปลี่�ยนพฤติิกรรมการกิินโดยการรัับ
โปรตีีนจากพืืชมากข้ึ้�น และบริิโภคเนื้้�อสัตัว์น์้้อยลง เพื่่�อต่อ่สู้้�กับัภาวะ 
โลกร้้อน ซึ่่�งการบริิโภคแบบ Plant-Based Food จะสามารถช่่วย 
สิ่่�งแวดล้้อมในระยะยาวได้้นั่่�นเอง

The livestock industry has expanded in response to 
the world’s growing population, taking more land and 
water. The Intergovernmental Panel on Climate Change 
has lately recommended that humans start eating less 
animal meat and more of plant-based protein to help 
fight global warming.

Sources:
www.bangkokbiznews.com, https://krua.co, brandinside.asia, www.sanook.com, https://nowfoodsthailand.com,
www.kcfresh.com, www.greenpeace.org

ลดความเสี่่�ยงต่่อการเกิิดโรคไม่่ติิดต่่อต่่าง ๆ เช่่น โรคหััวใจ  
โรคเบาหวาน โรคความดัันโลหิิตสููง หรืือโรคมะเร็็ง เป็็นต้้น
Lower risk of heart diseases, hypertension, diabetes, 
and cancers

ระดัับน้ำำ��ตาลในเลือืดลดลง เพราะการกิิน Plant-Based Food  
ต้้องเลี่่�ยงการกิินน้ำำ��ตาล สารให้้ความหวาน และครีีมเทีียม
Lower blood sugar level

ลดโอกาสการเกิิด AGEs หรืือสารท่ี่�สร้้างความเสื่่�อม 
และความชราต่่อร่่างกายได้้ 
Lower risk of AGEs or bio-markers blamed for aging/
degenerative diseases

ระบบเผาผลาญทำำ�งานได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพมากขึ้้�น  
เพราะในผัักและผลไม้้สดจะมีีเอนไซม์และวิิตามิินที่่�ช่่วยให้้ 
ระบบเผาผลาญทำำ�งานได้้เป็็นอย่่างดีี  
Better metabolism

ติดเทรนด์ทั่วโลก 
Plant-Based Food เป็็นที่่�นิิยมไปทั่่�วโลก โดยเฉพาะ 
การคิิดนวััตกรรม Plant-Based Meat  “เนื้้�อเบอร์์เกอร์์” 
หรืือเรีียกกัันว่่าเบอร์์เกอร์์ไร้้เนื้้�อสััตว์ แต่่ให้้รสชาติิและ 
ผิิวสััมผััสที่่�เหมืือนเนื้้�อจริิง ๆ  แบรนด์์ใหญ่อย่่าง Burger 
King หรืือ McDonald’s ก็็มีีเมนูู Plant-Based Food 
ให้้เลืือกเช่่นกััน

การบริโิภคแบบ Plant-Based Food  จึึงเหมาะกัับทุุกคน 
ทุุกเพศ และทุุกวััย ทั้้�งคนที่่�สุุขภาพดีี คนที่่�ต้้องการฟ้ื้�นฟูู
สุุขภาพ หรืือแม้้แต่่เพิ่่�มสมรรถนะร่่างกาย ท่ี่�สำำ�คััญคืือ 
คนท่ี่�ต้้องการลดน้ำำ��หนัก เพราะวิิธีีกินแบบ Plant-Based 
Diet ช่่วยควบคุุมน้ำำ��หนัักได้้เป็็นอย่่างดีี 

Global Trend 
Plant-Based Food, especially plant-based 
meat, has become increasingly popular around 
the world. Burger King and McDonald’s, for 
example, have already put Plant-Based Food 
on their menu.

Good to people of all ages and sexes, plant-
based food enhances health and efficiently 
enables weight control. 
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เร่ิ่�มต้้นด้้วยช่่วง Recognit ion พ่ี่�วิิชาญได้้มอบรางวััลเพ่ื่�อช่ื่�นชม 
กลุ่่�มพนัักงาน SCGP ท่ี่�ไปคว้้ารางวััลสาขาต่่าง ๆ มาจากหลากหลายเวทีี  
ไม่่ว่่าจะเป็็นรางวััลระดัับโลกอย่่าง WorldStar Awards หรืือรางวััลระดัับชาติิ
อย่่างรางวััลนวััตกรรมแห่่งชาติิ ประจำำ�ปี 2563 

ก่่อนจะก้้าวสู่่�ช่่วง Our Life in a Growth Path ท่ี่�ได้้รัับเกีียรติิจาก  
พ่ี่�กิิตติิ ตั้้�งจิิตรมณีีศัักดา ตััวแทนจากบริิษััทกฎหมายเอสซีีจีี มาแบ่่งปััน 
ความรู้้�เร่ื่�องกฎหมายและแนวทางปฏิิบัติิ เมื่่�อ SCGP กลายเป็็นบริิษััท 
จดทะเบีียนในตลาดหลัักทรััพย์์ ซ่ึ่�งพ่ี่�กิิตติิได้้สรุุปข้้อคิิดง่่าย ๆ ไว้้ว่่า  
การเปิิดเผยข้้อมููลใด ๆ ของบริิษััทต้้องมีีความโปร่่งใสและต้้องทำำ�ผ่าน
ตลาดหลัักทรัพย์์เท่่านั้้�น เพื่่�อไม่่ให้้เกิิดการได้้เปรีียบเสีียเปรีียบกัับผู้้�มีี 
ส่่วนได้้เสีีย ดัังนั้้�น การให้้ข้้อมููลเชิิงธุุรกิิจจึึงเป็็นส่ิ่�งท่ี่�ทุุกคนต้้องตระหนัักและ 
ระวัังอย่่างมาก นอกจากนั้้�น การลงทุุนใด ๆ ก็็ตามต้้องคำำ�นึึงถึึงผลกระทบ 
ต่่อผู้้�ถืือหุ้้�นรายเล็็กและรายใหญ่่ และการเปิิดเผยงบการเงิินก็็ต้้องนำำ�เสนอ 
ต่่อสาธารณะแบบรายไตรมาส

ถััดมาเข้้าสู่่�ช่่วง WJ Communication พ่ี่�วิิชาญกล่่าวทัักทายก่่อนเล่่าถึึง 
ความสำำ�เร็็จในการระดมทุุนผ่่านตลาดหลัักทรัพย์์ท่ี่�ผ่่านพ้้นไปได้้ด้้วยดีีว่า 
SCGP สามารถขายหุ้้�นทั้้�งหมดได้้ในราคาตามคาดการณ์ ์โดยเงิินทุุนนี้้�จะทำำ�ให้้
เราสามารถพัฒนาธุุรกิิจให้้เติิบโตยิ่�งขึ้้�น โดยพ่ี่�วิิชาญบอกอีีกว่่า การเข้้าสู่่�ตลาดหุ้้�น
ของ SCGP ใช้้เวลาเตรีียมการเพีียง 1 ปีี ซ่ึ่�งถืือว่่าเร็็วสุุดในประวััติิศาสตร์ 
การเข้้าตลาดหุ้้�น ต้้องขอขอบคุุณพนักงานทุุกคน เพราะน่ี่�คืือความสำำ�เร็็จ 
ท่ี่�มาจากความร่่วมมืือของผู้้�มีีส่วนเก่ี่�ยวข้้องทุุกฝ่่ายอย่่างแท้้จริิง

ในส่่วน Business Performance ในช่่วง 9 เดืือนท่ี่�ผ่่านมา SCGP  
มีีรายได้้รวมเพ่ิ่�มสููงขึ้้�นจากปีีท่ี่�แล้้วถึึงร้้อยละ 5 (จาก 65,974 เป็็น 69,190  
ล้้านบาท คิิดเป็็นร้้อยละ 23 ของรายได้้รวมของ SCG) เช่่นเดีียวกัับ EBITDA 
ท่ี่�เพ่ิ่�มขึ้้�นร้้อยละ 16 (จาก 11,286 เป็็น 13,110 ล้้านบาท) และกำำ�ไรสุุทธิิ 

- พัฒนาธุรกิจให้เติบโตด้วยคุณภาพ -

GROWTH
WITH QUALITY

หลัังจากเข้้าตลาดหลัักทรััพย์์อย่่างเป็็นทางการเมื่่�อเดืือนตุุลาคม 2563 บริิษััทเอสซีีจีี แพคเกจจิ้้�ง จำำ�กััด (มหาชน) ได้้สร้้างประวัตัิิศาสตร์์หน้้าใหม่่ของการเข้้าสู่่� 
ตลาดหุ้้�นเมืืองไทย ด้้วยการเป็็นหุ้้�นขนาดใหญ่่อัันดัับ 2 ซึ่่�งจััดอยู่่�ในเกณฑ์์ Fast Track ที่่�เข้้าดััชนีี SET50 และ SET100 ทำำ�ให้้มีีโอกาสได้้รัับการลงทุุนจาก 
กองทุุนต่่าง ๆ สููง นำำ�มาซ่ึ่�งความภาคภููมิใจของผู้้�บริิหาร ผู้้�ถืือหุ้้�น และพนัักงานโดยทั่่�วกัน ซ่ึ่�งเป็็นหััวใจสำำ�คัญที่�พ่ี่�วิิชาญ จิิตร์์ภัักดีี ประธานเจ้้าหน้้าท่ี่�บริิหาร SCGP  

ได้้หยิิบยกประเด็็น “ก้้าวต่่อไปของ SCGP” ขึ้้�นมาพููดคุุยกัันในงาน WJ Walk the Talk ครั้้�งล่่าสุุด

SCG Packaging Public Company Limited (SCGP) officially entered the stock market in October 2020, becoming the country’s second- 
largest initial public offering ever and ranking among those being fast-tracked into SET50 and SET100. Such impressive milestones  
have made SCGP executives, staff, and shareholders proud. Mr. Wichan Jitpukdee, CEO, SCGP, thus highlighted “Next Steps of SCGP” 

at the latest WJ Walk the Talk.

ท่ี่�เพ่ิ่�มสููงขึ้้�นถึึงร้้อยละ 22 (จาก 4,072 เป็็น 4,971 ล้้านบาท) เม่ื่�อเข้้ามาดูู 
ในรายละเอีียดในช่่วงไตรมาส 3 ของปีี 2563 จะเห็็นได้้ว่่า การเติิบโตของ
ตลาดบรรจุุภััณฑ์์ทั้้�งในไทยและเวีียดนามมีีทิิศทางท่ี่�ดีีขึ้้�นจากไตรมาสก่่อน  
ในขณะท่ี่�อิินโดนีีเซีีย ฟิิลิิปปิินส์์ และมาเลเซีียเร่ิ่�มท่ี่�จะทรงตััวได้้ เม่ื่�อจำำ�แนก
รายได้้ตามสายธุุรกิิจในช่่วง 9 เดืือนแรกของปีี 2563 จะเห็็นว่่าสายธุุรกิิจ
บรรจุุภััณฑ์์แบบครบวงจร (Integrated Packaging Chain) มีีรายได้้เพ่ิ่�มขึ้้�น
จากปีีท่ี่�แล้้ว 12% (จาก 52,675 เป็็น 58,779 ล้้านบาท) ในขณะท่ี่�สายธุุรกิิจ
เยื่่�อและกระดาษ (Fibrous Chain) มีีรายได้้ลดลงร้้อยละ 20 (จาก 14,686 
เป็็น 11,817 ล้้านบาท) ซ่ึ่�งเป็็นผลกระทบจากสถานการณ์การแพร่ระบาด
ของ COVID-19 ท่ี่�ทำำ�ให้้โรงเรีียนหยุุดการเรีียนการสอน และหลายบริิษััท 
มีีนโยบายให้้พนักงาน Work from Home ส่่งผลให้้การใช้้งานกระดาษ 
พิิมพ์์เขีียนลดลง

ในส่่วนของ Business Outlook ของธุุรกิิจแพคเกจจิ้้�ง การขับเคล่ื่�อนธุุรกิิจ
ในช่่วงปีี 2020 - 2021 ให้้เติิบโตภายใต้้แนวคิิด “Growth with Quality” 
จึึงเป็็นเร่ื่�องท่ี่�ทุุกคนต้้องใส่่ใจ แม้้วัันนี้้� SCGP จะมีีทุุนเข้้ามาจำำ�นวนมาก แต่่
การใช้้จ่่ายหรืือการเลืือกลงทุุนของบริิษััทจะต้้องมีีความระมััดระวัังมากขึ้้�น 
พนักงานทุุกคนต้้องมีี Mindset ว่่า เงิินจากการระดมทุุนเป็็นเพีียงจุุดเร่ิ่�มต้้น
ของการเติิบโตเท่่านั้้�น แต่่การนำำ�เงิินทุุนนั้้�นมาพััฒนาธุุรกิิจให้้เติิบโตมากขึ้้�น
กว่่าเดิิมได้้ จึึงจะถืือว่่าบริิษััทประสบความสำำ�เร็็จจากการทำำ� IPO  
อย่่างแท้้จริิง และหลัังจากนี้้� SCGP จะก้้าวสู่่�การเป็็นบริิษััทขนาดใหญ่่ 
ท่ี่�มีีความได้้เปรีียบในเชิิงการแข่่งขัันสููง เพราะเรามีี Data จำำ�นวนมาก 
ท่ี่�นำำ�มาต่่อยอดทางธุุรกิิจได้้ การทำำ�งานในอนาคตของพนักงานทุุกคนก็็ต้้องมีี 
Mindset ในการให้้ความสำำ�คัญกัับข้้อมููลท่ี่�จะป้้อนเข้้าไปในระบบให้้มาก 
ยิ่่�งขึ้้�น เพื่่�อในอนาคตเราจะสามารถดึึงข้้อมููลต่่าง ๆ มาใช้้ประโยชน์ได้้ 
อย่่างถููกต้้อง รวดเร็็ว และมีีประสิิทธิิภาพ



การเข้าสู่ตลาดหุ้นของ SCGP ใช้เวลา
เตรียมการเพียง 1 ปี ซึ่งถือว่าเร็วสุด 

ในประวัติศาสตร์การเข้าตลาดหุ้น 
ต้องขอขอบคุณพนักงานทุกคน 
เพราะนี่คือความสำ�เร็จที่มาจาก

ความร่วมมือของผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง
ทุกฝ่ายอย่างแท้จริง

GROWTH
WITH QUALITY

ในช่่วงท้้าย พ่ี่�วิิชาญยัังเผยมุุมมองอีีกว่่า การทำำ�ธุุรกิิจในอนาคต ทุุกอย่่าง 
จะเป็็น Never Normal ไม่่มีีอะไรเป็็นเร่ื่�องปกติิ ทุุกธุุรกิิจต้้องแข่่งขัันกัันด้้วย
เวลาและความรวดเร็็ว ใครปรัับตััวและพััฒนาได้้เร็็วกว่่า คิิดไวกว่่า พยากรณ์
ได้้ก่่อน ก็็มีีโอกาสประสบความสำำ�เร็็จได้้ก่่อน 

ความสามารถในการพร้อมปรัับเปล่ี่�ยนจึึงเป็็นส่ิ่�งท่ี่� SCGP ให้้ความสำำ�คัญ  
ต้้องถามตััวเองเสมอว่่า ในทุุกสถานการณ์เราสามารถปรัับตััวได้้อย่่างไร  
เร็็วแค่่ไหน หรืือจะรอให้้เกิิดวิิกฤติิก่อนค่่อยเปล่ี่�ยน เพราะเป้้าหมายท่ี่� SCGP 
กำำ�ลังโฟกัสคืือ การยกระดัับไปสู่่� World Class Company ดัังนั้้�น เราจะต้้อง
สร้้าง Engagement ระหว่่างบริิษััทกับพนักงานให้้เกิิดขึ้้�น ไม่่ว่่าจะเป็็นเร่ื่�อง 
Sense of Pride, Leadership, Empowerment & Collaboration, Caring 
Practice, Career Opportunity และ Quality of Work Life ทั้้�งหมดนี้้� 
คืือส่ิ่�งสำำ�คัญท่ี่�จะพาให้้ SCGP ไปถึึงเป้้าหมายร่่วมกัันได้้

ต่่อมาเป็็นกิิจกรรมเสวนาในช่่วง Executive Sharing ซ่ึ่�งได้้รัับเกีียรติิจาก 
พ่ี่� ๆ Management Team ของ SCGP ได้้แก่่ พ่ี่�ทููน - สุุรศัักดิ์์� อััมมวรรธน์ 
พ่ี่�กอ - สุุชัย กอประเสริิฐศรีี พ่ี่�ตั้้�ง - กุุลเชฏฐ์ ธาราจัันทร์ และพ่ี่�โอม - ดนัยเดช 
เกตุุสุุวรรณ มาร่่วมพููดคุุยกัันถึึงการเตรีียมตััวก้้าวไปข้้างหน้้ากัับ SCGP  
ส่ิ่�งท่ี่�น่่าสนใจคืือ การวางแผนการลงทุุนและขยายตลาดไปนอกประเทศ 
ให้้มากขึ้้�น ซ่ึ่�งไม่่เพีียงเป็็นการมุ่่�งสร้้างรายได้้เพิ่่�ม แต่่ยัังเป็็นการแสดงให้้ 
ผู้้�ถืือหุ้้�นเกิิดความมั่่�นใจว่่า SCGP มีี Growth ท่ี่�ชััดเจนและจะยัังเติิบโต 
ต่่อไปในอนาคต

อีีกหน่ึ่�งเร่ื่�องท่ี่� เ ป็็นก้้าวสำำ�คัญของ SCGP คืือ การบริิหารจัดการ 
และวางระบบดิิจิิทัลแพลตฟอร์์มให้้เกิิดประโยชน์ต่่อการดำำ�เนิินธุุรกิิจ 
ของบริิษััท ทั้้�งในมุุมของลููกค้้าท่ี่�เข้้ามารัับบริิการ และมุุมการทำำ�งานของ
พนักงาน ดิิจิิทัลแพลตฟอร์์มท่ี่�นำำ�มาใช้้จะต้้องทำำ�ให้้ทุุกอย่่างอยู่่�ภายใต้้  
Single Solution เพ่ื่�อบริิการลููกค้้าจบครบในท่ี่�เดีียวได้้ ช่่วยให้้ลููกค้้าได้้รัับ 
ความสะดวกสบาย เช่่นเดีียวกัับพนักงานท่ี่�สามารถดึึงข้้อมููลต่่าง ๆ มาใช้้ได้้
ง่่ายขึ้้�น สามารถให้้บริิการลููกค้้าได้้อย่่างครอบคลุุมในทุุกความต้้องการ  
ผ่่านการนำำ�ข้อมููลทุุกด้้านท่ี่�มีีอยู่่�มาจััดให้้อยู่่�ในระบบเดีียวกััน เพ่ื่�อให้้ง่่าย 
ต่่อการนำำ�มาประมวลใช้้งานในทุุกรููปแบบ 

หมายเหตุุ: ภาพประกอบถููกบัันทึึกก่่อนบัังคัับใช้้มาตรการในสถานการณ์์การแพร่่ระบาดโรคโควิิด-19 ระลอกใหม่่
Note: Photos were taken before the introduction of measures to control COVID-19 outbreak.
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So far, Mr. Wichan began his WJ Walk the Talk event with recognition 
session as usual. He thanked, praised, and rewarded SCGP staff 
who won contests like National Innovation Awards from a national 
event and WorldStar Awards from an international event.  

Mr. Kitti Tangjitrmaneesakda from SCG Legal Counsel Company 
Limited then took over the stage to share legal knowledge and 
guidance for staff. According to him, now that SCGP becomes a 
listed company, data disclosure must be done via the Stock 
Exchange of Thailand only to ensure no stakeholder is favored. 
Every member of SCGP therefore must be more careful about 
their firm’s information. Financial statements also must be 
publicly released every quarterly.

During WJ Communication session, Mr. Wichan talked about the 
successful initial public offering or IPO of SCGP. All shares were 
sold at a price the firm expected. He noted that it took SCGP just 
one year to complete the listing, making SCGP the fastest firm 
to do so in Thailand. 

Regarding business performance during the past nine months, 
SCGP total revenue soared by five percent from the previous 
year (from Bt65,974 million to Bt69,190 million, accounting for 
23 percent of SCG total revenue). Its EBITDA (Earnings Before 
Interest, Taxes, Depreciation, and Amortization) also increased 
by 16 percent (from Bt11,286 million to Bt13,110 million) while 
its net profit jumped to 22 percent (from Bt4,072 million to 
Bt4,971 million). During the third quarter of 2020 alone, SCGP 
businesses in both Vietnam and Thailand improved while those 
in Indonesia, the Philippines, and Malaysia began to stabilize. By 
business line, the firm’s Integrated Packaging Chain had 12-percent  
revenue increase in the first nine months of 2020 (from  
Bt52,675 million to Bt58,779 million). Fibrous Chain’s revenue 
dropped by 20 percent (from Bt14,686 million to Bt11,817 million), 
however, during the same period because in the wake of COVID-19  
outbreak, schools suspended classes and many companies 
implemented Work from Home policy for a long while. 

On Business Outlook, SCGP will pursue “Growth with Quality” 
during 2020 - 2021 period. After raising a massive fund through 
its IPO, SCGP becomes even more cautious about its spending 
and investments as it is determined to drive further growth with 
that fund. Backed by meaningful data in its hand, SCGP is confident 
that it has advantages over others. It now teaches its staff to put  
in useful data into its system so that its database becomes  
an even greater asset in the future.	 During Executive Sharing 
session, Mr. Surasak Amawat, Mr. Suchai  Korprasertsri, Mr. Kulachet 
Dharachandra, and Mr. Danaidej Ketsuwan revealed their firm’s 
plan to tap further into overseas markets. The plan assures 
shareholders that SCGP has a growth mindset and will generate 
more income.

SCGP, moreover, will place a strong emphasis on digital 
management and system to best leverage digital technologies 
for its businesses, its staff, and its customers. Services and work 
systems will be developed as Single Solution, providing 
convenience to both customers and staff. As all its data is put 
into the same system, processing is faster, easier, and more 
efficient. 

Mr. Wichan said a business must evolve fast to be successful in 
the future, the period marked with the Never Normal. When  
it accurately forecasts upcoming trends, it must deliver fast  
as well. 

According to him, SCGP will keep ensuring that it is agile and 
highly adaptive in pursuit of its goal to become a World-Class 
Company. Because this is a shared goal, SCGP seeks to engage 
its staff through Sense of Pride, Leadership, Empowerment & 
Collaboration, Caring Practice, Career Opportunity, and Quality 
of Work Life. 
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มาเล่่นเกมจัับคู่่�กััน
Matching Game

เพราะบรรจุุภััณฑ์์อยู่่�รอบตััวเรา Relax and Have Fun  
ฉบัับน้ี้�อยากชวนทุุกคนมาจัับคู่่�กัันหน่่อยว่่า ในทุุกไลฟ์์สไตล์ 
และทุุกเจเนอเรชั่่�น บรรจุุภััณฑ์์อยู่่�รอบตััวเราอย่่างไรบ้้าง 

Can you match these packages/products with the right 
generation/lifestyle? 

น้้อง ๆ หนูู ๆ สะดวกสบาย ปลอดภััย ไม่่ปนเปื้้�อน 

Kids enjoy convenience and safety. 

1

4 5 6

2 3

เจ้า้ของร้า้นอาหารใส่ใ่จผู้้�บริโิภค เลือืกใช้บ้รรจุภุัณัฑ์์
ทางเลืือก เป็็นมิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม  

Restaurant owners care for both consumers 
and environment.

ป๊ั๊�มสะดวก เทใส่่ขวดสบาย ให้้เร่ื่�องป๊ั๊�มนมเป็็นเร่ื่�องง่่าย ๆ  
คุุณแม่่ลููกอ่่อนไม่่ยุ่่�งยากอีีกต่่อไป

Nursing moms find it easy to use.

คุุณแม่่บ้้านกดไลค์์สิ่่�งนี้้� ช่่วยคงความสดใหม่่ของ 
ผัักผลไม้้ เก็็บได้้นานขึ้้�น   

Housewives love it for keeping fruit/
vegetables fresh longer.

พ่่อค้้าแม่่ค้้าออนไลน์์ ทำำ�ธุุรกิิจได้้ไม่่มีีสะดุุด  

E-commerce operators enjoy smooth 
business operations. 

ผู้้�ใหญ่่ที่่�เคารพรัักเป็็นปลื้้�ม เมื่่�อได้้รัับของขวััญ
ในบรรจุภััณฑ์์สวยงาม ที่่�เป็็นมากกว่่าบรรจุภััณฑ์์ 
ธรรมดา

Senior figures appreciate it because it 
makes gifts even more special.

1. พร ลภััส ถนอมทอง
2. ชญ านิิษฐ์์ วงศ์์ประดิิษฐ์์
3. ธี ีรชััย ดิิสนีีเวทย์์
4. จรั ัล ล้้อมรััตน์์สิิริิ
5. อิ ิทธิิพร อ.

	 6.  อรวรรณ พาณิิชย์์เจริิญ
	 7. นน ทกร กัังพานิิชกุุล
	 8.  ทรงพล โดมทอง
	 9. จิ ินััษฐ์์ตา จิิระติิสรณ์์
	10. สุ ุนีีย์์ อนุุรัักษสกุุล

เฉลย a LOT Vol. 20
1. a   2. d   3. e   4. f   5. b   6. c

สำำ�หรัับท่่านที่่�ทราบคำำ�ตอบแล้้ว อย่่ารอช้้า รีีบส่่งคำำ�ตอบพร้้อมอีเมล
ชื่่�อและสถานที่่�สำำ�หรัับส่่งของรางวััลมาได้้ที่่� kamonrae@scg.com 
ภายในวันที่่� 15 มีีนาคม พ.ศ. 2564 (กรณีเป็็นพนักงาน SCG ขอเป็็น
ที่่�อยู่่�สำำ�นักงานนะคะ) ผู้้�ที่่�โชคดีีและตอบถูกู รัับไปเลย Starbucks card 
มููลค่่า 300 บาท จำำ�นวน 10 ใบ 

Send your answers together with your name and mailing 
address to kamonrae@scg.com by 15 March 2021 (If you 
are SCG employees, please use your office address). This 
time, 10 lucky winners will each get a Starbucks card 
worth Bt300. 

สำำ�หรัับผู้้�โชคดีีที่่�ตอบคำำ�ถามถููกต้้องใน a LOT ฉบัับที่่� 20 ได้้แก่ ่
Lucky winners from a LOT Vol. 20 are:

A. Doozy Pack

D. Spout Pouch

B. FEST

E. OptiBreath™

C. Rigid Packaging

F. Luxury Packaging
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REENERGIZE, 
ADAPT & 
UPSKILL 

ปลุุกพลัังให้้ตััวเอง ปรัับใจ ปรัับตััว ปรัับสกิิล

คุุณรวิิศ หาญอุุตสาหะ
CEO ศรีีจัันทร์์และเจ้้าของ Mission to the Moon 
พอดแคสต์์เล่่าเรื่่�องราวดีี ๆ เกี่่�ยวกัับการทำำ�ธุุรกิิจ  
การตลาด รวมถึึงจิิตวิทยาในการใช้้ ชีีวิิตและ 
การทำำ�งาน ที่่�ปััจจุุบัันเหล่่าคนทำำ�งานยกให้้เป็็น 
ไอดอลสร้้างแรงบัันดาลใจและหยิิบข้้อคิิดที่่�ได้้ยิิน 
ได้้ฟัังจากคุุณรวิิศมาประยุุกต์์ใช้้

ไม่่เพีียงแต่่วิิกฤติิ COVID-19 ที่่�ทุุกคนต้้องเผชิิญ 
และต้้องปรับชีีวิิตให้้เป็็นไปในวิิถีีใหม่่ เรายัังต้้องเจอกัับ 
ความท้้าทายของเทคโนโลยีีใหม่่ ๆ ที่่� เ กิิดข้ึ้�น 
เล่่มนี้้�จึึงชวนคุุณรวิศมาแบ่่งปัันเทคนิิคการปลุกพลััง 
ในการทำำ�งาน รวมถึึงการ UpSkill และ ReSkill 
ที่่�ต้้องให้้ความสำำ�คัญ เพ่ื่�อเตรีียมพร้้อมรัับมืือ 
กัับทุุกการเปลี่่�ยนแปลง

Mr. Rawit Hanutsaha 
CEO of Srichand Co., Ltd. & Mission to the 
Moon Media Podcast, which shares inspiring 
stories about business doing, marketing, 
and psychology. Today, he is an idol among 
many working people. 
 
In the face of COVID-19 crisis, we sit down 
with Mr. Rawit to listen to techniques 
about how to boost one’s energy and 
determination to UpSkill & ReSkill in 
preparations for changes.

ปลุุกใจ ปลุุกไฟ เริ่ิ�มท่ี่�สุขภาพ
“สำ�คัญท่ีสุดคือการกลับมาดูแลสุขภาพกายและ 

สุขภาพใจของตัวเอง ในช่วงวิกฤติอาจมีปัญหา 

เกิดข้ึนเยอะ ทำ�ให้เราละเลยเรื่องพวกนี้ไป บางที 

พลังใจมาจากเรื่องการดูแลร่างกาย และต้องลอง 

กลับมาถามตัวเองว่า สิ่งที่เราทำ�อยู่นี้เรายังอยากทำ� 

อยู่ไหม หรือชอบไม่ชอบยังไง หาตัวเองให้เจอ  

ถ้าเป็นสิ่งที่เรายังชอบอยู่ เราจะมีแรงทำ� ถ้ามันเป็น

สิ่งที่เราชอบจริง ๆ ไม่ว่าจะเกิดอะไรขึ้น เราก็จะทำ�” 

โฟกััสกัับปััจจุุบััน 

“คนเราปกตมิหีมวกหลายใบ มหีลายสว่นตอ้งจดัการ  

วิธีการท่ีผมใช้ได้ผลคือ ไม่ว่าจะทำ�อะไรอยู่ก็ตาม  

พยายามโฟกัสกับเรื่องนั้นเรื่องเดียว ณ ตอนนั้น 

เพราะเราทำ�ได้แค่นั้นจริง ๆ ไม่งั้นเราจะหมดพลัง 

พยายามอยู่กับปัจจุบัน พยายามโฟกัสกับเรื่อง 

ตรงหน้า เป็นเรื่องสำ�คัญท่ีสุดท่ีจะทำ�ให้เราทำ�เรื่อง

นั้น ๆ ออกมาได้ดี” 
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ความท้้าทายของคนทำำ�งาน
“เร่ืองของการเปลี่ยนแปลงเป็นเรื่องท่ีรวดเร็วมาก 

บางคนอาจจะเรง่สปีดตามไมทั่น เพราะวา่เทคโนโลยี

หรืออะไรใหม่ ๆ  ที่เราใช้ในการทำ�งานในยุคนี้ ตอนนี ้

มันเ ข้ามาแทน หรือทำ� ใ ห้งานส่วนหนึ่ ง ไม่ มี 

ความสำ�คัญ ตอนนี้ก็เหมือนต้องพยายามทำ�งาน 

ไปด้วย เรียนรู้เรื่องใหม่ ๆ ไปด้วย ก็จะไม่เหมือน 

แต่ก่อนที่เรียนจบและทำ�งานไป ดังนั้นตอนนี้อาจจะ 

เรียนรู้เรื่องใหม่เพิ่ม อัตราส่วนของการเรียนรู้ใหม่ 

เพิม่เยอะ เพราะฉะนัน้จงึทำ�ให้มีความท้าทายเกดิขึน้” 

UpSkill - ReSkill 
“เราต้องดูว่าเราถนัดอะไร มองถึงโลกอนาคตด้วยว่า 

ความต้องการของเรื่องต่าง ๆ ที่เราทำ� ต้องพัฒนา

สกลิกนัเยอะมาก ๆ  มอีะไร เพราะวา่โลกเปลีย่นแปลง

เร็วจริง ๆ สกิลหลายอย่างไม่เป็นที่ต้องการอีกต่อไป 

ซ่ึงสกิลก็ข้ึนอยู่กับสายงาน ต้องดูว่าเทรนด์ของ  

automation มีอะไรบ้าง ท่ีเราเห็นอยู่อีกหน่อย 

จะถูกหุ่นยนต์ทำ�หรือเปล่า เพราะจะมีงานเยอะมาก 

ที่อีกหน่อยหุ่นยนต์จะทำ�ได้ เมื่อมนุษย์สู้ไม่ได้ เราก็

ต้องหาพื้นท่ีขยับขยายไป ทักษะในการทำ�งานเดิม

ของเราคอ่ย ๆ  หมดไป เช่ือวา่คนท่ีอยู่ในแตล่ะสายงาน 

น่าจะรู้ดีว่าแต่ละ detail เป็นอยา่งไร หยุดเฉยไม่ได ้

เพราะมีความทา้ทายของการถูกทดแทน”

It Starts with Good Health
“The most important thing is health. Your 
positive mind is often rooted in your good 
physical health. So, don’t ever forget to 
take good care of it. Aside, check if you  
like what you are doing. If you have passion 
in what you do, you will stay put no matter 
what. Do some soul searching.” 

Focus on the Present
“Because we have many roles to play in 
our life, it is sometimes hard to juggle.  
My advice is to focus on what is at hand 
in each moment. Focus on the present 
and we will be able to do well.”  

To-Do List ของหวัหน้า
“ เมื่่� อมีี ปััญหาก็็ ต้้องคุุยกัันบ่่อยขึ้้� น  
เพราะทุุกคนต้้องมีีช่่วงท้อ้ ๆ  บ้า้งเป็น็เรื่่�อง
ธรรมดา จะบอกน้อง ๆ  ว่า่ เราต้อ้งค่่อย ๆ   
ดูวู่า่อะไรแก้ไ้ขได้้ เราก็็แก้ ้อะไรที่่�แก้ไ้ม่่ไหว 
จริิง ๆ เราต้้องยอม เราต้้องเข้้าใจว่่า 
เราไม่่สามารถแก้้ ปััญหาได้้ทุุกเรื่่�อง 
ส่่วนเร่ื่�องสกิิลเราต้้องดููว่่า แต่่ละคน 
เขาถนััดอะ ไร  ในฐานะ หััวหน้้างาน 
ต้้องช่่วยหาคอร์์สเทรนนิ่่�งให้้ หาเวลา 
ให้้ UpSkill หรืือ ReSkill ให้้มากขึ้้�น  
เพราะความต้้องการแต่่ละคนไม่่เหมืือนกััน 
ให้้เขาอยู่่�กับสิ่่�งที่่�เขาอยากทำำ� และต้้อง
เหมาะสมกัับเป้้าหมายของเขาด้้วย”

To-Do List for Supervisors
“Everyone gets discouraged at 
some points of time. So, when 
problems arise at work, talk more. 
As a supervisor, recommend 
proper training for upskilling and 
reskilling by taking into account 
their goals and their needs. But if 
some problems are too big, just let 
them go. We must realize that we 
cannot solve every problem.” 

Changes are Challenging 
“Because changes are now happening 
fast, working people do not just work. 
They have to learn new things all the 
time. The percentage of learning has also 
kept increasing because of fast-evolving  
technologies and more. This is a challenge 
we must deal with.” 

UpSkill - ReSkill 
“Check our expertise and abilities, and 
look at what the world will need in the 
future. Of course, we have to develop 
skills a lot in this fast-changing world.  
With automation, some skills will no 
longer be needed. If you are aware that 
robots can replace you at work, upskill 
and reskill.”
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Innovative Mindset ไม่่เพีียงเป็็นกระบวนการสร้้าง
วิิธีีคิิดในการสร้้างนวััตกรรมให้้เกิิดข้ึ้�นภายในองค์์กร  
แต่่ยัังเป็็นการผลัักดัันให้้เกิิดการเรีียนรู้้�และการลงมืือทำำ�
ในสิ่่�งใหม่่ ๆ เพื่่�อให้้สามารถสร้้างโซลููชัันทางนวััตกรรม 
ที่่�สามารถตอบโจทย์ความต้องการของลููกค้้าได้้ เช่่นเดีียวกัับ 
DOM (Detect Odor & Monitoring) เครื่�องมือืตรวจวัดักลิ่่�น 
ภายในโรงงานอุุตสาหกรรมของ SCGP หนึ่�งในนวััตกรรม
ที่่�ได้้รัับการพััฒนาจากกระบวนการคิิดแบบ Innovative 
Mindset และคว้ารางวััลชนะเลิิศด้้านการออกแบบผลิิตภััณฑ์์ 
และบริิการ ประเภทการออกแบบบริิการ จากการประกวด
รางวััลนวััตกรรมแห่่งชาติิ ประจำำ�ปีี 2563

ในครั้้�งนี้้� เราจึึงชวนตััวแทนของทีีมพััฒนานวััตกรรม DOM 
มาร่่วมแบ่่งปัันมุุมมองแบบ Unbounded ในการสร้้าง 
นวัตักรรมด้ว้ยกระบวนการพัฒันาที่่�มี ีInnovative Mindset  
เป็็นแกนหลัักอย่่างแท้้จริิง

Innovative mindset encourages learning  
and efforts to develop solutions. Thanks to such  
a mindset, great innovations like DOM (Detect  
Odor & Monitoring) have been created. Designed  
to detect odor at industrial plants, SCGP’s DOM  
has won the National Innovation Award in  
Service Design category this year. 

Now, let’s hear directly from the DOM team about 
its truly innovative mindset.

สร้าง

Unlimited Solutions through
Innovative Mindset

Innovative Mindset
ไร้ขีดจำ�กัดด้วย
โซลูชัน
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ดร.ทิิพนคริินทร์ บุุญเฟื่่�อง นัักวิิจััยอาวุุโส/ผู้้�เชี่่�ยวชาญเทคโนโลยีีสิ่่�งแวดล้้อม
Dr. Thipnakarin Boonfueng - Senior Researcher/
Environmental Technology Specialist, Product & Technology Development Center

คุุณวุุฒิินัันท์์ ฤกษ์์มัังกร นัักวิิจััย
Mr. Wuttinan Lerkmangkorn - Researcher, 

Product & Technology Development Center

“We believe DOM will support smooth 
business operations. In the past, odor 
problems had often been issues between 
factories and communities and there was 
no efficient device to check the odor. Our 
DOM has great accuracy. So, the device 
will detect odor even before it becomes 
an issue. 

“Our innovation responds to not just 
business purposes but also social and 
environmental care. It materializes 
because of our innovative mindset. 
We understand problems and seek to 
overcome any challenges in our keen 
pursuit of solutions. Innovative mindset 
will help any innovator. As for our team, 
we intend to constantly improve our DOM 
so that it becomes widely used for good 
causes.”

“We started developing DOM because of 
odor at our plant. 

“Aware of the odor, our plant had 
used various odor-detection products 
before but they had failed to completely 
eradicate the problem. However, our 
comprehensive research and serious 
development have made a difference. 
Our DOM can detect odor, monitor it, and 
even assess its impacts. 

“One big challenge in DOM development 
is that factories have different kinds of 
odor. To ensure efficiency, we study 
the problem case by case. We adapt 
and adjust fast to provide each of our 
customers with the best DOM.” 

“เราเช่ื่�อ ว่่าการสร้้าง DOM มาใช้้ตรวจวััดและ 
เฝ้้าระวัังกลิ่่�นท่ี่� เป็็นปััญหาในโรงงานอุุตสาหกรรม  
จะช่่วยให้้การดำำ�เนิินธุุรกิิจมีีความราบร่ื่�นมากข้ึ้�น เพราะ
ท่ี่�ผ่่านมา ปััญหาเร่ื่�องกล่ิ่�นระหว่่างโรงงานกัับชุุมชนยััง
ไม่่มีีเคร่ื่�องตรวจวััดท่ี่�มีีประสิิทธิิภาพเข้้ามาช่่วย แต่่ระบบ 
เฝ้้าระวัังกล่ิ่�นของ DOM สามารถตรวจวััดและวิิเคราะห์์
องค์์ประกอบของกล่ิ่�นท่ี่�มีีปัญหาได้้แม่่นยำำ� เพ่ื่�อนำำ�ไปสู่�
การแก้้ไขก่อนจะมีีผลกระทบต่่อชุุมชน

“นวััตกรรมตััวนี้้�ไม่่ได้้ตอบโจทย์เฉพาะเร่ื่�องเศรษฐกิิจ 
เท่่านั้้�น แต่่ยัังตอบโจทย์ด้้านสัังคมและส่ิ่�งแวดล้้อม 
และเป็็นนวััตกรรมท่ี่�ได้้รัับการพััฒนาภายใต้้แนวคิิด 
เร่ื่�อง Innovative Mindset ซ่ึ่�งถืือเป็็นวิิธีีคิิดท่ี่� 
สำำ�คัญมาก ๆ  ในการก้้าวข้ามความท้้าทายของทุุกปััญหา 
เพราะนวััตกรต้้องเป็็นคนท่ี่�เข้้าใจปััญหาและสร้้าง 
โซลููชันท่ี่�ตอบโจทย์ความต้้องการของผู้้�ใช้้ได้้ และแนวคิิด 
ดัังกล่่าวจะช่่วยให้้ส่ิ่�งท่ี่�กำำ�ลังสร้้างอยู่่�กลายเป็็นนวััตกรรม
ท่ี่�ดีีได้้เช่่นเดีียวกับท่ี่� DOM เป็็น และในอนาคตเราจะ
พััฒนา DOM ให้้ดีีและมีีประสิิทธิิภาพมากข้ึ้�น เพื่่�อให้้
เกิิดการใช้้งานนวััตกรรมชิ้้�นนี้้�อย่่างกว้้างขวางต่่อไป”

“DOM คืือนวััตกรรมท่ี่�เราเร่ิ่�มต้้นพััฒนาข้ึ้�นมาจาก 
ปััญหาเร่ื่�องกล่ิ่�นในโรงงานของเราเอง เม่ื่�อเราคิิดจะแก้้ไข
ปััญหา เราจึึงต้้องลงไปศึึกษาเรีียนรู้้�ปัญหาอย่่างเต็็มท่ี่� 

“ก่่อนหน้้านี้้�เราเคยใช้้เคร่ื่�องมืือในการตรวจวััดกล่ิ่�น
แบบต่่าง ๆ มาบ้้างแล้้ว แต่่ยัังไม่่สามารถตอบโจทย์ 
การแก้้ปััญหาเร่ื่�องกล่ิ่�นได้้ทั้้�งหมด ต่่างจาก DOM ท่ี่�สามารถ
แก้้ปััญหาตรงนี้้�ได้้อย่่างครบวงจร ตั้้�งแต่่การสำำ�รวจ 
ตรวจวััด ศึึกษาผลกระทบ และติิดตั้้�งระบบ Monitoring 

“ผมมองว่่า ความท้้าทายในการพััฒนานวััตกรรม 
DOM อยู่่�ท่ี่�ความแตกต่่างของปััญหาเร่ื่�องกล่ิ่�นในแต่่ละ
พื้้�นที่่�  โรงงานอุุตสาหกรรมแต่่ละแห่่งมีีปัญหากล่ิ่�น 
ไม่่เหมืือนกััน ซ่ึ่�งตััวแปรท่ี่�ต่่างกัันนี้้�อาจทำำ�ให้้โซลููชัน
ของ DOM ไม่่สามารถตอบโจทย์การนำำ�ไปใช้้งาน 
ในทุุก ๆ พื้้�นท่ี่�ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพเท่่ากััน ดัังนั้้�น เรา
จึึงต้้องเรีียนรู้้�จากปััญหาแบบ case by case ทำำ�ความ
เข้้าใจปััญหาเฉพาะพื้้�นท่ี่�ของลููกค้้าอยู่่�เสมอ และต้้อง 
พยายามปรัับเครื่่�องมืือของเราให้้เข้้าไปช่่วยแก้้ไขปัญหา
และวิิเคราะห์์ปััญหาของลููกค้้าได้้อย่่างถููกต้้อง แม่่นยำำ� 
และเร็็วท่ี่�สุุด”
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