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ปอแก้ว ทิพยมณฑล
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บรรณาธิการบริหาร (Editor-in-chief)

SCGP ให้้ความสำำ�คััญกัับการพััฒนาอย่่างยั่่�งยืืน เพราะการทำำ�ธุุรกิิจให้้ประสบ
ความสำำ�เร็็จนั้้�นต้้องบริิหารจััดการอย่่างเหมาะสม และสร้้างสมดุุลในทุุกมิิติิ  
ไม่่ว่่าจะเป็็นสัังคม สิ่่�งแวดล้้อม และเศรษฐกิิจ เพื่่�อขัับเคลื่่�อนให้้โลกยังัคงน่่าอยู่่� 
อย่่างยั่่�งยืืนต่่อไป

การสร้้างความยั่่�งยืืนให้้โลกสามารถทำำ�ได้้โดยเริ่่�มต้้นจากตััวเรา a LOT จึึงขอ
เป็็นอีีกหนึ่่�งช่่องทางในการชวนทุุกคนมาร่่วมสร้้างความยั่่�งยืืน ผ่่านเนื้้�อหา 
และกิิจกรรมที่่�เราได้้รวบรวมและบอกเล่่าผ่่านคอลัมัน์์ต่่าง ๆ  โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�ง 
กับัคอลััมน์์ P-DNA ซึ่่�งพี่่�บี้้� - สุนุทร ยงค์์วิบิููลศิริิ ิจะมาร่่วมแชร์ทั้้�งนโยบายด้าน  
ESG ของ SCGP และแนวคิิดการทำำ�งานที่่�มองการเปลี่่�ยนแปลงเป็็นโอกาส 
ในการเรีียนรู้้�สิ่่�งใหม่่ ๆ 

ต่่อกันัที่่�คอลัมัน์์ Journey of Growth ที่่�จะพาไปรู้้�จักธุรุกิจิรีไีซเคิิลวัสัดุบุรรจุภุัณัฑ์์ 
ซึ่่�งนัับเป็็นอีีกหนึ่่�งก้้าวของการเติิบโต เพื่่�อตอบโจทย์ความต้้องการของตลาด
บรรจุุภััณฑ์์ที่่�ยั่่�งยืืน และอีีกหนึ่่�งคอลััมน์์ที่่�พลาดไม่่ได้้คืือ คอลััมน์์ P-Story  
กับั “TRANSFORMATION” Waste to Value Workshop เวิิร์์กช็อ็ปที่่�ชวนให้้ 
ทุกุคนร่ว่มกันัสร้า้งและส่ง่ต่อ่ความยั่่�งยืนื เพิ่่�มมููลค่า่งานดีไีซน์จ์ากวัสัดุเุหลือืใช้้
ภายใต้้แนวคิิด ESG และ Circular Economy เชื่่�อว่่าจะเป็็นไอเดีียให้้ทุกุคน 
ที่่�พร้้อมจะลงมืือทำำ�ให้้โลกใบนี้้�น่่าอยู่่�ได้้

อย่่าลืืมนะคะว่่า ฟัันเฟืืองที่่�สำำ�คััญอย่่างพวกเรานี่่�เอง ที่่�เป็็นแรงขัับเคลื่่�อน 
ในการพััฒนาและเป็็นส่่วนหนึ่่�งในการช่่วยดููแลคน ชุุมชน สัังคม สิ่่�งแวดล้้อม 
และโลกให้้ดีีขึ้้�นอย่่างยั่่�งยืืน

เติิบโตไปพร้้อมกัับความยั่่�งยืืน...เราสร้้างได้้
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SCGP has accorded importance to sustainable development because 
a successful business not only manages its operations properly but 
also maintains social, environmental, and economic balance, paving 
way for the world to stay livable and sustainable. 

As global sustainability can start from each of us, a LOT would like 
to encourage everyone to join the efforts. Content and activities in 
our columns have taken sustainability theme. In P-DNA, Mr. Soonthorn 
Yongvibulsiri talked about SCGP’s Environmental, Social, and 
Governance (ESG) concept and how he has viewed changes as 
opportunities to learn new things. 

Journey of Growth, meanwhile, features a packaging materials 
recycling business that not only contributes to SCGP’s growth but 
also responds to demand for sustainability-themed packages. Another 
must-read is P-Story, which presents “TRANSFORMATION” Waste 
to Value Workshop. Based on ESG and Circular Economy concepts, 
this event upcycles leftover materials with designs and inspires 
people to help support a pleasant-to-live-in planet. 

Please don’t forget that all of us are truly crucial cogwheels for 
development and the care for people, communities, the environment, 
and the sustainable world. 



SCGP การัันตีีศัักยภาพด้้านดีีไซน์์
กวาดรางวััลใน 3 เวทีรีะดัับเอเชีียและระดัับประเทศ

SCGP GUARANTEES DESIGN POTENTIAL WITH AWARDS FROM 3 ASIAN & NATIONAL CONTESTS

SCGP โชว์์ศัักยภาพด้้านการออกแบบในเวทีปีระกวดอย่่างต่่อเนื่่�อง โดยในปีีนี้้�สามารถคว้้ารางวัลัชนะเลิศิใน 3 เวทีปีระกวด จำนวนทั้้�งสิ้้�น 13 รางวัลั

ตามไปดูผูลงานเจ๋๋ง ๆ ที่่�ตอบโจทย์การใช้้งานของลูกูค้้า พร้้อมการออกแบบที่่�สวยงาม

SCGP has continued to prove its design potential at prestigious competitions. This year, the firm has won a total of 13 awards. 

Listed here are SCGP’s award-winning designs, which not only answer to customers’ functional needs but also demonstrate aesthetic beauty. 

AsiaStar 2021 Awards

ThaiStar Packaging Awards 2022

ผลงาน “Lucky Windmill Gift Set”
โดย คุุณกฤชพร กุุลรััตนรัักษ์์  

และคุุณธนภููมิิ มณีีเจริิญ  
บริิษััทกลุ่่�มสยามบรรจุุภััณฑ์์ จำำ�กััด

Designed by Ms. Kritchaporn Kulrattanarak 
and Mr. Thanapoom Maneecharoen  
Thai Containers Group Co., Ltd. 

ผลงาน “Wealthy Orange Box”
โดย คุุณธนพร วรวาส  

และคุุณอรปวีีณ์์ บวรพัฒันไพศาล  
บริษิัทักลุ่่�มสยามบรรจุภุัณัฑ์์ จำำ�กัดั

Designed by Ms. Thanaporn Worawas  
and Ms. Onpawee Bavonpattanapaisarn  

Thai Containers Group Co., Ltd. 

ผลงาน “Premium Banana Box”
โดย คุุณอติิกานต์์ บุุญประคอง 
และคุุณอรปวีีณ์์ บวรพััฒนไพศาล   
บริิษััทกลุ่่�มสยามบรรจุุภััณฑ์์ จำำ�กััด

Designed by Ms. Atikan Boonprakong  
and Ms. Onpawee Bavonpattanapaisarn   

Thai Containers Group Co., Ltd. 

ผลงาน “The Art of Hand Crafted”
โดย คุุณธาวิิตา รััตนััย  

บริิษััทกลุ่่�มสยามบรรจุุภััณฑ์์ จำำ�กััด

Designed by Ms. Tavita Ratanaya  
Thai Containers Group Co., Ltd.

ผลงาน “Healthy Set”
โดย คุุณนิิติิ ชุุมเพ็็ชร 

และคุุณอรปวีีณ์์ บวรพัฒันไพศาล  
บริษิัทักลุ่่�มสยามบรรจุภุัณัฑ์์ จำำ�กัดั

Designed by Mr. Niti Chumpeth  
and Ms. Onpawee Bavonpattanapaisarn  

Thai Containers Group Co., Ltd. 

ผลงาน “Songkran Gift Set”
โดย คุุณธาวิิตา รััตนััย  

และคุุณปวีีณนุุช ประภาสะโนบล  
บริิษััทกลุ่่�มสยามบรรจุุภััณฑ์์ จํํากััด

Designed by Ms. Tavita Ratanaya 
and Ms. Paweennuch Prapasanobol 
Thai Containers Group Co., Ltd. 

รางวััลชนะเลิิศในประเภท Consumer Package

AsiaStar 2021 Awards ในประเภท Consumer Package จำำ�นวน 3 รางวััล จััดโดย ASIAN PACKAGING FEDERATION
ASIAN PACKAGING FEDERATION’s AsiaStar 2021 Awards contest: SCGP received 3 awards from Consumer Package category. 

ThaiStar Packaging Awards 2022 ภายใต้้โจทย์์ “วิิถีีใหม่่ ที่่�ยั่่�งยืืน (Sustainability for Next Normal)” จำำ�นวน 9 รางวััล แบ่่งเป็็น
ประเภท Consumer Package จำำ�นวน 6 รางวััล ประเภท Transport Package จำำ�นวน 2 รางวััล และประเภท Point of Purchase 
จำำ�นวน 1 รางวััล จััดโดยกระทรวงอุุตสาหกรรม
Ministry of Industry’s ThaiStar Packaging Awards 2022 contest on “Sustainability for Next Normal” theme: SCGP received 
9 awards. Of them, 6 were from Consumer Package category, 2 from Transport Package category, and 1 from Point 
of Purchase category.

2  

S t a r t  R i g h t  H e r e



Design Excellence Award 2022 (DEmark) รางวััลสิินค้้าไทยที่่�มีีการออกแบบดีี ปีี 2565 จำำ�นวน 1 รางวััล จััดโดยกรมส่่งเสริิม 
การค้้าระหว่่างประเทศ
Department of International Trade Promotion’s Design Excellence Award 2022 (DEmark) contest: SCGP received 1 award.

ThaiStar Packaging Awards 2022

Design Excellence Award 2022 (DEmark)

รางวััลชนะเลิิศในประเภท Transport Package รางวััลชนะเลิศิในประเภท Point of Purchase

ผลงาน “Songkran Gift Set”
โดย คุุณธาวิิตา รััตนััย  
และคุุณสุุชาณััฐ ชิิดไทย  

บริิษััทกลุ่่�มสยามบรรจุุภััณฑ์์ จํํากััด

Designed by Ms. Tavita Ratanaya 
and Mr. Suchanat Chidthai  

Thai Containers Group Co., Ltd. 

ผลงาน “Sure Box”
โดย คุุณกฤชพร กุุลรััตนรัักษ์์  

คุุณณิิชารีีย์์ เหรีียญทอง และคุุณภููมิภิััค พัันธสีี  
บริิษััทกลุ่่�มสยามบรรจุุภััณฑ์์ จำำ�กััด

Designed by Ms. Kritchaporn Kulrattanarak,  
Ms. Nicharee Reanthong,  

and Mr. Pumipak Punthasee  
Thai Containers Group Co., Ltd. 

ผลงาน Moon Cake “มองผ่่านจัันทร์์”
โดย คุุณภาณุุพงศ์์ ช่่อผููก 

คุุณวันัชนะ ศรีีไตรรััตนะ และคุณุศิขิินิ อมรกิจิเจริญิ 
บริิษััทกลุ่่�มสยามบรรจุุภััณฑ์์ จํํากััด

Designed by Mr. Panupong Chophuk, 
Mr. Wanchana Sritrirattana,  

and Ms. Sikin Amornkitcharoen  
Thai Containers Group Co., Ltd. 

ผลงาน “3M Back to School P.O.P.”
โดย คุุณริินลดา อนุุวััฒน์์มงคล  

คุุณปทิิตตา ศิิริิฤกษ์์รััตนา  
คุุณผนินิทร เรือืงแววมณี ีและคุณุภาษา จุ้้�ยชุ่่�ม  

บริิษััทกลุ่่�มสยามบรรจุุภััณฑ์์ จำำ�กััด

 Designed by Ms. Rinrada Anuwatmongkol, 
Ms. Pathitta Sirirerkratana,  

Ms. Phaninthorn Ruangwaeomanee,  
and Ms. Pasa Juichum  

Thai Containers Group Co., Ltd.

ผลงาน “Lucky Fortune Gift Set”
โดย คุุณกฤชพร กุุลรััตนรัักษ์์  
และคุุณสุุริิยา พิิมพ์โคตร   

บริิษััทกลุ่่�มสยามบรรจุุภััณฑ์์ จํํากััด

Designed by Ms. Kritchaporn Kulrattanarak  
and Mr. Suriya Pimcoat 

Thai Containers Group Co., Ltd. 

ผลงาน “Ready to Share –  
Ready to Show”

โดย คุุณธนพร วรวาส  
และคุุณกฤชพร กุุลรััตนรัักษ์์  

บริิษััทกลุ่่�มสยามบรรจุุภััณฑ์์ จำำ�กััด

Designed by Ms. Thanaporn Worawas 
and Ms. Kritchaporn Kulrattanarak  
Thai Containers Group Co., Ltd. 

ผลงาน “ถัังหมัักปุ๋๋�ยอิินทรีีย์์ ตราคู่่�ดิิน by SCGP” 
Khudin by SCGP, Organic Fertilizer Capsule

โดย คุุณรััชพล พริ้้�งประยููร บริิษััทกลุ่่�มสยามบรรจุุภััณฑ์์ จำำ�กััด  
และคุุณสุุทน แสนตัันเจริิญ บริิษััทสยามคราฟท์์อุุตสาหกรรม จำำ�กััด
Designed by Mr. Ratchapon Pringprayoon of Thai Containers Group Co., Ltd.  
and Mr. Suthon Santonjalarn of Siam Kraft Industry Co., Ltd. 

นัับเป็็นความภาคภููมิิใจของ SCGP ที่่�สะท้้อนถึึงศัักยภาพ ความสามารถ ความมุ่่�งมั่่�นของนัักออกแบบในการพััฒนาสิินค้้าและบริิการ  
เพื่่�อตอบโจทย์การใช้้งานในทุุกมิิติิ พร้้อมเป็็นโซลููชัันที่่�ดีีให้้กัับลููกค้้าและผู้้�บริิโภคได้้อย่่างยอดเยี่่�ยม

These accolades, the pride of SCGP, underline designers’ talents, potential, and commitment to developing product/service 
that are truly perfect solutions to both customers and end-consumers. 

รางวััลชนะเลิิศในประเภท Consumer Package
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นวัตกรรมถังหมักปุ๋ยอินทรีย์ ตราคู่ดิน by SCGP  
เปลี่ยนเศษอาหารให้เป็นปุ๋ย

“KHUDIN BY SCGP” PRESENTS ORGANIC FERTILIZER CAPSULE 
TO TURN LEFTOVERS INTO ORGANIC FERTILIZER 

ความสูง/Height:
27.9 เซนติเมตร/cm.

ขนาดบรรจุ/
CAPACITY TO HANDLE 

8.5 ลิตร/liter

ความสูง/Height:  
25.8 เซนติเมตร/cm. 

รัศมีรอบวง/
Circumference: 

26.3 เซนติเมตร/cm.

ถังใต้ดิน/BODY

ฝาครอบ/LIDฝาบน/LID

ครอบครัวัขนาดเล็็ก 1 ครอบครัวั  
จะมีเีศษอาหารท้ิ้�งวันัละ 0.5 ลิิตร
A small family usually disposes 
0.5 liters of leftovers each day.

ควรใส่เศษอาหารไม่เกิน 2 - 3 ลิตร
2 - 3 Liters of leftovers each time

The capsule takes 4 - 5 days to turn leftovers into organic fertilizer. 

ถังหมักปุ๋ยอินทรีย์จะใช้เวลาย่อยสลายเป็นปุ๋ยลงสู่ดินประมาณ 4 - 5 วัน

P a c k a g i n g  S p o t l i g h t
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เศษอาหารกำลัังเป็็นปััญหาใหญ่่ของโลก หนึ่่�งในสาเหตุุเกิิดจากอาหารที่่�เหลืือจากการบริิโภคในครััวเรืือน เพราะเศษอาหารเหล่่านี้้�จะปล่่อย

ก๊๊าซมีีเทนออกมาเพื่่�อย่่อยสลาย อาจส่่งกลิ่่�นเหม็็น เป็็นแหล่่งสะสมเชื้้�อโรค และเป็็นแหล่่งอาศััยของแมลงต่่าง ๆ ได้้

การนำเศษอาหาร เศษผัักผลไม้้ มาหมัักเป็็นปุ๋๋�ย จึึงเป็็นอีีกวิิธีีหน่ึ่�งในการจััดการเศษอาหารภายในครััวเรืือนอย่่างเหมาะสม นอกจากจะเพิ่่�ม 

แร่่ธาตุุในดิินแล้้ว ยัังไม่่ทำลายสิ่่�งแวดล้้อมอีีกด้้วย

Leftovers have posed a big problem in the world. Thrown away by billions of families, such food waste releases methane  

in decomposition process. But methane, when not handled properly, pollutes the environment. Without proper handling, 

leftovers gather germs and insects while spreading foul smell.

It is therefore important that families learn to turn their food waste into organic fertilizer. 

ติดิต่่อสอบถาม / For more information: 

โทร. / Tel. 0-3461-5040

ช่่องทางการสั่่�งซื้้�อ / Buy from: www.doozyonline.com

การัันตีีด้้วยรางวััล Design Excellence Award (DEmark) ในกลุ่่�มสิินค้้าอุุตสาหกรรมและดิิจิทัิัล ปีี 2022 

It wins Design Excellence Award (DEmark) 2022 award from industrial category.    

การทำงาน 

หลัังจากนำำ�ถัังลงไปวางในดิิน ใส่่เศษอาหาร หรืือเศษผัักผลไม้้ ความชื้้�น
จากเศษอาหารท่ี่�กระทบกัับความร้อนจะทำำ�ให้้เกิิดการถ่่ายเทอากาศ 
และช่่วยเร่่งการเจริิญเติิบโตของแบคทีีเรีียท่ี่�ช่่วยย่่อยสลายเศษอาหาร  
ทั้้�งจุุลิินทรีีย์และสิ่่�งมีีชีีวิตขนาดเล็ก็ในดิินจะมากินิเศษอาหารและย่่อยสลาย 
อิินทรีียวััตถุุนั้้�นให้้กลายเป็็นปุ๋๋�ยอิินทรีีย์์เพิ่่�มธาตุุอาหารในดิิน 

คุุณสมบััติิโดดเด่่น

•	ช่ ่วยลดเศษขยะจากครััวเรืือน เพิ่่�มธาตุุอาหารให้้แก่่ดิิน
•	ส ามารถปลููกพืืชรอบ ๆ ถัังได้้เลย ช่่วยให้้ได้้รัับธาตุุอาหารเน้้น ๆ 
•	ผนั ังของถัังมีีสองชั้้�น ช่่วยเร่่งปฏิิกิิริิยาย่่อย และกัักเก็็บกลิ่่�นได้้ดีี
•	 ฝาถููกออกแบบให้้มีีระบบป้้องกัันการควบแน่่น ไม่่ทำำ�ให้้น้ำำ�� 
	 ที่่�เกิิดจากการหมัักระเหยออกมาสร้้างกลิ่่�นเหม็็นรบกวน
•	ดีี ไซน์์สวยงาม

Outstanding Benefits

•	 Reducing household waste & giving nutrients to soil
•	 Creating fertile soil around the capsule, with plants on the  
	 spot being well nourished
•	 Double-walled capsule for faster decomposition, efficient odor  
	 capture
•	 Boasting anti-condensation design, its lid prevents foul odor 
	 from leaking out 
•	 Beautiful design 

How Does It Work?  

Place the capsule on soil. Then, pour in leftover meats, fruits, 
or vegetables. Moisture from food waste will interact with heat, 
facilitating air flow and expediting bacterial growth in 
decomposition process. Microorganisms in the soil will eat the 
leftovers and decompose them until they become organic 
fertilizers that nourish soil.  

รู้้�จัักถัังหมัักปุ๋๋�ยอิินทรีีย์์ ตราคู่่�ดิิน by SCGP

ถัังหมัักปุ๋๋�ยอิินทรีีย์ ตราคู่่�ดิิน by SCGP นวััตกรรมที่่� SCGP พััฒนาขึ้้�น
เพื่่�อความสะดวกสบาย เอาใจสายรัักษ์์โลก สามารถเปลี่่�ยนเศษอาหารนิ่่�ม 
ให้้เป็็นปุ๋๋�ยอิินทรีีย์์ เหมาะกัับครััวเรืือนและชุุมชนต่าง ๆ 

Organic Fertilizer Capsule, an Innovation from Khudin by SCGP

This innovation is designed for environmentally-conscious people. 
Offering ease of use, it is suitable for use at family or community 
levels. 
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Garden Supply
Store

“PETRICHORY VERMICOMPOST”
แพคเกจจิ้งปุ๋ยดีไซน์ใหม่ ตอบโจทย์ครัวเรือน

FRESH FAMILY-FRIENDLY PACKAGING FOR FERTILIZER 

“Petrichory” แบรนด์์ปุ๋๋�ยมูลูไส้้เดือืนสัญัชาติอิินิเดีีย ผุุดไอเดียีนำเสนอสินิค้้าใหม่่ เจาะกลุ่่�มลูกูค้้าแบบครัวัเรือืนท่ี่�อยากจะสร้าง
สวนสวยด้้วยตัวัเอง ขานรับัเทรนด์์ “BIY” (Buy It Yourself) เทรนด์์ที่่�เน้้นสินิค้้าที่่�ลูกูค้้าซื้้�อไปทำได้้ด้้วยตนเองตามใจชอบ  
เพื่่�อให้้ลูกูค้้าได้้เข้้าถึงึสินิค้้าแบบเดีียวกันักับัท่ี่�มือือาชีีพใช้้ในขนาดที่่�พอเหมาะ หาซ้ื้�อได้้สะดวก และใช้้งานง่่าย 

“Petrichory,” an Indian vermicompost brand, answers to “BIY” (Buy It Yourself) trend by rolling out a new 
family-friendly packaging of its products. Customers therefore can conveniently buy products they want in 
a proper amount. 

W o w  A r o u n d
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Garden Supply
Store

ดีีไซน์์โฉมใหม่่ของปุ๋๋�ยแบรนด์นี้้�มาพร้้อมกัับบรรจุุภััณฑ์์ท่ี่�ปรัับให้้มีี 
ขนาดเล็็กลง ตอบโจทย์กลุ่่�มลููกค้้าท่ี่�ต้้องการใช้้ปุ๋๋�ยในปริมาณน้้อย  
ไม่่ต้้องเหลืือเก็็บ เปลี่่�ยนดีีไซน์์ให้้ดููสบายตา สร้้างการรัับรู้้�ให้้คน 
จดจำำ�ด้้วยการวางกราฟิิกคนหน้้าตายิ้้�มแย้้มกำำ�ลัังปลููกต้้นไม้้ไว้้ด้้านหน้้า 
ด้้านหลัังมาพร้้อมข้้อมููลรายละเอีียดสารอาหารและวิิธีีการใช้้ เพื่่�อให้้ 
ลููกค้้าเข้้าใจง่าย และนำำ�ปุ๋๋�ยไปใช้้งานได้้ตามสััดส่วนที่่�ถููกต้องเหมาะสม 
กัับสวนแต่่ละประเภท ไม่่ว่่าจะเป็็นการปลููกต้้นไม้้ พืืชผัักสวนครััว  
สวนไม้้ดอกไม้้ประดัับ หรืือสวนแนวตั้้�งริิมระเบีียง 

นอกจากปุ๋๋�ยมููลไส้้เดืือนจะเป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อมแล้้ว ผู้้�บริิโภคยัังได้้
สิินค้้าคุุณภาพในปริิมาณที่่�พอเหมาะ ถืือเป็็นการใช้้ทรััพยากรอย่่าง 
มีีประสิิทธิิภาพ ลดการจััดเก็็บโดยไม่่จำำ�เป็็น สามารถตอบโจทย์์ได้้ 
ตรงใจลููกค้้า ช่่วยส่่งเสริิมมููลค่่าให้้แบรนด์์ สร้้างคุุณค่่าให้้แก่่ผู้้�บริิโภค  
โดยร่่วมเป็็นส่่วนหนึ่่�งในการสร้้างความยั่่�งยืืนให้้แก่่โลกใบนี้้�ด้้วยกััน

As this fresh packaging is smaller than its previous version, 
customers who do not need a big amount of vermicompost 
can just use its content in one go. There is no hassle of keeping 
it for later use. Pleasing to the eyes, this bag features lovely 
graphics of smiling, gardening people. On the back are nutritional 
facts and instructions. Thanks to such guidelines, customers 
know exactly how many of the products they should use for each 
type of plant – ornamental ones, home-grown vegetables, etc. 

Vermicompost is friendly to the environment. With the right 
packaging, consumers get an appropriate amount of quality 
products for use. Such packaging therefore contributes to 
resource efficiency. Catering to customers’ needs, it adds value 
to the brand and supports global sustainability.  

W o w  A r o u n d
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อนาคตเกิิดจากผลของการกระทำในปััจจุุบััน ไม่่ว่่าจะเป็็นเร่ื่�องเล็็กในชีีวิิตประจำวััน ไปจนถึึงการขัับเคล่ื่�อนองค์์กรธุุรกิิจ การคิิดใหญ่ ่
คิิดใหม่่ อาจไม่่สำคััญเท่่ากัับการคิิดถึึงโลกที่่�เราอยู่่� เพื่่�อสร้้างความยั่่�งยืืนให้้แก่่ทุุกชีีวิิตบนโลก

แล้้วเราจะสร้้างความยั่่�งยืืนเพื่่�อโลกได้้อย่่างไร เป็็นคำถามที่่�คนมัักสงสััยเมื่่�อเอ่่ยถึึงเป้้าหมายใหญ่่ที่่�สร้้างผลกระทบเชิิงบวกให้้แก่่โลก  
เราอาจลืืมไปว่่า สิ่่�งที่่�ยิ่่�งใหญ่่ที่่�สุุดมัักมีจุุดกำเนิิดมาจากสิ่่�งเล็็ก ๆ ที่่�สั่่�งสมมานาน เช่่นเดีียวกับการผสานความร่่วมมืือของแต่่ละบุุคคล  
จะสามารถสร้้างการเปลี่่�ยนแปลงระดัับองค์์กร สัังคม ไปจนถึึงระดัับโลกได้้ ดัังนั้้�น การจะสร้้างโลกที่่�ยั่่�งยืืนและน่่าอยู่่�สามารถเริ่่�มต้้น 
ที่่�ตััวเราได้้เป็็นอัันดัับแรก

Our actions – small things we have done in our daily life or big things we have done for our business – will shape our future. 
So, thinking anew or big may not be as important as thinking about our planet, which is a way to guarantee sustainability 
for every life. 

How can we build global sustainability then? The answer is that we can start with small acts and 
collaborate. Together, we can make positive impacts in a big way with better changes happening 
at organizational, national, and global levels. To get a sustainable and livable world, we 
indeed must start with our actions.

SUSTAINABILITY AND GROWTH
เติบโตไปด้วยกัน เพื่อสร้างความยั่งยืน

eco shop

T h e  B i g  I d e a
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SUSTAINABILITY STARTS FROM US
We can start our efforts by “paying attention to” people and 
the environment. Next, we may adjust our behaviors a bit to 
bring about better changes. For example, if we cautiously 
separate our household waste, recycling will become easier for 
agencies involved. Not only that better recycling efficiency 
reduces waste, but it also eases damage to ecological systems. 

To build sustainability, we also need to look ahead. Changes 
may not be visible in an instant. We therefore must set our 
sight firmly on our clear goal and tirelessly work towards it. 
Our forward thinking will help ensure that we do not give up 
midway. 

สร้้างความยั่่�งยืืน เริ่่�มต้้นที่่�ตััวเรา
เริ่่�มจากลองเพิ่่�มความ “ใส่่ใจ” ในส่ิ่�งรอบตััว ไม่่ว่่าจะเป็็นผู้้�คนหรืือ 
สิ่่�งแวดล้้อม อาจปรัับเปลี่่�ยนพฤติิกรรมเล็็กน้้อย ซ่ึ่�งสามารถนำำ�ไปสู่่�
ผลลััพธ์์ที่่�ดีีในอนาคต ตััวอย่่างเช่่นการแยกขยะ แค่่เราเพิ่่�มความใส่่ใจ
เริ่่�มแยกขยะในบ้้าน ก็จ็ะช่่วยหน่ว่ยงานถัดัไปจัดัการได้้ง่า่ยขึ้้�น ลดเวลา
ในการคััดแยก ขยะท่ี่�ได้้จะนำำ�ไปรีีไซเคิิลเพื่่�อช่่วยลดการใช้้ทรัพยากร 
ปััญหาขยะจะลดลง ลดการทำำ�ลายระบบนิิเวศทางธรรมชาติิ ทุกุสิ่่�งรอบตัวั 
จะดีีขึ้้�นตามลำำ�ดัับ  

อีีกส่ิ่�งหน่ึ่�งท่ี่�สำำ�คัญต่่อการสร้้างความยั่่�งยืืนคืือ การมองไปข้้างหน้้า 
ทำำ�ให้้เรามีีเป้้าหมายว่่าจะทำำ�ปัจจุุบัันอย่่างไรเพื่่�อสร้้างอนาคตท่ี่�ดีี  
แม้้การเปลี่่�ยนแปลงอาจไม่่เห็็นผลในทัันทีี แต่่ทำำ�ให้้เราไม่่ย่่อท้้อท่ี่�จะ 
ทำำ�สิ่่�งนั้้�นอย่่างต่่อเนื่่�อง เพื่่�อเป้้าหมายที่่�ตั้้�งไว้้ คิิดถึึงผลลััพธ์์ท่ี่�ย่ิ่�งใหญ่่ 
และยั่่�งยืืนในอนาคต ดัังนั้้�น เมื่่�อเรามีีความใส่่ใจและมองไปข้้างหน้้า 
เราจะมีีพลัังและพร้้อมที่่�จะสร้้างสรรค์สิ่่�งดีี ๆ อย่่างต่่อเนื่่�อง

T h e  B i g  I d e a
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ร่่วมมืือกััน สู่่�เป้้าหมายเพื่่�อความยั่่�งยืืน
ในมิิติิท่ี่�ใหญ่่ขึ้้�น ความยั่่�งยืืนถืือเป็็นเรื่่�องสำำ�คััญและเป็็นเป้้าหมายหลััก
ของทุุกองค์์กร เพราะความยั่่�งยืืนเปรีียบเสมือนรากฐานอัันมั่่�นคง 
ของธุุรกิิจท่ี่�จะช่่วยขับัเคลื่่�อนการเติิบโตให้้แข็็งแกร่่งในระยะยาว ความยั่่�งยืนื 
ไม่่ใช่่แค่่แนวนโยบาย แต่่เป็็นเป้้าหมายของทั่่�วโลก เพราะผู้้�บริิโภคเอง 
ก็็หัันมาให้้ความสนใจมากขึ้้�น ผู้้�บริิโภคกลุ่่�มนี้้�พร้้อมจ่่ายเพื่่�อสนัับสนุุน
ผลิิตภัณฑ์์ท่ี่�ส่่งเสริิมเรื่่�องความยั่่�งยืืน เราจึึงได้้เห็็นแบรนด์์มากมาย 
ออกมาประกาศแนวทาง จุดุยืนื และแสดงพลัง เพื่่�อเน้้นย้ำำ��การดำำ�เนิินธุรุกิิจ 
บนหลัักการของความยั่่�งยืืนมากขึ้้�น

เช่่นเดีียวกััน การจะขัับเคลื่่�อนองค์์กรไปสู่่�ความยั่่�งยืืน จำำ�เป็็นต้้องมีี 
วิิสัยทััศน์์ท่ี่�กว้้างไกล มองเห็็นปััญหาและเล็็งเห็็นว่่าองค์์กรจะเข้้าไปมีีส่่วนร่่วม 
ในการแก้้ปัญหาได้้อย่่างไร เราจะนำำ�เสนอสิินค้้าและบริิการอย่่างไร 
ให้้ตอบโจทย์ทั้้�งการใช้้งานของผู้้�บริิโภคและสร้้างความยั่่�งยืืนในทุุกมิิติิ 
ไปพร้้อมกันั ไม่่ว่่าจะเป็็นการใส่่ใจในกระบวนการผลิิต ท่ี่�ลดการใช้้ทรัพยากร 

COLLABORATION FOR SUSTAINABILITY 
Sustainability should be a key goal of all organizations. To have 
a strong foundation and long-term growth, all businesses need 
sustainability. As the world focuses on sustainability, consumers 
too are ready to spend on sustainability-themed products. Aware 
of consumers’ growing focus on sustainability, brands have 
increasingly associated themselves with sustainability. 

To head towards sustainability, organizations need a vision. 
They must know how to answer consumers’ needs while 
upholding sustainability all at the same time. The right vision 
will enable enterprises to improve their manufacturing process – 
which will then use fewer resources and have fewer adverse 
impacts on communities. Management should be fair to ensure 
benefits for stakeholders at all levels. When an enterprise sets 

ลดผลกระทบต่่อชุุมชน โดยยึึดถืือการบริิหารงานอย่่างเป็็นธรรม  
เพื่่�อประโยชน์ของผู้้�มีีส่่วนได้้เสีียทุุกระดัับ เมื่่�อองค์์กรมีีเป้้าหมาย 
ด้้านความยั่่�งยืืนท่ี่�ชััดเจน ต้้องอาศััยความร่่วมมืือจากคนในองค์์กร 
ผลัักดัันให้้บรรลุุเป้้าหมาย โดยปลููกฝัังแนวคิิดเรื่่�องความยั่่�งยืืนภายใน
บริิษััท และสื่่�อสารให้้พนักงานเห็น็ความสำำ�คัญัของการทำำ�ธุรุกิิจบนพื้้�นฐาน 
ของความยั่่�งยืืนมากกว่่าผลกำำ�ไรในระยะสั้้�น เพื่่�อนำำ�ไปสู่่�การเติิบโต 
ร่่วมกัันของคน ธุุรกิิจ สัังคม และโลกของเราในระยะยาว

จะเห็็นได้้ว่่า การมุ่่�งสู่่�ความยั่่�งยืืนไม่่ใช่่ภารกิิจท่ี่�สามารถทำำ�ให้้สำำ�เร็็จได้้
ด้้วยคนเพีียงคนเดีียว ทว่าต้้องอาศััยความร่่วมมืือและการส่่งต่่อกััน 
ของทุกุคน ทุกุภาคส่ว่น พร้้อมทั้้�งต้้องทำำ�อย่า่งต่อ่เนื่่�องและจริิงจังั แม้้ว่า
วัันนี้้�ยัังไม่่เห็็นผลลััพธ์์ แต่่ความเชื่่�อมั่่�นในสิ่่�งเดีียวกัันจะทำำ�ให้้เราทุุกคน
มีีอนาคตที่่�ดีีร่่วมกััน และเติิบโตไปด้้วยกัันอย่่างยั่่�งยืืนได้้

clear sustainability goals, all its members should join hands in 
the pursuit of the goals. For cooperation from all members, the 
enterprise must communicate efficiently to make sure employees 
understand how important sustainability is. Sustainability is more 
important than short-term profits, as it is key to the mutual 
growth of people, businesses, society, and the world in the 
long run.

Sustainability is not a mission for just one man. It requires 
collaboration from all sides and all sectors. Importantly, the 
pursuit of sustainability demands continuous and serious efforts. 
While results may not be evident today, faith in what we can 
achieve together will allow all of us to create a good future 
and growth for all. 

T h e  B i g  I d e a
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สุนทร ยงค์วิบูลศิริ

ทุกการเปลี่ยนแปลงคือโอกาสในการเรียนรู้
EVERY CHANGE GIVES LEARNING OPPORTUNITIES

SOONTHORN YONGVIBULSIRI 

 ปรัับตััว เรีียนรู้้�ใหม่่ มองให้้เป็็นเร่ื่�องสนุุก 
“พี่่�จบวิิศวกรรมศาสตร์์ สาขาเคมีี เริ่่�มต้้นงานในตำำ�แหน่่งวิิศวกรฝ่่ายผลิิต 
ที่่�บริิษััทเยื่่�อกระดาษสยาม จำำ�กััด (มหาชน)  โรงงานบ้้านโป่่ง ในปีี 2533 
พอทำำ�งานได้้ระยะหน่ึ่�ง ก็็ย้้ายไปเป็็นวิิศวกรโครงการใหม่่ที่่�โรงงานวัังศาลา 
ต่่อมาได้้รัับมอบหมายให้้ดููแลส่่วนผลิิตในโรงเยื่่�อของบริิษััทสยามเซลลููโลส 
จำำ�กััด ในตำำ�แหน่่งผู้้�จััดการส่่วนผลิิต หลัังจากนั้้�นย้้ายไปทำำ�ด้านวิิศวกรรม
โครงการของบริิษััทผลิิตภัณัฑ์ก์ระดาษไทย จำำ�กัดั ตามด้้วยส่่วนผลิิตท่ี่�บริิษัทั
ฟินิิิคซ พัลัพ แอนด์ ์เพเพอร์ ์จำำ�กัดั (มหาชน) เกี่่�ยวกับัเยื่่�อกระดาษท่ี่�จังัหวััด
ขอนแก่่นจนถึงึปีี 2550 ก่่อนจะย้้ายกลับัมาเป็็นผู้้�จัดัการฝ่่ายผลิิต ดูแูลโรงเยื่่�อ 
2 แห่่ง ทั้้�งท่ี่�โรงงานบ้้านโป่่งและวัังศาลา กระทั่่�งปีี 2563 ได้้รัับโอกาส 
มาดููแลเรื่่�อง ESG และ Sustainability ของ SCGP

“การเปลี่่�ยนจากสายงานผลิิตในโรงงาน มาทำำ�ในฝั่่�ง Corporate ถืือเป็็น 
จุดุเปลี่�ยนครั้้�งสำำ�คัญของพี่่�เลย เพราะต้้องดููเรื่่�องการกำำ�กับัดููแล การวางนโยบาย 
และกลยุุทธ์์ โดยรัับแนวทางจากพี่่� ๆ ฝ่่ายจััดการและคณะกรรมการ ESG 
เพื่่�อมากำำ�หนดกรอบการทำำ�งานให้้หน่่วยงานต่่าง ๆ  ช่่วยกันัขับัเคล่ื่�อน แล้้วติดตาม 
รวบรวม Performance ในภาพรวมเพ่ื่�อรายงานตามกรอบมาตรฐานและเปิิดเผย 

ความย่ั่�งยืนืคือื เป้้าหมายและแนวทางในการดำเนิินธุรุกิจิที่่� SCGP 

ให้้ความสำคััญมาโดยตลอด พี่่�บ้ี้� - สุนุทร ยงค์์วิบูิูลศิริิ ิESG and 

Sustainability Director, SCGP ได้้เข้้ามารัับหน้้าที่่�บริิหารงาน 

ในเรื่่�องดัังกล่่าวตั้้�งแต่่ปีี 2563 ทำให้้ตััวเขาต้้องเปลี่่�ยนวิิธี ี

การทำงานไปอย่่างมาก ไม่่ว่่าจะเป็็นการรัับมืือกัับความท้้าทาย 

ของการทำงานเพื่่�อบรรลุุภารกิิจสำคััญขององค์์กร วิิธีีการ

จััดการกัับความเปลี่่�ยนแปลง เชื่่�อว่่าประสบการณ์์ต่่าง ๆ จะสร้้าง

แรงบัันดาลใจให้้เพื่่�อน ๆ SCGP ได้้อย่่างแน่่นอน

Sustainability has long been a focus and principle of SCGP. 

Since 2020, the firm’s ESG and Sustainability Director,  

Mr. Soonthorn Yongvibulsiri has been in charge of its 

sustainability affairs. For this job, he has changed his 

work approach in many ways and is keen to share 

his inspiring experiences with SCGP fellows. 
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ต่อ่สาธารณะ ถืือว่า่เป็น็การทำำ�งานในภาพรวมขององค์์กรมากขึ้้�น มีีเรื่่�อง
ท่ี่�ต้้องเรีียนรู้้�มากขึ้้�น ทั้้�งเรื่่�องกฎหมาย ภาครัฐั การจัดัการการมีีส่วนร่่วม 
และการบริิหารผู้้�มีีส่่วนได้้เสีีย

“เรื่่�อง ESG และ Sustainability มีีเร่ื่�องที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับองค์์กรภายนอก  
ต้้องปรัับตััวค่่อนข้้างมาก เพราะเราไม่่เคยทำมาก่่อน แต่่ประสบการณ์์จาก
โรงงานและวิิศวกรรมถืือว่่าเป็็นประโยชน์์ในการเชื่่�อมโยงแนวคิิดต่่าง ๆ  
พี่่�คิิดว่่าการเปลี่่�ยนแปลงการทำงานถืือเป็็นการปรัับตััวเพื่่�อเรีียนรู้้�สิ่่�งใหม่่ ๆ 
ให้้เราออกนอก Comfort Zone  อาจจะลำบากในช่่วงแรกบ้้าง แต่่เม่ื่�อ 
ปรัับตััวได้้ก็็รู้้�สึึกสนุุกกัับงานที่่�ได้้ทำ”

ESG ดีตี่่อโลก ดีีต่่อคน 
ESG ถืือเป็็นประเด็็นสำคััญในระดัับสากล ซ่ึ่�ง SCGP ให้้ความสนใจในเรื่่�อง
ดังักล่าวมาโดยตลอด ทั้้�งในส่่วนการใช้้ทรัพัยากรวัตัถุดุิบิหลักัอย่่างไม้้ยููคาลิิปตัสั 
ที่่�มีกีารปลููกขึ้้�นมาทดแทนอย่่างต่่อเน่ื่�อง หรืือการใช้้วัสัดุุรีไีซเคิิลท่ี่�เป็็นมิิตรต่อ 
สิ่่�งแวดล้้อมถึึง 97% ในการผลิิตกระดาษบรรจุุภััณฑ์์ รวมถึึงการหมุุนเวีียน
บรรจุุภััณฑ์์กลับมาใช้้ใหม่่อย่่างคุ้้�มค่่าตามหลัักเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน เป็็นต้้น 

“เน่ื่�องจากในกระบวนการผลิิตยัังมีีการใช้้ทรััพยากรที่่�เราต้้องบริิหารจััดการ
ให้ม้ีปีระสิทิธิภิาพมากที่่�สุุด เราจึงึหาทางลดการใช้ท้รัพัยากรลง ไม่ว่่่าจะเป็น็
เชื้้�อเพลิิง หรืือพลัังงาน การใช้้น้้ำ และการลดของเสีีย การนำนโยบายเรื่่�อง
ความยั่่�งยืืนหรืือ ESG ไปสู่่�การปฏิบิัตัิขิองแต่่ละหน่่วยงาน ต้้องมีกีารวางเป้้าหมาย 
และตััววััดที่่�ชััดเจน เช่่น หากจะลดก๊๊าซเรืือนกระจก ต้้องดููว่่าตััววััดคืืออะไร 
เราปล่่อยก๊๊าซเท่่าไร จะลดลงเท่่าไรและเมื่่�อไร จากนั้้�นดููผลว่่าเป็็นอย่่างไร 
เป็็นไปตามเป้้าหมายหรืือไม่่ และควรจะเดิินหน้้าต่่อไปอย่่างไร

“การกำหนดสิ่่�งเหล่่านี้้�ไม่่ใช่่การกำหนดแบบบนลงล่่างอย่่างเดีียว เราต้้อง
เชื่่�อมโยงกับัผู้้�ปฏิบิัตัิจิริงิว่่ามีคีวามเป็็นไปได้้ขนาดไหน ความท้าทายในเรื่่�องนี้้�คืือ 
การสื่�อสารว่าสิ่่�งที่่�ทุกุ ๆ โรงงานทำนั้้�นส่่งผลต่่อองค์์กร สังัคม และโลกของเรา 

ซึ่่�งที่่�ผ่่านมาพี่่� ๆ ระดัับจััดการ ช่่วยกัันสื่่�อสารในทุุกเวทีีที่่�มีีโอกาส ทำให้้ 
ทุกุคนเห็น็ทิศิทางที่่�องค์์กรให้้ความสำคัญั เราได้้รับัการประเมินิเรื่่�อง ESG Rating 
ในเกณฑ์์ดีี โดยเฉพาะ S&P Global Corporate Sustainability Assessment 
ระดัับ Silver ตั้้�งแต่่ปีีแรกที่่�เข้้าร่่วม เป็็นสิ่่�งที่่�น่่าภููมิิใจ และชััดเจนว่่านี่่�คืือ 
ผลงานของพวกเราทุุกคน

“นอกจากนี้้� สิ่่�งที่่�พวกเราทำยัังส่่งผลถึึงผลประกอบการ เพราะเรื่่�อง ESG 
ทำให้้เกิิดความเชื่่�อมั่่�นให้้แก่่นักัลงทุุน ตอบโจทย์เรื่่�องการเติิบโตอย่่างมีีคุุณภาพ 
และเสริิมสร้้างโอกาสทางธุุรกิิจมากขึ้้�น เช่่น ธุุรกิิจ Recycling เมื่่�อมีี 
การหมุุนเวีียนวััสดุุกลัับมาใช้้ใหม่่ จะช่่วยต่่อยอดทางธุุรกิิจของ SCGP ให้้ 
ครบวงจรมากยิ่่�งขึ้้�น ฉะนั้้�นการให้้ความสำคััญกัับ ESG ก่่อให้้เกิิดผลดีีต่่อคน 
ธุุรกิจ สัังคม และโลกไปพร้้อมกัน”

เปิิดใจ เรีียนรู้้� สร้้างโอกาส
“พี่่�เชื่่�อว่่า การทำงานที่่�ดีีไม่่ใช่่การทำงานเยอะ ๆ แต่่เป็็นการทำงานให้้มีี
ประสิิทธิิผลผสมผสานการทำงานและชีีวิิตส่่วนตััวได้้อย่่างลงตััว อีีกเรื่่�องคืือ 
ในช่่วงที่่�เปลี่่�ยนมาดููแลงานระดัับจััดการ พี่่�เรีียนรู้้�ว่าการบริิหารทีีมไม่่ใช่ ่
เรื่่�องง่่าย จากที่่�เราเรีียนมา ในสายวิิศวะฯ มีีโซลููชัันในการทำงานชััดเจน  
หากเกิดิปััญหาเรารู้้�วิธีีแก้้ไขที่่�ถููกต้้อง ก็จ็ะใช้้วิธิีนีั้้�นได้้ตลอด แต่่การบริิหารทีม 
หรืือบริิหารคนไม่่มีีคำตอบที่่�ชััดเจนแบบนั้้�น ขึ้้�นอยู่่�กัับความเหมาะสมตาม
สถานการณ์์

“ในแง่่ของการบริิหาร พี่่�จะแบ่่งออกเป็็น 2 ส่่วน อย่่างแรกคืือการบริิหาร 
ตัวัเอง เปิิดใจ รับัฟังัคนอ่ื่�นอยู่่�เสมอ และมัักจะมองหาแรงบัันดาลใจให้้ตััวเอง 
เม่ื่�อเจออุุปสรรค พี่่�จะคิิดว่่า ถ้้าเราพยายาม อดทนทำงานจนสำเร็็จ จะได้้
ความภาคภููมิใิจเป็็นรางวัลั ขณะเดียีวกันั เม่ื่�องานเสร็จ็ เราจะได้้มีโีอกาสไปทำ
เรื่่�องส่่วนตัวัที่่�สนใจ สามารถผสมผสานการทำงานและชีวีิติส่วนตัวัได้้อย่่างลงตัวั 

“ส่่วนเรื่่�องบริิหารทีีม พี่่�จะเน้้นการทำงานเป็็นทีีม ทำให้้ทุุกคนในทีีมมอง 
เป้้าหมายใหญ่่ขององค์์กรร่วมกันัมากกว่าภาพของตัวัเอง ทุกุคนต้้องเข้้าใจว่่า 
เราเป็น็หน่่วยงานหนึ่่�งขององค์ก์ร และไม่่ควรขีดกรอบตัวัเอง บางครั้้�งเราอาจ
ต้้องทำงานมากกว่าที่่�ได้้รัับมอบหมาย เพื่่�อผลลััพธ์์ที่่�ดีีขึ้้�น

“สำหรัับน้้อง ๆ พี่่�อยากให้้เน้้นเรื่่�องการเรีียนรู้้�เป็็นสำคััญ ยิ่่�งเราทำงานมาก 
ยิ่่�งต้้องเรีียนรู้้�ให้้มากขึ้้�น รวมถึงหาเวลาว่่างในการอ่่านหนัังสืือ ข่่าวสาร หรืือ
บทความ เพ่ื่�อเพิ่่�มข้้อมููลความรู้� หาโอกาสต่่าง ๆ ต่่อไปได้้ 

“สุุดท้้าย อย่่ากัังวลเวลาเกิิดการเปลี่่�ยนแปลง ทำงานที่่�รัับผิิดชอบให้้ดีีที่่�สุุด 
ที่่�สำคััญไม่่ว่่าจะทำอะไร ให้้มองเร่ื่�องแนวคิิดและหลัักการท่ี่�ถููกต้้อง ถ้้า 
สองอย่่างนี้้�ถููกต้้อง ตรรกะต่่าง ๆ  จะตามมาเอง และเราจะรู้้�ว่าควรจะทำอะไรต่อไป” 
พี่่�บี้้�ฝากข้้อคิิดดีี ๆ ทิ้้�งท้้าย

P - D N A
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สำหรัับน้้อง ๆ พี่่�อยากให้้เน้้น 

เรื่่�องการเรีียนรู้้�เป็็นสำคััญ ยิ่่�งเรา

ทำงานมาก ยิ่่�งต้้องเรีียนรู้้�ให้้มากขึ้้�น

To young staff,  

please keep  

learning because

additional knowledge

gives you more opportunities.

“So, for my management role, I focus on two parts. Firstly, I open up 
my mind, explore inspirations, and am always willing to listen to 
others. When I come across a problem, I stay put. I tell myself 
my patience will be rewarded with achievement. After a task is 
successfully completed, I can be proud and tend to my passion. 

“Secondly, I encourage my team members to focus on corporate 
goals. We are parts of SCGP. This means we may sometimes work 
beyond our work scope in support of the f irm’s goals.

“To young staff, please keep learning. Read books, news  
and articles because additional knowledge gives you more 
opportunities. 

“Last but not least, don’t worry about changes. You just need to 
work responsibly and uphold the right principles. Do that  
and you will soon realize that you are on the right track,” 
Mr. Soonthorn concluded.  

ADAPTING & LEARNING CAN BE FUN
“Graduating in chemical engineering, I started my career as  
a manufacturing engineer at the Ban Pong Plant of Siam Pulp  
and Paper Company Limited in 1990. Later on, I was transferred 
to take charge of a new project at Wangsala Plant. After that 
stint, I was promoted to the post of production manager of  
Siam Cellulose Company Limited’s pulp factory. I would later 
handle an engineering project for Thai Paper Company Limited 
and then Phoenix Pulp and Paper Public Company Limited before 
returning to Ban Pong and Wangsala plants in my capacity as 
production manager.

“Then in 2020, my career switched out of production line. It was 
a major turning point. I have now overseen the formulation of 
policies and strategies based on guidelines from the Management 
and ESG Committee. After laying down ESG framework, I have 
followed up with implementation and prepare reports. In my 
new role, I have been more involved in corporate affairs. I have 
also learned more about laws, government affairs, participation 
management, and stakeholder management. 

“ESG and Sustainability affairs also involve external organizations. 
I need to adapt a lot because I had never done such job before. 
But my work experiences have applied well in many contexts. 
During my adjustments, I have learnt more and stepped out of 
my comfort zone. It was diff icult at f irst. But once the adaptation 
is complete, I have fun doing new things.” 

ESG IS GOOD TO PLANET & PEOPLE
ESG, a meaningful international topic, has always received due 
attention from SCGP. Guided by ESG principle, SCGP has grown 
replaceable eucalyptus for use. Today, recycled materials have 
also accounted for 97 percent of its paper-packaging production. 
Used packages have been reused for maximum eff iciency too in 
line with Circular Economy concept.
“In the production process, we can maximize resource eff iciency 
by curbing energy usage, water consumption, and waste. As we 
apply ESG concept to each unit, we must set a clear target. For 
example, if we intend to lower greenhouse-gas emissions, we 
must identify indicators, follow up with results, and conduct 
evaluations for necessary adjustments. 

“The formulation is not top-down. We ask operational staff to 
determine feasibility during formulation process. Then, after 
setting targets, we must send a message across as to how our 
efforts will benef it our organization, society, and planet. Our 
executives have communicated with everyone on all possible 
stages. Our ESG Rating has to date been satisfactory. SCGP was 
in Silver rank since its f irst year with S&P Global Corporate 
Sustainability Assessment. 

“Our ESG performance has assured investors of our quality  
growth and growing business opportunities. For example, our 
recycling business not only supports circular economy, but it 
also complements SCGP’s business portfolio. Indeed, ESG is 
really good to people, businesses, society, and the world”. 

OPEN UP, LEARN & CREATE OPPORTUNITIES
“Working hard does not equal working well. If you perform well, 
it means you are effective and enjoy Work-Life Harmony. Today, 
I have realized that people management is by no means easy. 
In engineering f ield, we can produce clear-cut solutions when 
problems occur. If a solution is right, it can be used again and 
again. But in people management, your solution depends on  
a situation. 
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เพิ่มมูลค่างานดีไซน์จากวัสดุเหลือใช้
“TRANSFORMATION” WASTE TO VALUE

จากแนวคิิดดัังกล่่าว จึึงเป็็นที่่�มาของความร่่วมมืือระหว่่าง SCGP กัับ THINKK Studio 
พัันธมิิตรที่่�มีีปรััชญาการทำำ�งานที่่�สอดคล้้องกัันในเรื่่�อง ESG และ Circular Economy 
ร่่วมกัันจััดกิิจกรรม “TRANSFORMATION” Waste to Value Workshop เพื่่�อส่่งเสริิม
พฤติกิรรมการใช้้ทรัพัยากรอย่า่งคุ้้�มค่า่ และการนำำ�แนวคิิด Upcycling มาใช้ ้เปลี่�ยนวัสัดุุ
เหลืือใช้้ให้้มีีมููลค่่าเพิ่่�มขึ้้�น พร้้อมทั้้�งชัักชวนวิิสาหกิิจชุุมชนด้้านหััตถกรรมจากชุุมชนรอบ
โรงงานในพื้้�นที่่�จัังหวััดกาญจนบุุรีี ราชบุุรีี ปราจีีนบุุรีี และขอนแก่่น รวมถึึงกลุ่่�มอาจารย์์
และนักัศึึกษาด้้านการออกแบบและวัสัดุุศาสตร์์ มาร่่วมเวิร์ิ์กช็อ็ปแบ่่งปัันไอเดีียและทดลอง 
สร้้างผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ ๆ จากวััสดุุเหลืือใช้้ของ SCGP

คุุณสุุนทร ยงค์์วิิบููลศิิริิ 
Mr. Soonthorn Yongvibulsiri
ESG and Sustainability Director, SCGP 
กล่่าวต้้อนรัับผู้้�เข้้าร่่วม Workshop 
Greeted workshop participants

SCGP   THINKK STUDIO X

SCGP ดำเนิินธุุรกิิจตามกรอบแนวคิิด ESG (Environmental, Social, and Governance) และหลัักเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน 

(Circular Economy) มาอย่่างต่่อเนื่่�อง โดยมุ่่�งเน้้นการทำงานที่่�จะสามารถลดการใช้้ทรััพยากร การเลืือกใช้้วััสดุุ 

ที่่�ย่่อยสลายได้้ตามธรรมชาติิ และการนำทรััพยากรกลัับมาใช้้ใหม่่ในรููปแบบต่่าง ๆ ตามแนวทางที่่�เรีียกกัันว่่า Upcycle 

โดยนำวััสดุุเหลืือใช้้มาผ่่านกระบวนการออกแบบและสร้้างสรรค์์เป็็นผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ที่่�แตกต่่าง และสร้้างมููลค่่าเพิ่่�ม  

ควบคู่่�ไปกัับการส่่งเสริิมโครงการพััฒนาวิิสาหกิิจชุุมชน

SCGP has conducted its businesses based on ESG (Environmental, Social, and Governance) and Circular 

Economy concepts. It therefore has focused on green materials, maximum resource efficiency and upcycling. 

So many materials that would otherwise be thrown away become new products with added value,  

thanks to SCGP, which has also promoted community-enterprise development. 
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“TRANSFORMATION” Waste to Value 
Workshop
กิิจกรรมเวิิร์์กช็็อป “TRANSFORMATION” Waste to Value  
เต็็มไปด้้วยความสนุุกสนานและบรรยากาศของการจุุดประกาย 
ไอเดีีย โดยการนำำ�วัสดุุเหลืือใช้้จาก SCGP 4 ชนิิด ทั้้�งเส้้นเทป
เปลี่่�ยนม้้วนกระดาษหรืือ Paper Band เส้้นพลาสติิกรีีไซเคิิลจาก
กระบวนการเป่่าขวดพลาสติิก หลอดพลาสติิก และพลาสติิก
รีีไซเคิิลบด มาออกแบบเป็็นผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�สวยงาม มีีมููลค่าเพิ่่�ม  
ด้้วยการต่่อยอดไอเดีียสุุดเจ๋๋งจากมืืออาชีีพอย่่าง THINKK Studio 

โดยทีีมนักัออกแบบจาก THINKK Studio มาร่่วมสร้้างการเรีียนรู้้� 
ผ่่านกระบวนการคิิด ทดลอง และออกแบบ เพื่่�อแปลงร่่างเศษวััสดุุ 
ทั้้�ง 4 ชนิิด เริ่่�มต้้นด้้วยการทำำ�ความเข้้าใจคุุณสมบััติิของวััสดุุ 
ท่ี่�แตกต่่างกันั เช่่น Paper Band กับัเส้้นพลาสติกิรีีไซเคิิล เหมาะกัับ
การขึ้้�นรููปด้วยการสานและขััดตามแบบหััตถกรรมไทย ส่่วนหลอด
พลาสติิกทรงกระบอกเหมาะกับัการจับัได้้ถนััดมือื หรือืพลาสติกิบด 
เมื่่�อนำำ�มาหลอมลงในแม่่แบบ ก็็จะเกิิดเป็็นแผ่่นลัักษณะคล้ายถาด
ที่่�มีีพื้้�นผิิวแข็็งแรง

จากวัสัดุุเหลือืใช้ท่้ี่�มีีคุุณสมบัตัิแิตกต่า่งหลากหลาย THINKK Studio 
ได้้ทดลองขึ้้�นรููปด้วยกระบวนการต่าง ๆ  ออกมาเป็็นต้้นแบบผลิิตภัณัฑ์์ 

ที่่�ใช้้งานในชีีวิตประจำำ�วัน 6 ชิ้้�น ได้้แก่่ แจกััน โคมไฟ กระเป๋๋าถืือ 
(Handbag) ถาด พััด และกระเป๋๋า Tote Bag โดยให้้ผู้้�เข้้าร่่วม 
เวิิร์์กช็็อปลองลงมืือทำำ�ไปด้้วยกััน พร้้อมทั้้�งเพิ่่�มความสนุุก โดยให้้
วิสิาหกิิจชุุมชนและนัักศึึกษานำำ�ถุุงพลาสติกิเหลืือใช้้มาผ่่านความร้้อน 
จนได้้แผ่่นพลาสติิกบาง ๆ เพื่่�อใช้้เป็็นวััสดุุตกแต่่ง เพิ่่�มสีีสันและ 
เอกลัักษณ์์ให้้งานออกแบบของแต่่ละคนมีีความหลากหลายและ 
มีีลักษณะเฉพาะตััวมากยิ่่�งขึ้้�น
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Guided by the aforementioned concepts, SCGP has recently 
col laborated with THINKK Studio in organizing 
“TRANSFORMATION” Waste to Value Workshop to promote 
resource efficiency and upcycling. Invited to the event 
were members of craft-community enterprises around 
SCGP’s plants in Kanchanaburi, Ratchaburi, Prachin Buri and 
Khon Kaen, as well as design / material-sciences lecturers 
and students. At the workshop, participants explored ways 
to upcycle SCGP’s unused materials with THINKK Studio 
in charge of sharpening the ideas and upcycling 
implementation. 

“TRANSFORMATION” Waste to Value 
Workshop
“TRANSFORMATION” Waste to Value Workshop took place 
amid inspiringly fun atmosphere. Discussed the workshop 
were four types of materials namely paper band, recycled 
plastic strap that is a byproduct from plastic-bottle forming, 
plastic tubes, and crushed recycled plastic. After THINKK 
Studio’s finishing touch, the upcycled materials are beautiful 
in design and boast added value. 

THINKK Studio’s designers shared their ideas at the 
workshop. The first stage of the workshop was to 
understand more about the four materials and their different 
characteristics. The team then concluded that paper band 
should be woven in line with Thai craft of weaving. Tubes, 

meanwhile, should go well with that can be grasped in the 
hand. Crushed plastic, on its part, has solid durability and 
can be used for tray making.

In the next stage, THINKK Studio produced six protypes 
from the four materials namely a vase, a lantern, a handbag, 
a tray, a fan, and a tote bag. Participants then were given 
opportunities to make these products from the materials 
provided. For decoration, there were thin plastic sheets for 
participants to choose. These sheets were recycled from 
used plastic bags.



คุุณเดชา อรรจนานัันท์์ Creative Director 
และ Co-Founder ของ THINKK Studio
Mr. Decha Archjananun, Creative Director & 
Co-Founder of THINKK Studio

คุุณเดชา อรรจนานัันท์์ Creative Director และ Co-Founder 
ของ THINKK Studio หััวหน้้าทีีมในการออกแบบ Workshop 
ในครั้้�งนี้้� ได้้ฝากข้้อคิิดและมุุมมองเก่ี่�ยวกัับการเพิ่่�มมููลค่า 
ให้้วััสดุุเหลืือใช้้ว่่า

“การชุุบชีีวิิตให้้วััสดุุเหลืือใช้้มีีมููลค่่าเพิ่่�ม ต้้องอาศััยทััศนคติิ 
และความคิิดสร้้างสรรค์์ของนัักออกแบบ เพื่่�อมองผลลัพธ์์
ปลายทางให้อ้อกว่า่ จะพัฒันาผลิติภัณัฑ์ไ์ปในรูปูแบบไหน ผ่า่น
กระบวนการคิิด สััมผััส และทดลองหาความเป็็นไปได้้ของ 
วััสดุุนั้้�น ๆ โดยไม่่มีีกรอบจำำ�กััด อย่่างที่่� THINKK Studio 
ทดลองกัับวััสดุุเหลืือใช้้ของ SCGP ในเวิิร์์กช็็อปครั้้�งนี้้� ซึ่่�งทีีม
มองว่่าประสบความสำำ�เร็จ็และได้้รับัผลตอบรับัที่่�ดีีจากผู้้�เข้้าร่่วม 
เป็็นโอกาสดีีท่ี่�ได้้แลกเปลี่่�ยนมุุมมองความคิิดสร้้างสรรค์์และ
ทัักษะระหว่่างนัักศึึกษาท่ี่�มีีไอเดีียสดใหม่่กัับวิิสาหกิิจชุุมชน 
ท่ี่�ถนััดงานฝีีมืือเป็็นอย่่างดีี จนทำำ�ให้้ทุุกฝ่่ายได้้แรงบัันดาลใจ
กลัับไปต่่อยอดงานออกแบบของตััวเองได้้อย่่างเต็็มเปี่่�ยม 

“การเพิ่่�มมูลูค่าให้้วัสัดุุเหลือืใช้้สามารถเริ่่�มได้้จากตััวเราทุุกคน 
เช่่น การใช้้ทัักษะงานฝีีมืืออย่่างง่่าย ๆ ออกแบบของเหลืือใช้้
หรืือขยะในครััวเรืือนให้้ใช้้งานได้้ยาวนานขึ้้�น และสามารถ 
ต่่อยอดไปถึงระดัับชุุมชนท่ี่�ต้้องคำำ�นึงถึึงกระบวนการทิ้้�งและ 
จััดเก็็บขยะ การส่งต่่อเพื่่�อแปรรููป หรืือในระดัับอุุตสาหกรรม 
สามารถสร้้างเครืือข่่ายความร่่วมมืือไปยัังภาคเอกชน รััฐบาล 
รวมถึึงหน่่วยงานวิิจััยต่่าง ๆ ได้้อีีกด้้วย

“โดยสิ่่�งสำำ�คััญในเรื่่�องนี้้�คืือ ทำำ�อย่่างไรให้้งานออกแบบจาก 
วัสัดุุเหลืือใช้้มีีประสิิทธิภาพการใช้้งานที่่�ดีี ไม่่แพ้้งานออกแบบ 
ชิ้้�นใหม่่ และกลมกลืืนกัับไลฟ์์สไตล์์ของผู้้�บริิโภค ในท้้ายที่่�สุุด 
แนวคิิดเรื่่�อง Upcycling ไม่่ควรถูกมองว่่าเป็็นเพีียงกระแส
ชั่่�วคราว แต่่เป็็นตััวแปรสำำ�คัญัที่่�จะกำำ�หนดทิศิทางการออกแบบ 
ผลิิตภััณฑ์์ โดยคำำ�นึึงถึึงสิ่่�งแวดล้้อมและอนาคตของโลก 
ให้้มากท่ี่�สุุดนั่่�นเอง”

Mr. Decha Archjananun, Creative Director & Co-Founder 
of THINKK Studio offered advice on how to upcycle 
waste/unwanted materials as follows: 

“Breathing a new life to no-longer-wanted materials or 
waste requires creativity. Designers need to visualize 
what the materials will be turned into through an 
experimental process that should go beyond any limit. 
During the workshop, THINKK Studio has already shown 
how to upcycle materials. Our team believes our efforts 
were successful and got positive response from 
participants. This workshop provided us with a good 
opportunity to interact with students who had fresh 
ideas as well as with craft-community enterprises that 
had exceptional craft skills. All sides in the workshop 
definitely discovered some inspirations. 

“Anyone can upcycle materials. At household level, 
upcycling will require just basic skills. At community 
or industrial level, it may be necessary to design 
waste disposal and storage process for upcycling. 
However, the process design can be done in collaboration 
with supportive companies, government agencies or 
research units. 

“Importantly, upcycling must focus on ensuring that 
its output is not only as functional as products from 
new raw materials but also answers well to consumers’ 
lifestyles. Last but not least, upcycling trend should 
continue because it is crucial to the environment 
and the world’s future.”   
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SCGP ลงทุนใน “PEUTE” 
ธุรกิจรีไซเคิลวัสดุบรรจุภัณฑ์รายใหญ่ในยุโรป 

SCGP เดิินกลยุุทธ์์ขยายธุุรกิิจเข้้าสู่่�ตลาดธุุรกิิจรีีไซเคิิลวััสดุุบรรจุุภััณฑ์์ที่่�เติิบโตอย่่างรวดเร็็ว โดยเข้้าลงทุุนซื้้�อหุ้้�นร้้อยละ 100 ใน “Peute” 

บริิษััทรีีไซเคิิลวััสดุุบรรจุุภััณฑ์์ และผู้้�จำหน่่ายวััตถุุดิิบกระดาษรีีไซเคิิลและพลาสติิกรีีไซเคิิลรายใหญ่่ที่่�สุุดในประเทศเนเธอร์์แลนด์์ เสริิมความ

แข็็งแกร่่งให้้ธุุรกิิจบรรจุุภััณฑ์์ ตั้้�งแต่่แหล่่งวััตถุุดิิบ การผลิตสิินค้้าต้้นน้้ำไปจนถึึงปลายน้้ำ และสนัับสนุุนธุุรกิิจโซลููชัันบรรจุุภััณฑ์์แบบ 

ครบวงจรให้้มีีความแข็็งแรง เพื่่�อรองรัับลููกค้้าและผู้้�บริิโภคที่่�มีีความต้้องการบรรจุุภััณฑ์์เพื่่�อความยั่่�งยืืนในอััตราที่่�สููงขึ้้�น รวมถึึงส่่งเสริิม

การใช้้เทคโนโลยีีเพิ่่�มประสิิทธิิภาพการดำเนิินการรีีไซเคิิลในอาเซีียนอีีกด้้วย

SCGP has strategically stepped into the fast-growing packaging materials recycling industry via the merger & partnership  

of 100% stake in Peute, the Netherlands’ largest independent packaging materials recycling and trading company.  

The investment strengthens SCGP’s packaging portfolio that now covers sources of raw materials, upstream and downstream 

production, as well as integrated packaging solutions. It raises the firm’s ability to fulfil consumers’ needs for sustainable 

packaging and enhance recycling operations in ASEAN with leading technologies.

SCGP INVESTS IN “PEUTE” 
EUROPE’S MA JOR PACKAGING MATERIALS RECYCLING BUSINESS 

SOURCING NETWORK

CUSTOMER NETWORK

The UK The
Netherlands 

Belgium

Portugal

France

Spain

Germany
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การเข้้าซื้้�อหุ้้�นใน Peute Recycling B.V. (Peute) ดำำ�เนิินการสำำ�เร็็จ
เรีียบร้้อยแล้้ว และได้้ชำำ�ระเงิินสำำ�หรับการเข้้าถืือหุ้้�นรวมเป็็นเงิินท้ั้�งสิ้้�น 
78.19 ล้้านยููโร หรืือประมาณ 2,875 ล้้านบาท ธุุรกรรมข้้างต้้นเป็็น 
การดำำ�เนิินการผ่่าน SCGP Solutions (Singapore) Pte. Ltd.  
ซึ่่�งเป็็นบริิษััทย่่อยที่่� SCGP ถืือหุ้้�นทั้้�งหมด โดย SCGP จะเริ่่�มแสดง 
ผลประกอบการของ Peute ในงบการเงิินรวมตั้้�งแต่่เดืือนกรกฎาคม 
2565 นัับเป็็นอีีกก้้าวสำำ�คััญของบริิษััทฯ ที่่�ขยายการลงทุุนในภููมิิภาค
ยุุโรปในรููปแบบ Merger & Partnership (M&P) 

ปััจจุุบัันโรงงาน Peute ตั้้�งอยู่่�ที่่�เมืืองดอร์์เดรชท์์ และมีีแผนจะย้้าย 
โรงงานไปยัังเมืืองอััลบลาสเซอร์์ดััม ซึ่่�งตั้้�งอยู่่�ใกล้้ท่่าเรืือรอตเตอร์์ดััม 
เมื่่�อแล้้วเสร็็จจะเพ่ิ่�มความสามารถในการจััดหากระดาษและพลาสติก
รีีไซเคิิลได้้อีีกเท่่าตััว และเพ่ิ่�มประสิิทธิิภาพการบริิหารต้้นทุุนได้้ดีียิ่่�งขึ้้�น 

การลงทุุนดัังกล่่าวยัังสอดคล้้องกัับแนวคิิดการดำำ�เนิินธุุรกิิจอย่่างยั่่�งยืืน
ที่่�เกิิดขึ้้�นทั่่�วโลก ซึ่่�งเป็็นปััจจััยกระตุ้้�นความต้้องการใช้้วััสดุุรีีไซเคิิล 
ให้เ้พิ่่�มขึ้้�นอย่า่งมีีนััยสำำ�คััญและต่่อเนื่่�อง จากความสามารถในการจััดหา
กระดาษและพลาสติกรีไีซเคิิลที่่�เพิ่่�มขึ้้�นคร้ั้�งนี้้� จะทำำ�ให้ ้SCGP ตอบสนอง 
ความต้้องการของตลาดที่่�เกิิดจากการปรัับเปลี่่�ยนพฤติิกรรมของลููกค้้า
และผู้้�บริิโภคได้้ดีียิ่่�งขึ้้�น และยัังสามารถนำำ�องค์์ความรู้้� เทคโนโลยีี  
และโมเดลการบริิหารจััดการวััสดุุเหลืือใช้้จาก Peute มาช่่วยเสริิม
ประสิิทธิิภาพการดำำ�เนิินงานด้้านรีีไซเคิิลวััสดุบรรจุุภััณฑ์์ในภููมิิภาค
อาเซีียนด้้วย

SCGP มั่่�นใจว่่า การลงทุุนครั้้�งนี้้�จะช่่วยเสริมศัักยภาพให้้สามารถขยาย 
ธุรุกิิจเข้้าสู่่�ตลาดธุรกิิจรีีไซเคิิลวััสดุบรรจุุภััณฑ์์ที่่�เติิบโตอย่่างรวดเร็็วได้้ 
และจะเป็็นปััจจััยหลัักที่่�สำำ�คััญต่่อกลยุุทธ์์การเติิบโตในระยะยาว  
สร้้างความแข็็งแกร่่งด้้านการจััดหาวััตถุดิิบ รองรัับการดำำ�เนิินธุุรกิิจ 
บรรจุุภััณฑ์์ทุุกกลุ่่�ม ทั้้�งด้้านการผลิิตบรรจุุภััณฑ์์ต้้นน้ำำ�� ปลายน้ำำ��  
และการบููรณาการภายใน รวมถึึงการนำำ�เสนอโซลููชัันบรรจุุภััณฑ์ ์
แบบครบวงจร

The transaction of Peute Recycling B.V. (Peute) was already 
completed with the payment of 78.19 million euros or 
approximately 2,875 million baht. This purchase is through SCGP 
Solutions (Singapore) Pte. Ltd., which is one of its wholly-owned 
subsidiaries. SCGP’s consolidated financial statements thus 
started showing Peute’s operating results from July 2022 onward. 
This investment marks a milestone in SCGP’s strategy to expand 
its business in Europe via merger and partnership (M&P).

Peute’s facility – which is now located in Dordrecht – will be 
relocated to Alblasserdam. The new location is closer to 
Rotterdam Port. Following the relocation, Peute’s facility is 
expected to double its sourcing capacity and improve cost 
management efficiency. 

The investment in Peute is in line with the growing global 
awareness of sustainability, which leads to a significant increase 
in the usage of recycled materials. The ability to directly access 
greater volumes of recovered paper and plastic will enable SCGP 
to meet the surging market demands as part of the evolving 
consumer trends. Furthermore, Peute’s expertise in advanced waste 
management and related technologies will help strengthen SCGP’s 
efficiency in packaging materials recycling operations in ASEAN.

SCGP is confident that the acquisition of Peute will boost its 
potential to expand its businesses into the fast-growing 
packaging materials recycling industry, significantly contribute to 
its long-term growth strategy, strengthen its raw-material sourcing, 
facilitate all groups of packaging businesses from upstream  
to downstream, support internal integration, and complement 
its delivery of integrated packaging solutions.  

ปี/years60

Peute ดำ�เนินธุรกิจและมีความสัมพันธ์ที่ด ี
กับลูกค้ามายาวนานกว่า
Strong relationship with customers for

(ประมาณ 9,160 ล้านบาท) 

(ประมาณ 120 ล้านบาท) 

(Approximately 9,160 million baht)

(Approximately 120 million baht)

รายได้

กำ�ไร 

Revenue: 

Profit: 

249

3.2

ล้านยูโร 

ล้านยูโร 

million euros 

million euros

สินทรัพย์รวม ณ สิ้นปีที่ผานมา 
Assets of the end of 2021: 

ล้านยูโร
million euros52

ล้านตันต่อปี 

แสนตันต่อปี 

million tons 
per year  

hundred thousand 
tons per year

ความสามารถในการจัดหาวัตถุดิบ/Sourcing ability: 

พลาสติกรีไซเคิล 

Recovered paper

Recovered plastics

กระดาษรีไซเคิล

1
1
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พฤติกรรมเสี่ยง
Unsafe Acts, 
Behaviors, or Conditions

เหตุการณเฉียด
Near Miss

อุบัติเหตุ
Minor Injury

1:FATALITY

SEVERE INJURY

MINOR INJURY

NEAR MISS

UNSAFE ACTS & CONDITIONS

อุบัติเหตุที่รุนแรงมาก
Serious Injury or Death

29: 
300:

3,000:

เรื่องเล็กน้อยนิดมหาศาล
SMALL OR SERIOUS INCIDENTS

รู้้�หรืือไม่่ว่่า ทุุก 3,000 พฤติิกรรมเสี่่�ยงและสภาพที่่�ไม่่ปลอดภััยนำมาซึ่่�ง 300 เหตุุการณ์์เฉีียด ๆ อุุบััติิเหตุุ ทุุก 300 

เหตุุการณ์์เฉีียดนำมาซึ่่�ง 29 อุุบััติิเหตุุ ทุุก 29 อุุบััติิเหตุุนำมาซึ่่�งอุุบััติิเหตุุที่่�รุุนแรงมาก

For every 3,000 unsafe acts and conditions, 300 near misses happen. Heinrich’s triangle also suggests further 

that in the end, 29 accidents will take place per those 300 near misses.

เหตุกุารณ์์เฉีียด ๆ เหล่่านี้้�เรียีกว่่า Near Miss หมายถึงึ เหตุกุารณ์์ 
ไม่่พึงึประสงค์์ท่ี่�เกิิดขึ้้�นแล้้วมีแีนวโน้้มจะก่่อให้้เกิดิเป็็นอุบุัตัิเิหตุ ุหรืือเกือืบ 
เกิดิการบาดเจ็บ็ การเจ็บ็ป่วย การเสียีชีีวิติ หรือืความสูญูเสียีต่่อทรัพัย์สินิ 
สิ่่�งแวดล้้อม หรืือสาธารณชน ฟัังเผินิ ๆ เป็็นเรื่่�องท่ี่�ดููเหมืือนเล็็กน้้อย 
แต่่ส่่งผลต่อจำำ�นวนและความรุนุแรงของอุบัุัติเิหตุไุม่่น้้อยเลยทีเีดียีว

A near miss refers to an undesirable incident that has the 
potential of causing an accident. In other words, a near miss 
comes close to causing injuries, illnesses, fatalities, property 
damages, environmental woes, or public harm. So, what seems 
like a small incident in fact may have huge signif icance when  
it comes to the number and severity of accidents.

(Incident Ratio Model - Heinrich’s Triangle)
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มาร่วมกันสร้างสังคมแห่งความปลอดภัย โดยเริ่มจากพฤติกรรมเล็ก ๆ ในแต่ละวันของเรา 

LET’S BUILD A SAFE ATMOSPHERE THROUGH SMALL BEHAVIORS IN OUR DAILY LIFE! 

ความหมายของคำต่่าง ๆ / Definitions

“ตัวัอย่่าง Near Miss ที่่�เกิดิขึ้้�นกับัผม ในขณะที่่�ผมเดินิตรวจหน้้างานที่่�ลานสับั พบพนักังานกำำ�ลังักวาดลานอยู่่� 
แต่่บัังเอิิญล้้อรถไปเหยีียบเศษไม้้และกระเด็็นเกือืบโดนตัวัผม ผมจึงึสั่่�งหยุดุการทำำ�งานชั่่�วคราวเพื่่�อเรียีกพนักังาน 
คนดังกล่่าวมาชี้้�แจงเหตุกุารณ์์ที่่�เกิดิขึ้้�น และแจ้้งว่่า เมื่่�อพบเศษไม้้ ให้้ดำำ�เนินิการเก็บ็ออกนอกพื้้�นที่่� เพื่่�อความปลอดภัยั
ในการทำำ�งานครัับ”

“I once had a near miss. In that incident, I was inspecting work at a chopping ground when a moving 
wheel hurled a wood chunk up high in the air. That chunk almost hit me too. So, I ordered the halt 
of work to communicate clearly to a worker on duty there that he must always move wood chunks 
off the ground for work-safety reasons.” 

นายประภาส ไพโรจน์์
Prapas Pairoj  

Staff - Wood Converting

บริิษัทัสยามฟอเรสทรีี จำกััด 

The Siam Forestry Co., Ltd. 

Near Miss 

ของหล่่น แต่่ไม่่โดนบุคคลใด

An item falls off its place 
without hitting anyone. 

รายงาน Near Miss

Reporting it  
as a near miss.

Accident with 

Consequences 

ของหล่่นโดนบุคุคล

The falling item hits someone 

รายงานและระบุุเหตุุการณ์์  
ที่่�เกิิดขึ้้�น

Reporting the accident with 
details/outcomes

Unsafe Condition 

ของอยู่่�บนท่ี่�สูงู มีคีวามเสี่่�ยง 
แต่่ยังัไม่่หล่่น

An item is kept on a high 
spot and has a risk of 
falling off its place 

ทำำ� Site Inspection  
และบันัทึึกในฐานข้้อมูลู

Declaring site inspection and 
registering it in a database.

Unsafe Act 

ไม่่ใส่่ PPE ในจุดุที่่�กำำ�หนด

Not wearing PPE where 
required

ทำำ� STOP Observation  
และบันัทึึกในฐานข้้อมูลู

Declaring STOP Observation 
and registering it in a database

เราทุุกคนจะมีีส่่วนช่่วยได้้อย่่างไร?

•	 เกี่่�ยวกัับเรา: อุุบััติิเหตุุจะเกิิดหรืือไม่่ ถืือเป็็นหน้้าที่่�ของเราท่ี่�จะ
ระมััดระวังัตนเอง

•	กล้ ารายงาน: ถ้้าเกิดิแล้้ว หรือืแม้้เกือืบจะเกิดิ เราต้้องกล้้ารายงาน 
เพื่่�อนำำ�ไปสู่่�การยกระดับัความปลอดภัยั

•	 แก้้ไขปรับัปรุุง: ร่่วมหาสาเหตุ ุวิิเคราะห์์ และนำำ�ไปแก้้ไขปรับัปรุุงสภาพ
การทำำ�งานและพฤติกิรรมในชีีวิติประจำำ�วันั

•	 เก็บ็เป็็นเครื่่�องเตืือนใจ: เรียีนรู้้�จากอุบัุัติกิารณ์์ที่่�เกิดิข้ึ้�น และป้้องกันั 
ไม่่ให้้เกิดิในครั้้�งต่่อไป 

How can we contribute to safety?
•	 About ourselves: We have the duty to take care of our own 

safety.

•	 Dare to report: When an incident happens or nearly happens, 
we must not be afraid of reporting it. Our reports will lead 
to greater safety.  

•	 Improve: Join the process to analyze how the incident happens 
so as to improve work conditions and behaviors. 

•	 Remind: Learn from an accident so that prevention becomes 
more effective. 

Miss

21  

S a f e t y



ผลิิตน้ำำ��สะอาดได้้ทุุกที่่� แค่่มีีอากาศและแสงแดด
คุุมุลุุุสออกแบบเครื่่�องผลิิตน้ำำ��ด่ื่�มจากอากาศ Kumulus-1 โดยใช้้พลัังงาน
จากโซลาร์เซลล์ จำำ�ลองการเกิิดปรากฏการณ์์น้ำำ��ค้้างยามเช้้า ดัักจัับ
ความชื้้�นในอากาศผ่่านเข้้ามาในฟิลิเตอร์์เพ่ื่�อกรองมลพิิษต่่าง ๆ พร้้อม
ฆ่า่เชื้้�อแบคทีีเรียี จากนั้้�นจึงึทำำ�การควบแน่น่ด้ว้ยความร้อ้นและความเย็น็ 
จนได้้หยดน้ำำ��ออกมากรองเป็็นน้ำำ��ด่ื่�มสะอาดที่่�สามารถผลิิตได้้ถึึง  
20 - 30 ลิิตรต่อวััน นัับเป็็นการแก้้ไขปััญหาเรื่่�องการเข้้าถึงแหล่่งน้ำำ�� 

จากข้้อมููลของธนาคารโลก ปีี 2020 พบว่่า หลายรััฐในสหรััฐอาหรัับเอมิิเรตส์์ขาดแคลนน้้ำเพื่่�อการบริิโภค แม้้ว่่าหลายองค์์กรจะพยายาม 

หาทางออก แต่่ที่่�ผ่่านมา เครื่่�องผลิิตน้้ำสะอาดที่่�สามารถบริิโภคได้้ยัังมีีเงื่่�อนไขที่่�จำเป็็นมาก เช่่น ต้้องติิดตั้้�งใกล้้แหล่่งน้้ำ หรืือมีีค่่าใช้้จ่่ายในการจััดหา 

ติดิตั้้�งค่อ่นข้า้งสูงู กระทั่่�งคุมุุลุุุส (Kumulus) บริษัิัทสตาร์ต์อัปัจากประเทศตูนูิเิซียี ซึ่่�งกำหนดพันัธกิจิไว้ว้่า่ จะมุ่่�งจััดหาน้ำ้ดื่่�มด้ว้ยวิธิีีที่่�ประหยัดัและเป็น็มิิตร

ต่่อสิ่่�งแวดล้้อม ได้้คิิดค้้นและออกแบบเคร่ื่�องผลิตน้้ำด่ื่�มจากอากาศ ซึ่่�งสามารถใช้้งานได้้ทุุกพื้้�นท่ี่�ในราคาท่ี่�เข้้าถึึงได้้ ทางออกของปััญหานี้้�จึึงเริ่่�ม 

มองเห็็นได้้อย่่างเป็็นรููปธรรม

The World Bank reported that as of 2020, several emirates in the United Arab Emirates had struggled with water-for consumption 

shortage. Although many organizations have tried to solve the problem, several constraints stand in the way. To get the devices that 

generate clean drinking water, they need to install the devices either close to water sources or pay relatively high installation fees. 

Kumulus, a Tunisian startup, however is reversing the trend by making it a mission to deliver clean drinking water at affordable prices 

through environmentally-friendly methods. 

ได้้อย่่างตรงจุดุ เพราะอากาศและแสงแดดมีอียู่่�ทุกุพื้้�นที่่�บนโลก ด้้วยวิธิีนีี้้� 
ทำำ�ให้้แม้้แต่่พื้้�นที่่�แห้้งแล้้งอย่่างทะเลทรายในตอนบนของทวีปแอฟริิกา 
ก็็สามารถผลิิตน้ำำ��ดื่่�มคุุณภาพดีีได้้ 

ที่่�สำำ�คัญัคืือ Kumulus-1 มีีดีไีซน์์เรียีบง่่าย ด้้วยขนาดเพียีง 1 ลููกบาศก์์เมตร 
ทำำ�ให้้ขนส่่งและเคลื่่�อนย้้ายสะดวก ทำำ�งานแบบอััตโนมัติิด้้วยพลัังงาน 
จากโซลาร์เซลล์ จึึงดููแลรักษาง่ายไม่่ยุ่่�งยาก สามารถส่่งไปยัังพื้้�นที่่� 

เครื่่�องผลิิตน้้ำดื่่�มจากอากาศ
DEVICE THAT TURNS AIR INTO WATER

KUMULUS-1KUMULUS-1KUMULUS-1KUMULUS-1KUMULUS-1
เครื่่�องผลิิตน้้ำดื่่�มจากอากาศ

DEVICE THAT TURNS AIR INTO WATER
เครื่่�องผลิิตน้้ำดื่่�มจากอากาศ
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DEVICE THAT TURNS AIR INTO WATER
เครื่่�องผลิิตน้้ำดื่่�มจากอากาศ

DEVICE THAT TURNS AIR INTO WATER
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ที่่�มา:	 *จากรายงาน Progress on household drinking water, sanitation and hygiene 2000 - 2020: Five years into the SDGs ของ WHO และ UNICEF 
	 **ข้้อมููลของธนาคารโลกปีี 2020 
Source:	 *Compiled by the World Health Organization (WHO) and the United Nations International Children’s Emergency Fund, “Progress on household drinking 

water, sanitation and hygiene 2000 - 2020: Five years into the SDGs” report
	 **The World Bank Report in 2020

ในทวีีปแอฟริิกา มีีประชากรเพีียง 
45% ที่่�ได้้ดื่่�มน้้ำสะอาด**

In Africa, just 45% of  
the population have clean 
water to drink.**

31% ของโรงเรีียนทั่�วโลก ไม่่มีี 
น้้ำสะอาดให้้เด็็กบริิโภค

31% of schools worldwide 
cannot provide their students  
with clean drinking water.

ประชากร 1.6 พัันล้้านคน ของโลก  
ไม่่สามารถเข้้าถึึงแหล่่งน้้ำด่ื่�มสะอาด 
ที่่�บ้้านได้้*
1.6 Billion people around the 
world have no access to clean 
drinking water at home.*

ทุุกปีี เด็็กเล็็ก กว่่า 500,000 คน 
เสีียชีีวิิต เพราะบริิโภคน้้ำดื่่�มที่� 
ไม่่ได้้คุุณภาพ
Every year, more than 500,000 
young kids die of poor water 
quality.

GET CLEAN DRINKING WATER ANYWHERE 
FOR AS LONG AS THERE IS THE SUN AND AIR 
Kumulus has developed its invention based on dewdrops.  
Its Kumulus-1 captures moisture in the air, filters it, eliminates 
bacteria and other pollutants, and then generate water via 
condensation. Operating on energy from solar cells, this 

ห่า่งไกลได้โ้ดยไม่ต่้อ้งกังัวลเรื่่�องการติดิตั้้�ง ซึ่่�งหลังัจากทดสอบการใช้ง้าน 
เครื่่�องผลิิตน้ำำ��ด่ื่�มจากอากาศก็็ถููกนำำ�ไปติิดตั้้�งในหลายพื้้�นที่่�ของประเทศ
ตููนิเิซียีที่่�ประสบปััญหาขาดแคลนน้ำำ��สะอาด และหลังัจากนี้้�จะนำำ�เข้้าสู่่�ตลาด 
เพื่่�อเป็็นทางเลืือกในการใส่่ใจโลกอย่่างยั่่�งยืืน เพราะนอกจากจะผลิิต 
น้ำำ��ด่ื่�มสะอาดได้้ทุุกที่่�แล้้ว หาก Kumulus-1 ถููกนำำ�ไปใช้้ในครััวเรืือน 
ยัังจะช่่วยลดปริิมาณขวดน้ำำ��ด่ื่�มพลาสติิก รวมถึึงช่่วยลดมลพิษจาก
จำำ�นวนเที่่�ยวการขนส่่งน้ำำ��บรรจุุขวดได้้ด้้วย

ก่อ่นหน้า้นี้้�อาจจะไม่ม่ีใีครเชื่่�อว่า่ “อากาศ” จะกลายเป็น็แหล่ง่น้ำำ��ที่่�มั่่�นคง
และยั่่�งยืืนได้้ แต่่คุุมุลุุุสได้้พิสิููจน์์แล้้วว่่า นวัตักรรมที่่�ดีทีำำ�สิ่่�งที่่�เป็็นไปไม่่ได้้ 
ให้้เป็็นไปได้้ ช่่วยให้้มนุษุย์์อยู่่�รอดแม้้ยามเผชิญิหน้้ากับัวิกิฤติ ิและยังัส่่งต่่อ 
คุุณภาพชีีวิิตที่่�ดีีให้้กับัคนรุ่่�นหลัังในอนาคต ผ่า่นน้ำำ��ด่ื่�มที่่�สะอาดปลอดภัยั 
ซึ่่�งไม่่จำำ�กััดอยู่่�เฉพาะในบางพื้้�นที่่�อีีกต่่อไป

innovative device can produce between 20 and 30 liters of 
clean drinking water each day. In all, this innovation has removed 
the long-standing constraints because air and sunlight exist all 
over the world. Even the most arid zone like African deserts 
can use such device for the production of clean drinking water. 

Simple in design, Kumulus-1 has a one-cubic-meter capacity. 
It is easy to transport and maintain too. During its trial period, 
Kumilus-1 had been installed at many corners of Tunisia.  
Now, it is ready to enter the market to provide a sustainable 
alternative to the world. Better still, if Kumulus-1 is used in 
towns too, it will curb the amount of disposable plastic water 
bottles as well as carbon footprint from water-bottle transportation. 

Kumulus’ invention was almost unimaginable in the old days. 
But today, it is a proof that a great innovation makes the 
impossible possible, saves human race from a crisis, and secures 
quality of life for the future generations. Thanks to Kumulus-1, 
clean drinking water will not be restricted to just some areas 
of the world anymore.

“นวััตกรรมที่่�ดีี” ทำสิ่่�งที่่�เป็็นไปไม่่ได้้... ให้้เป็็นไปได้้ และยัังส่่งต่่อคุุณภาพชีีวิิตที่่�ดีีให้้กัับคนรุ่่�นหลัังในอนาคต 

“A great innovation” makes the impossible... possible and secures quality of life for the future generations.   
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ในปีี 2553 Mike Lazaridis ผู้้�ก่อ่ตั้้�งและพััฒนาสมาร์ต์โฟน BlackBerry 
ได้้นิิยาม Super App ไว้้ว่่า เป็็นแอปที่่�มีี Ecosystem หรือืเรีียกได้้ว่า 
เป็็นส่่วนหน่ึ่�งในชีีวิตประจำำ�วัันของผู้้�คนจนขาดไม่่ได้้ ดัังน้ั้�น Super App  
จึึงต้้องมีีฟีีเจอร์์หลากหลาย เพื่่�อตอบสนองความต้้องการของผู้้�ใช้้งาน 
ให้้สะดวกและครอบคลุุมที่่�สุุด โดยไม่่จำำ�เป็็นต้้องเข้้าแอปอื่่�น

ใคร ๆ ก็็อยากเป็็น SUPER APP
ปััจจุุบัันมีีแอปเกิิดใหม่่จำำ�นวนมาก สวนทางกัับพฤติิกรรมของผู้้�บริิโภค 
ท่ี่�ดาวน์โหลดแอปน้้อยลงกว่าเดิิม เพราะมีี Super App ท่ี่�สามารถตอบสนอง 
ความต้้องการได้ค้รบทุุกด้า้นให้้ใช้้งานอยู่่�แล้้ว ฉะน้ั้�น จึึงไม่ใ่ช่่เรื่่�องแปลก
ท่ี่�แอปซึ่่�งมีีฐานผู้้�ใช้้งานแข็ง็แกร่ง่ อย่า่งแอปธนาคาร แอปส่ง่อาหาร หรือื
แอปแชตจำำ�นวนไม่่น้้อยอยากจะก้้าวไปสู่่�การเป็็น Super App ด้้วย 
การเพิ่่�มบริกิารต่าง ๆ  เข้้าไปเพื่่�อดึึงดููดผู้้�ใช้้งาน ในขณะท่ี่� Super App เดิมิ 

ก็็พยายามสร้้างฟีีเจอร์์ใหม่่ให้้ผููกติดกัับชีีวิิตประจำำ�วัันของผู้้�คนมากขึ้้�น 
เพื่่�อรัักษากลุ่่�มผู้้�ใช้้งานให้้ยัังคงภัักดีีในแบรนด์์

บริิการที่่� Super App มัักจะมีีคืือ ฟีีเจอร์์สำำ�หรัับการติิดต่่อโลกโซเชีียล 
บริิการช็็อปปิิง ซื้้�อขายสิินค้้า บริิการรัับส่่งคนหรืือสิินค้้า ธุุรกรรมทาง 
การเงินิ การลงทุุน ฯลฯ ซึ่่�งฟีีเจอร์์ต่่าง ๆ เหล่่านี้้� ส่่วนใหญ่่จะสร้้างให้้ 
สอดรัับกัับแนวทางของธุุรกิจิและพฤติกิรรมการใช้้งานของกลุ่่�มเป้้าหมาย 
เพื่่�อดึึงผู้้�ใช้้งานให้้อยู่่�ภายในแอปได้น้านขึ้้�น เช่น่ Super App ท่ี่�โตมาจาก
แอปช็อปปิิง ต่่อยอดด้้วยฟีีเจอร์์ธุุรกรรมทางการเงิิน ระบบผ่่อนชำำ�ระ 
บริิการจััดส่่งสิินค้้า บริิการสั่่�งและส่่งอาหาร ฯลฯ เป็็นต้้น นอกจากนี้้�
บาง Super App ยัังเปิิดให้้พัันธมิิตรร่่วมสร้้างฟีีเจอร์์ หรืือให้้บริิการ
ภายในแอปด้้วย เช่่น LINE ท่ี่�ร่่วมกัับธนาคารกสิกิรไทย ให้้บริกิารเงินิด่่วน 
ที่่�สามารถยื่่�นเรื่่�องขอกู้้�ยืืมเงิินผ่่านแอปไลน์์ได้้เลย 

ในยุคที่สมาร์ตโฟนคือปัจจัยสำ�คัญในการใช้ชีวิต เชื่อว่าบนหน้าจอโทรศัพท์มือถือของทุกคนต้องมีแอปที่เรียกว่า Super 
App อยู่อย่างแน่นอน เพราะเป็นแอปอเนกประสงค์ที่ช่วยให้ชีวิตยุคดิจิทัลสะดวกสบายขึ้น 

Smartphones are now indispensable items. With these devices, people access a super app to enjoy  
the convenience the digital age has to offer every day. 

แอปเดียวครบ ตอบโจทย์ชีวิตยุคดิจิทัล
OFFERS EVERYTHING YOU NEED IN DIGITAL AGE

SUPER APP

24  

D i g i t a l  P l a n e t



BlackBerry (BB) founder Mike 
Lazaridis coined the term “Super 
App” and defined it as a closed 
ecosystem that people could not 
live without. To fulfill people’s various 
daily-life needs, a Super App must have many features and 
services that may jump across various industries.

EVERY FIRM WANTS TO CREATE SUPER APP
While new apps keep emerging, consumers have generally 
downloaded a lower number of apps into their devices. Existing 
super apps, after all, can answer to their needs so well that 
they do not need any other app. Owners of successful banking 
or food-delivery apps therefore hope they can upgrade theirs into 
super apps and are busy expanding the scope of their app services. 

A super app usually offers social-networking, shopping, delivery-
service, and financial-service features, which are updated in 
response to target groups’ changing behaviors. All super apps 
have tried to keep their users on their platform as long as 
possible. Today, many shopping apps have transformed 

themselves into super apps by 
including payment-plan services, 
food-delivery services, and general 
delivery services. To create a super 
app, LINE has partnered with 
Kasikornbank to offer quick loan 
services. Through the partnership, 
LINE users can submit a loan 
application without closing LINE 
platform. 

CHALLENGES OF NEW 
SUPER APPS
In China, WeChat and Alipay are 
highly-successful super apps.  
In ASEAN nations, Grab proves 
hugely popular. Learning from 
these super apps, many brands 
seek to capitalize on their user 
base by developing their own 
super apps. Forecast suggests  
that many more super apps will 
be launched in the near future. 
New players, however, will face 
various challenges. Not only that 
their apps must be equipped with 
the right features in a timely 
manner, but they must also offer 
ease of use. Importantly, proper 
campaigns must be conducted to 
raise public awareness of the  

new apps. If they are not promoted well enough, they  
will have no ways of winning people’s hearts. It will be 
interesting to see who will successfully create the new popular 
super apps.

Super apps’ roles in people’s lives will continue to grow.  
To entrepreneurs, the successful launches of super apps  
will drive their business ahead. To people, super app  
competition means they will have a greater range of alternatives 
and bigger opportunities to find a super app that bests suit 
their lifestyle.  

ความท้้าทายของ SUPER APP รายใหม่่
ความสำำ�เร็็จของ WeChat และ Alipay ในประเทศจีีน หรืือ Grab  
ที่่�นิิยมในกลุ่่�มประเทศอาเซีียน ทำำ�ให้้หลายแบรนด์์เล็็งเห็็นถึึงประโยชน์
จากฐานผู้้�ใช้้งานจำำ�นวนมากท่ี่�มีีการใช้้งานอย่่างต่่อเนื่่�อง และสามารถ
สร้้างมููลค่า่ให้้กัับธุรุกิจิได้ ้จึึงร่ว่มลงสนามพัฒันา Super App เข้้าสู่่�ตลาด
อย่่างต่อ่เนื่่�อง ทำำ�ให้้คาดการณ์ไ์ด้้ว่า่ ในอนาคตอัันใกล้้นี้้�จะมีี Super App 
เกิิดใหม่่อีีกมาก แต่่ทั้้�งนี้้� การจะพััฒนา 
Super App ให้้ประสบความสำำ�เร็็จนั้้�น
ค่่อนข้้างท้้าทายสำำ�หรัับผู้้�เล่่นรายใหม่่ 
เพราะมีีหลายปััจจััยให้้ต้้องคำำ�นึึง ไม่่ว่่า
จะเป็็นการเพิ่่�มฟีีเจอร์์ต่่าง ๆ ที่่�ต้้องคิิด 
ให้้เร็ว็และตรงจุดุ เพื่่�อดึึงดููดกลุ่่�มเป้้าหมาย 
ได้้จริิง นอกจากนี้้�เรื่่�องของดีีไซน์ก็็ต้้อง 
น่่าใช้้ ไม่่ซัับซ้้อน ตอบโจทย์์ผู้้�ใช้้งาน 
และท่ี่�สำำ�คััญคือ การทำำ�การตลาด 
เพื่่�อสร้้างการรัับรู้้� เพราะหากมีีแอปที่่�ดีี
แต่่คนไม่่รู้้�และไม่่เคยใช้้งาน ก็็คง 
ไม่่สามารถก้้าวไปสู่่�เป้้าหมายท่ี่�หวัังได้้ 
ดัังนั้้�น คงต้้องจัับตามองกัันต่่อไปว่า 
อนาคตจะมีีแอปใดท่ี่�สามารถเข้้าถึึงใจ
และเข้้าถึึงไลฟ์์สไตล์ของผู้้�บริโิภค จนครอง 
ตำำ�แหน่่ง Super App ได้้อีีกบ้้าง

จากนี้้�ไป Super App จะทวีีความสำำ�คััญ
และจำำ�เป็็นต่่อการใช้้ชีีวิติของผู้้�คนมากขึ้้�น 
ในมุุมของผู้้�ประกอบการเจ้้าของธุุรกิิจ 
Super App จะเป็น็กลยุทุธ์ส์ำำ�คััญท่ี่�ช่ว่ย
ให้้การดำำ�เนินิธุรุกิจิในยุคุดิจิิทิััลขัับเคลื่่�อน 
ไปอย่่างรุดุหน้้า ส่่วนในมุมุของผู้้�ใช้้งาน 
การแข่่งขัันเพื่่�อพัฒันา Super App จะเพิ่่�ม 
ทางเลืือกให้้แต่่ละคนค้้นพบตััวช่่วยใน
การใช้้ชีีวิิตที่่�เหมาะสมและลงตััวที่่�สุุด 
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เริ่่�มต้้นจากแอปแชตสำหรัับติิดต่่อสื่่�อสาร พััฒนาสู่่�บริิการ 
Social Media, e-Service และ e-Commerce โดดเด่่นที่่� LINE 
Wallet ซึ่่�งใช้้สำหรัับทำธุุรกรรมทางการเงิิน ครอบคลุุมถึึง
การสั่่�งซื้้�อสิินค้้าและอาหาร 

Starting off as a chat-service platform, LINE now offers 
social media, e-Services and e-Commerce. Its prominent 
feature, LINE Wallet, enables financial transactions too. 
Today, it is so convenient to order foods and groceries 
via LINE. 

มีีบริิการทั้้�งสั่่�งอาหาร บริิการรัับส่่งคนหรืือสิ่่�งของ บริิการ 
Payment และล่่าสุุดยัังให้้บริิการ GrabFresh สั่่�งซื้้�อสิินค้้า 
จากซููเปอร์์มาร์์เก็็ต ทั้้�งยัังเพิ่่�มระบบ News Feed แสดงข่่าว 
รีีวิิวสถานที่่� หรืือแม้้กระทั่่�งดููหนัังสั้้�นหรืือเล่่นเกมได้้

This Super App presents food-delivery, groceries- 
delivery, vehicle-hailing and payment services. News 
Feed is also available for users to view reviews/short 
clips and play games. 

จากแอปช็็อปปิิง Shopee กลายเป็็น Super App ที่่�มี 
ทั้้�งบริิการธุุรกรรมทางการเงิิน ระบบผ่่อนชำระ บริิการ 
จััดส่่งสิินค้้า และยัังเปิิดตััว ShopeeFood ให้้บริิการ 
Food Delivery ด้้วย

Shopee is not just a shopping platform anymore. 
Functioning as a super app, Shopee now enables its 
users to conduct financial transactions, choose payment 
plans, get delivery services, and order food online. 

แอป e-Wallet ของธนาคารกรุุงไทย ที่่�มีีจุุดแข็็งในการ 
เชื่่�อมโยงนโยบายภาครััฐให้้เข้้าถึึงง่่ายขึ้้�น ทั้้�งโครงการ 
คนละคร่ึ่�ง โครงการเราเที่่�ยวด้้วยกััน รวมถึึงบริิการซื้้�อขาย
หุ้้�นกู้้� พัันธบััตร ทองออนไลน์์ และที่่�ดึึงดููดผู้้� ใช้้งานรายใหม่่
ได้้จำนวนมากคืือ การเป็็นช่่องทางจำหน่่ายลอตเตอรี่่�ออนไลน์์ 
ทั้้�งยัังเชื่่�อมต่่อ Food Delivery ให้้ผู้้� ใช้้งานใช้้บริิการต่่าง ๆ 
ได้้สะดวกขึ้้�น

Developed by Krungthai Bank, this e-Wallet app is 
outstanding for integrating government services 
including the government’s co-payments scheme and 
tourism-discount scheme. Better still, this app is  
a convenient way for people to buy debentures, 
bonds, gold, and government lotteries. It also offers 
seamless link to major food-delivery platforms.
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