
Nanocellulose

Vol. 29

INNOVATiON
AS A REAL SOLUTiON 

COMES FROM ACTiONS

w
w
w
.S

C
G
P
a
c
k
a
g
in

g
.c
o
m



04

CONTENTS
26

3411

1/2023

29

02 Start Right Here
	 อััปเดตความเคล่ื่�อันไหวขอัง	SCGP	
04 Packaging Spotlight 
	 นาโนเซลื่ลูื่โลื่ส	นวัตกรรมธรรมชาติเพื่่�อับรรจุุภััณฑ์์แข็งแรง
06 WOW Around
	 แคปซูลื่มาสก์หน้า	ดูแลื่ผิิวหน้า	ดูแลื่โลื่ก
08 The Big Idea
	 นวัตกรรม	ต้อังกลื่้าลื่งม่อัทำ	เพื่่�อัตอับโจุทย์์แท้จุริง
11 P-DNA 
	 ดร.อัดิศัักดิ�	วรคุณพื่ินิจุ	ทำงานท่�ชอับ	ผิสานการใช้ช่วิตอัย์่างลื่งตัว
14 P-Story 

	 SCGP	Packaging	Speak	Out	2022
18 Journey of Growth 
	 SCGP	ลื่งทุนในธุรกิจุบรรจุุภััณฑ์์แบบอั่อันตัวคุณภัาพื่สูงในไทย์
20 Safety
	 เดินทางไปไหนก็มั�นใจุ	เพื่ราะปลื่อัดภััย์ไว้เสมอั
22  Inspiring Innovation
	 “เลื่่อัดเท่ย์ม”	ความหวังขอังวงการแพื่ทย์์ในอันาคต
24 Digital Planet
	 Web	3.0	ความหวังใหม่ขอังโลื่กอัอันไลื่น์
	 ข้อัมูลื่ไม่รั�วไหลื่	ปลื่อัดภััย์มากข้�น

26 Lift Up Your Voice
	 ไพื่ฑู์รย์์กลื่่อังกระดาษ	เติบโตอัย์่างย์ั�งย์่น 

	 ด้วย์คุณภัาพื่แลื่ะมาตรฐาน
29 Relax & Have Fun
	 ตอับคำถามสนุก ๆ	ลุื่้นรับขอังรางวัลื่	
30 Your Answers
	 เข็มทิศัการตลื่าดปี	2023
32 Alive 
	 อัย์ู่กรุงเทพื่ฯ	ก็แคมปิงแบบฟิิน	ๆ	ได้้
34  Today for Tomorrow
	 SCGP	X	THAILAND	POST	ส่งมอับความสุขปีใหม่
	 ผิ่านแคมเปญ	“ไปรษณ่ย์์	reBOX	#3”
36 Your Healthy Hub
	 FAST	พัื่ฒนาสมอังให้เร่ย์นรู้เร็วข้�น	2	เท่า	
38 Act Together  
	 ความปลื่อัดภััย์เริ�มต้นท่�ตัวเรา
41 a LOT of Ideas
	 กลื่้วย์หอัมดิปช็อักโกแลื่ต	เมนูชวนเปิดต่�ท่�ทำง่าย์	ๆ	
42 Spark Your Passion 
	 VISUAL	EFFECT	ARTIST	คนไทย์ในจัุกรวาลื่	MARVEL
44 Passionate Experiences
	 Welcome	Challenges	and	Changes	
	 รับม่อัทุกความท้าทาย์แลื่ะการเปล่ื่�ย์นแปลื่ง

Nanocellulose



Nanocellulose

E d i t o r i a l  N o t e

ปอแก้ว ทิพยมณฑล
(Porkaew Tippayamontol)

บรรณาธิการบริหาร (Editor-in-chief)

เริ่่�มต้้นปีน่� หลาย์คนเริ่่�มวิางแผนช่่วิ่ต้ต้ัวิเองในหลาย์ดู้าน ที่่ม a LOT ขอส่ง 
พี่ลังใจเพี่่�อสนับสนุนทีุ่กควิามต้ั�งใจดู่ ๆ พี่ร้ิ่อมเป็นแริ่งผลักดัูนให้ทีุ่กควิามค่ดู
ริ่เ่ริ่่�ม และทุี่กการิ่ลงมอ่ที่ำาสำาเริ่จ็เป็นจริ่ง่ข่�นมา โดูย์ a LOT ฉบับน่�จะช่่วิย์กริ่ะต้กุ 
ปลุกไอเดู่ย์ให้คุณสต้าริ่์ต้ต้้นปีกันอย์่างสดูช่่�น
เริ่่�มต้้นที่่�คอลัมน์ P-DNA พี่่�ป้อม - ดูริ่.อดู่ศักดู่� วิริ่คุณพี่่น่จ จะมาเผย์ที่ริ่่ค 
การิ่บริ่ห่าริ่งานท่ี่�ผสานช่ว่่ิต้การิ่ที่ำางานและช่ว่่ิต้ส่วินต้วัิไดู้อย่์างกลมกล่น ต่้อกนั 
ท่ี่�คอลัมน ์Packaging Spotlight กบันวิตั้กริ่ริ่มเส้นใย์นาโนเซึ่ลลูโลส นวัิต้กริ่ริ่ม
หน่�งเดู่ย์วิของโลกที่่�สริ่้างโอกาสที่างธุุริ่ก่จ ผลงานจากการิ่ค่ดูค้น ที่ดูลอง และ
ลงม่อที่ำา ที่่�ปลุกป่�นมากวิ่า 6 ปี และคอลัมน์ Spark Your Passion อ่กหน่�ง
คอลัมน์ท่ี่�ปลุกแริ่งบันดูาลใจ ปลุกไฟให้หนุ่ม Visual Effect Artist คนน่� 
ใช้่ Passion ผลักดัูนควิามสามาริ่ถ จนพี่าต้วัิเองเข้าไปเป็นท่ี่มงานสร้ิ่างเอฟเฟกต์้ 
ของภัาพี่ย์นต้ริ่์ในจักริ่วิาลมาเวิลจนไดู้  
นอกจากน่�ย์ังม่เริ่่�องริ่าวิดู่ ๆ อ่กมากมาย์ ที่่�มาต้้อนริ่ับต้้นปีกริ่ะต้่าย์ดู้วิย์ควิาม
สดูใส พี่ร้ิ่อมกับสร้ิ่างควิามกริ่ะฉับกริ่ะเฉงให้คุณพี่ร้ิ่อมท่ี่�จะที่ำางานไปต้ลอดู 
ทัี่�งปีค่ะ ขอให้ผูอ่้านท่ี่�นา่ริ่กัทุี่กคนพี่ริ่ั�งพี่ร้ิ่อมดู้วิย์กำาลังกาย์และใจ เพ่ี่�อขบัเคล่�อน
สริ่้างสริ่ริ่ค์ไอเดู่ย์ใหม่ ๆ และลงม่อที่ำาออกมาให้เป็นจริ่่งต้ามที่่�ต้ั�งใจไวิ้นะคะ 

As the new year starts, many people replan their lives. a LOT thus 
would like to extend our support to every determination to do good 
things. We are here to drive initiatives and encourage real actions 
so that successes can be achieved. In this volume, a LOT promises 
to give you a fresh start of 2023 and spur your creative ideas. 
Our P-DNA column features Dr. Adisak “Bro Pom” Vorakunpinij and 
his Work-Life Integration ideas. Packaging Spotlight, meanwhile, 
presents the world’s unique nanocellulose innovation. A remarkable 
result from six-year-long development efforts, it truly offers ample 
business opportunities. Spark Your Passion then reveals how passion 
has enabled a visual effect artist to join the special-effects team of 
a Marvel film. 
a LOT has lots of good stories to share, as we welcome the Year 
of Rabbit and get prepared to help you work actively throughout the 
coming year. Dear Lovely Readers, we hope you have mental and physical 
energy to act on your new ideas and make your dreams come true. 
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SCGP เผยนวัตกรรมและโซึ่ล่ช้ันใหม่ พี่ร้อมตอบโจทย์ผ่้บริโภคิในทุกวิถีช้ีวิต

SCGP SHOWCASES NEW INNOVATIONS AND SOLUTIONS

SCGP ริ่่วิมจัดูแสดูงนวิัต้กริ่ริ่มและโซึ่ลูชั่นท่ี่�คำาน่งถ่งควิามต้้องการิ่ของ 
ผู้บริ่่โภัค และมุ่งเน้นสริ่้างการิ่เต้่บโต้อย์่างม่คุณภัาพี่และย์ั�งย์่น ในงาน  
SCG : The Next Chapter Exposition สะที่้อนถ่งควิามมุ่งมั�นในการิ่
พี่ัฒนาอย์่างต้่อเน่�องและคริ่บวิงจริ่ เพี่่�อให้ผู้บร่ิ่โภัคใช่้ช่่วิ่ต้อย์่างสะดูวิก 
ปลอดูภััย์ และริ่ักษ์โลก โดูย์นำาเสนอผ่าน 3 กลุ่มการิ่เต้่บโต้ 

1. Grow the Core Business  เพี่่�มกำาลังการิ่ผล่ต้และ M&P ผสานควิาม
ร่ิ่วิมมอ่ในกลุม่ Flexible Packaging และ Rigid Packaging ขย์าย์ฐานลกูค้า 
ในภัูม่ภัาคต่้าง ๆ เพี่่�อสริ่้างโอกาสเต้่บโต้เพี่่�มข่�น เช่่น ปริ่ะเที่ศอ่นเดู่ย์

2. Expand into Adjacencies นำานวิัต้กริ่ริ่มใหม่ ๆ มาใช่้ เพี่่�อต้อบโจที่ย์์
การิ่ใช่้งานในกลุ่ม Foodservices ริ่วิมถ่งการิ่ลงทีุ่นในกลุ่มส่นค้าเคริ่่�องใช่้
ในบ้าน (Houseware) ท่ี่� Duy Tan ซึ่่�งเป็นผู้ผล่ต้และจัดูจำาหน่าย์ส่นค้า
เคริ่่�องใช้่ในบ้านปริ่ะเภัที่พี่ลาสต่้กอนัดูบั 1 ในปริ่ะเที่ศเว่ิย์ดูนามเพี่่�อสริ่้าง
พี่ันธุม่ต้ริ่ที่างธุุริ่ก่จและเพี่่�มฐานลูกค้า 

3. Enter into New Businesses พี่ัฒนานวัิต้กริ่ริ่มส่นค้า บริ่่การิ่  
และโซึ่ลชัู่นอย์า่งต่้อเน่�อง เพี่่�อสริ่า้งโอกาสใหม ่ๆ  ที่างธุรุิ่ก่จ โดูย์ริ่ว่ิมม่อกบั 
Deltalab ธุุริ่ก่จวัิสดุูอุปกริ่ณ์ที่างการิ่แพี่ที่ย์์ท่ี่�ปริ่ะเที่ศสเปน ริ่องริ่ับการิ่
เต้่บโต้ของเที่ริ่นด์ูสุขภัาพี่ และก้าวิสู่การิ่เต่้บโต้คริ่ั�งสำาคัญใน Recycling 
Business เพี่่�อเพี่่�มควิามสามาริ่ถในการิ่จดัูหาวิตั้ถุดูบ่ริ่ไ่ซึ่เคล่ และแลกเปล่�ย์น 
องค์ควิามริู่ดู้้านการิ่ริ่ไ่ซึ่เค่ลกบัเคร่ิ่อข่าย์ในอาเซ่ึ่ย์น ย์โุริ่ป และสหริ่ฐัอเมร่ิ่กา 
ริ่องริ่ับการิ่เต่้บโต้ของบริ่ริ่จุภััณฑ์์ที่่�เป็นม่ต้ริ่ต้่อส่�งแวิดูล้อม

SCGP showcased new innovations and solutions that help 
sustainable living in the future easier at SCG : The Next Chapter 
Exposition. In the event, they were presented as part of our 
commitment to continuous and comprehensive development to 
ensure that consumers can live conveniently, safely, and 
environmentally-friendly through 3 pathways. They are;
1. Grow the Core Business by increasing organic expansion and 
M&P, enhancing synergy for Flexible Packaging and Rigid 
Packaging, and going to expand the customer base in next target 
areas to create more growth opportunities, for example India.
2. Expand into Adjacencies by introducing new innovations to 
meet consumers’ needs. This includes products in Foodservices. 
We also created business alliances and increased customer base 
by investing in Duy Tan in Vietnam, which is currently ranked No. 1 
in sales and market share of plastic houseware in Vietnam.
3. Enter into New Businesses by continuously developing innovative 
products, services, and solutions. In order to create new business 
opportunities, we are collaborating with Deltalab, a medical supplies 
and labware company in Spain, preparing for the growth in 
healthcare trends. To sustain another important and rising, the 
Recycling Business, we increase our ability to procure recycled 
raw materials and exchange recycling knowledge with networks 
in ASEAN, Europe and the United States, to be ready for the 
megatrend expansion of sustainable packaging businesses.

SCGP ยังมุ่งมั�นดำเนินงานตามแนวทาง ESG 4 PLUS ที�ยั�งย่นอย่างเป้็นร่ป้ธรรม พี่ร้อมพี่ัฒนาศัักยภาพี่ คิวามร่้ คิวามส่ามารถของพี่นักงานอย่างต่อเน่�อง  
ให้ส่ามารถตอบโจทย์คิวามต้องการและไลฟ์์ส่ไตล์ผ่้บริโภคิ เพี่่�อขับเคิล่�อนและก้าวส่่่ THE NEXT CHAPTER ไป้ด้วยกัน

In addition to the growth strategy, SCGP also intends to follow the tangible and sustainable ESG 4 Plus principles to bring about sustainable 
economic growth to communities and society. Moreover, SCGP aims to build a business mindset and continuously develop employees’ potential, 

enhancing their knowledge and be able move forward to THE NEXT CHAPTER together.2  
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SCGP รวมพลังทุกภ�คส่วน ร่วม “ปลูก ลด ร้อน” เพิ่มพื�นที่สีเขียวให้ชุมชนจังหวัดก�ญจนบุรี
SCGP JOINS FORCES WITH ALL, ADDING GREEN AREA TO KANCHANABURI 

ผู้บริ่่หาริ่และเพี่่�อนพี่นักงาน SCGP พี่ริ่้อมทีุ่กภัาคส่วินต้่าง ๆ ริ่่วิมปลูกต้้นไม้
ในโคริ่งการิ่ “ปลกู ลดู ร้ิ่อน” เพี่่�อเพี่่�มพี่่�นท่ี่�ส่เขย่์วิให้ป่าชุ่มช่นต้้นนำ�า บ้านสริ่ะเศริ่ษฐ่ 
จังหวิัดูกาญจนบุริ่่ พี่ริ่้อมช่วิน 3 โปริ่กอล์ฟหญ่งริ่ะดูับโลก “โปริ่โม โปริ่เม 
และโปริ่เม่ย์วิ” มาริ่่วิมที่ำาควิามดู่ในคริ่ั�งน่�ดู้วิย์

นับเป็นควิามริ่่วิมม่อริ่่วิมใจคริ่ั�งสำาคัญ กวิ่า 150 คนริ่่วิมกันปลูกต้้นไม้จำานวิน
กวิ่า 1,000 ต้้น ไม่วิ่าจะเป็นหน่วิย์งานริ่าช่การิ่ในพี่่�นที่่� ผู้นำาชุ่มช่น ชุ่มช่น 
จ่ต้อาสาและพี่นกังาน SCGP ริ่วิมถ่งโปริ่กอล์ฟทัี่�ง 3 ท่ี่านท่ี่�เป็นต้วัิแที่นคนรุ่ิ่นใหม่ 
ในการิ่ส่งมอบแริ่งบนัดูาลใจในการิ่ริ่กัษ์โลก ซึ่่�งเดู่มผน่ป่าแห่งน่�มส่ภัาพี่แห้งแล้ง
และถูกที่ำาลาย์ SCGP จ่งเข้ามาริ่่วิมเป็นส่วินหน่�งในการิ่ปลูกต้้นไม้ต้ั�งแต้่ 

ริ่างวิัลดัูงกล่าวิสะท้ี่อนการิ่ดูำาเน่นงานของบริ่่ษัที่ฯ ท่ี่�ให้ควิามสำาคัญและใส่ใจในการิ่ดููแลพี่นักงาน ซึ่่�งเป็นแริ่งขับเคล่�อนท่ี่�สำาคัญในการิ่การิ่ส่งมอบคุณค่าและ 
ต้อบโจที่ย์์ควิามต้้องการิ่ให้แก่ผูบ้ริ่โ่ภัค โดูย์การิ่สร้ิ่างวัิฒนธุริ่ริ่มองค์กริ่ท่ี่�ต้อบโจที่ย์์การิ่ที่ำางานย์คุใหม่ ส่งเสร่ิ่มควิามเท่ี่าเท่ี่ย์มที่างเพี่ศในท่ี่�ที่ำางาน ให้คุณค่าและ 
สร้ิ่างควิามเป็นส่วินหน่�งขององค์กริ่ พี่ร้ิ่อมทัี่�งพี่ฒันาศกัย์ภัาพี่พี่นกังานเพี่่�อให้พี่นกังานสามาริ่ถเต้บ่โต้ไปพี่ร้ิ่อมกนัอย่์างย์ั�งย์น่
These awards reflect companies’ caring attention to their staff, which are a key driving force behind the delivery of value and solutions to 
consumers. Corporate culture suits new-age work, promotes gender equality, empowers every employee, fosters sense of belonging, and develops 
staff capabilities to ensure that they can grow alongside their companies on a sustainable basis.  

Executives and staff of SCGP, in collaboration with all other sectors, 
planted trees project to add green area to a community forest of 
Ban Sa Setthi, Kanchanaburi province. Also at the forestation activities 
were three world-class professional golfers “Pro Mo, Pro May, and 
Pro Meaw.”

Marking an important collaboration, the activities brought more than 
150 people together for the mission of planting over 1,000 trees. 
Joining the activities were not just the three professional golfers 
and SCGP members, but also local officials, community leaders, and 
local volunteers. The three golfers represented the new generation 
and offered inspirations for planet care. Because this community 
forest had degraded and turned arid, SCGP started reforestation here 
in 2019. The company also built check dams for the forest on a 
continued basis to conserve water sources, paving way for this 
community forest to rehabilitate and restore its abundance. Locals 
therefore have got water for use, earned income from farming activities, 
collected food from nature, and enjoyed a better quality of life. Moreover, 
this community forest captures carbon dioxide and contributes to 
efforts to sustain our planet for the future generation.

VINA KRAFT PAPER  ได้้รัับรัางวััล Top 100 Sustainable Companies  
และรัางวััล Gender Equality in the Workplace ปรัะจำำาปี 2022 ต่่อเนื่่�องเป็นื่ปีท่ี่� 2 

Duy Tan ได้้รับัรัางวััล Top 100 Best Places to Work และรัางวััล Top 50 Vietnamese 
Enterprises with Attractive Employer Brands ปรัะจำำาปี 2022 ต่่อเนื่่�องเป็นื่ปีท่ี่� 5 

VINA KRAFT PAPER received Top 100 Sustainable Companies & Gender 
Equality in the Workplace Awards for 2 Consecutive Years 

Duy Tan received Top 100 Best Places to Work & Top 50 Vietnamese 
Enterprises with Attractive Employer Brands Awards for 5 Consecutive Years 

ปี 2562 และริ่่วิมอนุริ่ักษ์แหล่งนำ�าดู้วิย์การิ่สริ่้างฝั่าย์ช่ะลอนำ�าอย์่างต่้อเน่�อง 
ที่ำาให้ป่าชุ่มช่นเริ่่�มฟ้�นฟแูละอุดูมสมบรูิ่ณ์มากข่�น สามาริ่ถสร้ิ่างริ่าย์ไดู้จากการิ่ที่ำา
เกษต้ริ่กริ่ริ่ม ช่่วิย์ย์กริ่ะดูับคุณภัาพี่ช่่ว่ิต้ให้ดู่ข่�น อ่กทัี่�งย์ังเพี่่�มพี่่�นท่ี่�ดููดูซึ่ับ 
และกักเก็บก๊าซึ่คาร์ิ่บอนไดูออกไซึ่ด์ูในบริ่ริ่ย์ากาศ และส่งต่้อโลกท่ี่�ย์ั�งย่์นให้ 
ลูกหลานต่้อไป

SCGP คว้� 4 ร�งวัลก�รันตีในเวียดน�ม / SCGP WINS 4 AWARDS IN VIETNAM
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น�โนเซลลูโลส 
นวัตกรรมธรรมช�ติเพื่อบรรจุภัณฑ์แข็งแรง 
NANOCELLULOSE — NATURE-BASED INNOVATION FOR DURABLE PACKAGING

เย่�อกระดาษ์รีไซึ่เคิิลเป้็นหน่�งในวัตถุดิบหลักส่ำคิัญในกระบวนการผลิตบรรจุภัณฑ์์กระดาษ์ แต่การนำเย่�อรีไซึ่เคิิลกลับมาใช้้ซึ่�ำจะทำให ้
คิวามแข็งแรงของเย่�อลดลงเร่�อย ๆ จ่งจำเป้็นต้องใช้้เย่�อใหม่มาผส่มในกระบวนการผลิต ซึ่่�งเย่�อใหม่ส่่วนใหญ่จะเป้็นเย่�อใยยาว ที�ต้อง 

นำเข้าจากต่างป้ระเทศั เพี่่�อให้บรรจุภัณฑ์์กระดาษ์ได้คิุณภาพี่ 
“จะดีกว่าไหม...หากเรามีนวัตกรรมที�ช้่วยลดการใช้้เย่�อใหม่ในการผลิตบรรจุภัณฑ์์กระดาษ์ได้อย่างมีป้ระส่ิทธิภาพี่?”

คุณสมบัติพิเศษ/ SPECIAL FEATURES

ช้มวิดีโอส่ัมภาษ์ณ์
ตัวแทนทีมพัี่ฒนา
นวัตกรรม

Recycled pulp is one of major raw materials for the production of paper packaging. But recycling such material again and 
again gradually weakens the strengths of the pulp. It is therefore important that the material is mixed with new pulp 

during production process. Most of new pulp, virgin long fiber, is imported to meet requirements. 
“Won’t it be better... if we have an innovation that curbs the use of new pulp for paper packaging production?”

เพิ่่�มการใช้้เยื่่�อใยื่ส้ั้�นท่ี่�ผล่ิต
ไ ด้้ เ อ ง  ลิด้ก า รนำา เ ข้้ า 
เยื่่�อใยื่ยื่าว ช่้วยื่ลิด้พิ่ล้ิงงาน 
ในข้้�นตอนการเตร่ยื่มได้้
มากถึึง 3 - 5 เที่่า
Using more of domestic 
short fibers in place of 
imported virgin long 
fibers, which also help 
reduce preparatory stage’s 
energy consumption by  
3 to 5 times.

1. เพ่ิ่�มการต้านที่านนำ�า นำ�ามน้ 
และก๊าซึ่ออกซึ่่เจน
Enhancing resistance 
against water, grease 
and oxygen

2.นำ�าหน้กกระด้าษลิด้ลิง  
แต่แข้็งแรงเที่่าเด้่ม
Lighter but with same 
strength

3.

Nanocellulose

P a c k a g i n g  S p o t l i g h t
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จ�กข้อจำกัด สู่นวัตกรรมหน่่งเดียวในโลก
นวัิต้กริ่ริ่มเส้นใย์นาโนเซึ่ลลโูลส (Nanocellulose) เป็นเส้นใย์ท่ี่�มข่นาดูเล็ก 
(หริ่อ่มห่นว่ิย์เลก็ท่ี่�สดุูจากธุริ่ริ่มช่าต่้) แต้ม่ค่วิามแขง็แริ่งสงู โดูย์ SCGP 
ไดู้พี่ฒันานวัิต้กริ่ริ่มดู้วิย์การิ่แปริ่สภัาพี่เส้นใย์เซึ่ลลโูลสจากวัิสดูเุหลอ่ใช่้
ที่างการิ่เกษต้ริ่ เช่่น กากอ้อย์ เหง้าสับปะริ่ดู ฟางข้าวิ จากนั�นคัดูเล่อก
วัิต้ถุดู่บจำาเพี่าะ เข้าสู่กริ่ะบวินการิ่ผล่ต้ท่ี่�ไดู้รัิ่บการิ่พี่ัฒนาข่�นเพี่่�อดู่ง
ศักย์ภัาพี่ท่ี่�โดูดูเดู่นดู้านควิามแข็งแริ่งของนาโนเซึ่ลลโูลสออกมา และนำาไป 
ใช้่เป็นวัิต้ถุดูบ่ในกริ่ะบวินการิ่ผลต่้กริ่ะดูาษบริ่ริ่จภุัณัฑ์์ร่ิ่วิมกับเย์่�อริ่ไ่ซึ่เค่ล 
บริ่ริ่จุภััณฑ์์กริ่ะดูาษที่่�ไดู้จ่งม่ควิามคงที่น แข็งแริ่ง และย์ังใช่้ที่ริ่ัพี่ย์ากริ่
ลิด้ลิงด้้วยื่ 

UNIQUE INNOVATION REMOVES CONSTRAINTS
Nanocellulose, the  smallest unit of fiber, is highly durable. SCGP 
has developed nanocellulose from agricultural waste such as 
bagasse, pineapple stems, and rice straws. Then, the raw 
materials was put into the production process to ensure that 
packaging paper makes the utmost out of nanocellulose 
durability. When nanocellulose is mixed with recycled pulp, 
packaging paper can be strong. Better still, it significantly lowers 
the use of new resources.

เริ่ย่์กไดู้วิา่นอกจากจะใช้่ที่ริ่พัี่ย์ากริ่ธุริ่ริ่มช่าต่้ (Renewable Resources) 
ให้เกดู่ปริ่ะโย์ช่น์สูงสุดูแล้วิ SCGP ย์งัสามาริ่ถส่งมอบคณุค่าผ่านบริ่ริ่จภัุัณฑ์์ 
กริ่ะดูาษที่่�ม่คุณภัาพี่ ม่ควิามแข็งแริ่งสูง ปกป้องส่นค้าให้ถ่งม่อผู้บริ่่โภัค
ในสภัาพี่สมบรูิ่ณ ์ไมเ่ส่ย์หาย์ริ่ะหวิา่งขนสง่ ริ่วิมถ่งเป็นบริ่ริ่จภุัณัฑ์ท่์ี่�เป็น
ม่ต้ริ่กับส่�งแวิดูล้อมต้ามแนวิหลักเศริ่ษฐก่จหมุนเวิ่ย์นดู้วิย์

นอกจากน่� SCGP ย์ังคงต่้อย์อดูนาโนเซึ่ลลูโลส เพ่ี่�อนำาไปใช่้ใน
อตุ้สาหกริ่ริ่มอ่�น เช่่น บริ่ริ่จุภัณัฑ์อ์าหาริ่ วัิสดุูคอมโพี่ส่ต้ท่ี่�มน่ำ�าหนกัเบา 
แต่้ม่ควิามแข็งแริ่งสูง ริ่วิมถ่งผล่ต้ภััณฑ์์เคริ่่�องสำาอางท่ี่�ช่่วิย์เต้่มควิาม 
ชุ่่มช่่�นให้แก่ผ่วิ ฯลฯ เพี่่�อต้อบโจที่ย์์ทีุ่กวิ่ถ่ช่่วิ่ต้ที่่�ดู่ข่�น 
Not only that SCGP has optimized renewable resource, but it 
has also delivered highly-durable quality packaging for customers. 
With great packaging, products are well protected during 
transportation. After its use, the packaging also proves 
environmentally friendly and perfectly fits into Circular Economy 
concept.

Today, SCGP has already applied its nanocellulose to the 
industrial production of various products, including food 
packaging, highly-durable lightweight composites and personal 
cares such as moisturizers, to fulfill every lifestyle.  

      ผลจากการิ่มุ่งมั�นวิ่จัย์และพี่ัฒนา ที่ำาให้
นาโนเซึ่ลลูโลสเป็นอ่กหน่�งนวัิต้กริ่ริ่ม
คุณภัาพี่ท่ี่� ไดู้ รัิ่บริ่าง วัิล Bus i ness 
Excellence จากเวิท่ี่ SET AWARDS 2022 
ปริ่ะเภัที่ Best Innovative Company 
Awards อ่กดู้วิย์ 

Because of SCGP’s dedicated research & development, its 
innovative nanocellulose has won a Business Excellence 
award from SET AWARDS 2022 in the Best Innovative 
Company Awards category.  

Nanocellulose
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แคปซูลม�สก์หน้� ดูแลผิวหน้� ดูแลโลก
FACEMASK CAPSULES 

FOR SKINCARE & GREENER WORLD
TRULY CARE แบรนดส์่กินแคิรร์กัษ์์โลกจากป้ระเทศัเยอรมน ีที�ใช้้ส่่วนผส่มจากธรรมช้าติแบบไรส้่ารเคิมมีาเป้น็ส่ว่นป้ระกอบ
ในการผลิตแคิป้ซึ่ล่มาส่ก์หนา้ จนได้ผลติภัณฑ์ม์าส่ก์หนา้วแีกนที�ออ่นโยนและป้ลอดภัยต่อผวิ พี่ร้อมออกแบบแพี่คิเกจจิ�ง
ทั�งหมดให้ส่ามารถย่อยส่ลายได้เองตามธรรมช้าติ คิำน่งถ่งคิวามป้ลอดภัยต่อส่ิ�งแวดล้อมคิวบคิ่่ไป้ด้วย

TRULY CARE, an environmentally-friendly skincare brand from Germany, has produced chemical-free facemask 
capsules. While facemasks are vegan, safe, and gentle to skin, their packaging decomposes naturally in  
an eco-friendly manner.

W O W  A r o u n d
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ต้ัวิแคปซึู่ลใสสำาหริ่ับบริ่ริ่จุผงมาสก์หน้าของ TRULY CARE ที่ำาจากวิุ้น 
ช่น่ดูเดู่ย์วิกับแคปซูึ่ลอาหาริ่เสริ่่ม ดู้านในบริ่ริ่จุผงมาสก์บำาริุ่งใบหน้า 
ที่่�คัดูสริ่ริ่จากธุริ่ริ่มช่าต้่เอาไวิ้ พี่ริ่้อมแพี่คเกจจ่�งกริ่ะดูาษขนาดูกะที่ัดูริ่ัดู 
เป็นม่ต้ริ่ต้่อผู้ใช้่งาน อธุ่บาย์ข้อมูลส่นค้าและวิ่ธุ่การิ่ใช้่งานแบบกริ่ะช่ับ  
เข้าใจง่าย์ ภัาย์ใต้้ส่สันสบาย์ต้า 

วิ่ธุ่ใช่้งานก็ง่าย์ เพี่่ย์งแค่นำาแคปซูึ่ลใส่ลงในภัาช่นะ เต้่มนำ�าริ่้อนลงไป  
ริ่อให้ละลาย์ จากนั�นคนให้เป็นเน่�อเดู่ย์วิกัน แล้วิมาสก์บนผ่วิหน้า  
ท่ี่�งไว้ิ 10 - 15 นาที่ ่จง่ล้างออก ม่ให้เล่อกหลาย์สตู้ริ่ต้อบโจที่ย์์ป่ญหาผว่ิ 
ท่ี่�แต้กต่้างกนั อย่์างสูต้ริ่ Anti-age ใช้่สว่ินผสมของผงสาหร่ิ่าย์สไปรูิ่ลน่า 
และใบช่าเข่ย์วิ ลดูป่ญหาริ่่�วิริ่อย์แห่งวิัย์ สูต้ริ่ Calming ใช่้ส่วินผสมจาก
ผงทัี่บที่่มและดู่นพี่อกผ่วิ ช่่วิย์ปลอบปริ่ะโลมและฟ้�นฟูผ่วิ และสูต้ริ่ 
Cleansing ใช้่ส่วินผสมของผงกาแฟและถ่าน เพี่่�อสคริ่ับผ่วิให้สะอาดู 
ย์่�งข่�น TRULY CARE จ่งเป็นนวิัต้กริ่ริ่มมาสก์หน้าที่่�ต้อบโจที่ย์์ผู้บริ่่โภัค
และเที่ริ่นด์ูสุขภัาพี่ยุ์คใหม่ ซ่ึ่�งดููแลทัี่�งควิามปลอดูภััย์ต่้อผู้ใช้่และใส่ใจ 
ส่�งแวิดูล้อมไดู้อย์่างย์ั�งย์่น

The external capsule is made of the same agar-agar used for 
supplementary food. Inside each capsule are natural-ingredient 
powder and a tiny piece of paper detailing easy-to-understand 
instructions and product information. 

Customers only need to pour the powder into a container,  
add hot water, and wait for the content to dissolve. Then, they 
can spread it all over their face. Leave the mask for  
10 to 15 minutes before rinsing off. TRULY CARE’s facemask 
capsules are available in many formulae. Anti-age fuse mask 
consists of algae powder (spirulina) and green tea leaves. The 
calming fuse mask contains concentrated pomegranate powder 
and clay. The cleansing fuse scrub is made of coffee and 
charcoal. TRULY CARE, in all, truly presents a facemask  
innovation that answers to both green and health trends. Its 
product is good for not just users but also the environment on 
a sustainable basis.  
ท่ี่�มา / Source: www.packagingoftheworld.com

W O W  A r o u n d

7  



นวัตกิรรมเกิิดจากิกิารค์ิดที่่�จะ “เปล่�ยนแปลง”
นวิัต้กริ่ริ่มสุดูคลาสส่กแบริ่นดู์หน่�งของโลกอย์่าง Coca-Cola เคริ่่�องดู่�ม
ริ่สโคล่าผสมโซึ่ดูา ถอ่กำาเนดู่ข่�นมาในย์คุที่่�ผูค้นอเมริ่ก่นันย่์มดู่�มเคริ่่�องดู่�ม 
ชู่กำาลังนอกบ้าน การิ่ค้นพี่บริ่สช่าต้่อันเป็นเอกลักษณ์ไม่เพี่่ย์งที่ำาให้โค้ก
ไดู้ริ่ับควิามน่ย์มต้่อเน่�อง หากย์ังริ่วิมถ่ง “ขวิดูบริ่ริ่จุภััณฑ์์ที่ริ่งเอวิคอดู” 
ที่่�เก่ดูข่�นเม่�อ ค.ศ. 1915 อัต้ลักษณ์ที่่�สริ่้างภัาพี่จำาแก่ลูกค้ามานานกวิ่า
ร้ิ่อย์ปี และต้อบโจที่ย์์การิ่จบั ถ่อ หริ่อ่ย์กดู่�มไดู้สะดูวิก แม้ว่ิาโค้กจะเล่อก 
เปล่�ย์นแปลงดู่ไซึ่น์ขวิดูเพี่่ย์งเล็กน้อย์ ก็ย์ังคงย์่นหน่�งในต้ลาดูเคริ่่�องดู่�ม 
ไดู้เร่ิ่�อย์มา ส่�งน่�สะท้ี่อนให้เห็นถ่งการิ่ออกแบบท่ี่�ต้อบโจที่ย์์การิ่ใช้่งานและ 

นวัตกรรม
ต้องกล้�ลงมือทำ� เพื่อตอบโจทย์แท้จริง
INNOVATION AS A REAL SOLUTION COMES FROM ACTIONS

นวตักรรมเป็้นมากกว่าการคิิดส่ร้างส่รรค์ิส่ิ�งใหม่ หรอ่การใส่่เทคิโนโลยีล�ำส่มยัลงไป้ในส่ิ�งต่าง ๆ  เพี่ราะจรงิ ๆ  แลว้หวัใจส่ำคิญั
ของนวัตกรรมค่ิอ การเป้็นโซึ่ล่ชั้นที�ส่ามารถตอบโจทย์คิวามต้องการของผ้่บริโภคิหร่อกลุ่มล่กค้ิาได้จริง จนกระทั�ง 
เกิดการยอมรับทั�งในมิติด้านเทคิโนโลยีและด้านการตลาด ซึ่่�งคิวรพัี่ฒนาคิวบคิ่่กันไป้อย่างยั�งย่น ดังนั�นการจะส่ร้าง
นวัตกรรมตามแนวทางดังกล่าวจ่งจำเป้็นต้องอาศััยการพัี่ฒนาผ่านการทดลองและลงม่อทำจริง พิี่ส่่จน์คิุณค่ิาของ
นวัตกรรมนั�นให้ล่กคิ้าเห็นและยอมรับ ส่ามารถตัดส่ินใจซึ่่�อได้ทันที 
Innovations are not just new things or novel technologies. In essence, an innovation must truly serve the 
needs of customers or consumers. Innovations are usually backed by continuously-improving technologies 
and marketing support. Indeed, it requires both experiments and real actions to create such innovations, 
which can promptly stimulate purchase decisions.

Nanocellulose
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การิ่สริ่้างภัาพี่จำา ซ่ึ่�งผ่านการิ่ย์อมริ่ับของกลุ่มผู้บริ่่โภัคอย์่างหน่�งดู้วิย์ 
นวิัต้กริ่ริ่มจ่งไม่ใช่่ “ส่�งใหม่ที่่�หวิ่อหวิา” เสมอไป แต้่อาจเป็นการิ่พี่ัฒนา
ส่นค้าเดู่มเล็ก ๆ น้อย์ ๆ ให้ม่คุณค่ามากกว่ิาเดู่ม เพ่ี่�อให้ส่นค้านั�น 
ย์ังคริ่องใจผู้บร่ิ่โภัค เริ่่ย์กว่ิา Sustaining Innovation นวิัต้กริ่ริ่มกลุ่มน่�
ส่วินใหญม่ักไดู้ริ่ับการิ่ต้อบริ่ับที่่�ดู่และธุุริ่ก่จยั์งคงแข่งขันไดู้ทีุ่กยุ์คสมัย์

นวัิต้กริ่ริ่มอ่กริ่ปูแบบหน่�งค่อ Breakthrough Innovation การิ่สร้ิ่างส่�งใหม่ 
ท่ี่�ที่ำาให้เริ่าริู่ส่้ก “ว้ิาวิ” การิ่เปล่�ย์นแปลงท่ี่�เกดู่ข่�นมกัจะเข้ามาพี่ลก่โฉมโลก 
และส่วินใหญ่ม่เที่คโนโลย์่เป็นต้ัวิช่่วิย์ขับเคล่�อน เช่่น การิ่เก่ดูข่�นของ 
MP3 ท่ี่�เคย์เข้ามาเปล่�ย์นริู่ปแบบการิ่ฟ่งเพี่ลงผ่านเที่ปแคสเซ็ึ่ต้ หริ่่อ 
ไอโฟนท่ี่�นำาไปสู่การิ่เต้บ่โต้ของต้ลาดูสมาร์ิ่ต้โฟน ริ่วิมถ่งการิ่พี่ฒันาริ่ะบบ
ดููภัาพี่ย์นต้ริ่์แบบสต้ริ่่มม่�งของ Netflix ท่ี่�อำานวิย์ควิามสะดูวิกให้คนท่ี่� 
อย์ากเสพี่คอนเที่นต้์ภัาพี่ย์นต้ริ่์และซ่ึ่ริ่่ส์แบบเข้าถ่งง่าย์ ที่ำาให้ธุุริ่ก่จซ่ึ่ดู่ 
ดู่ว่ิดู่ โริ่งภัาพี่ย์นต้ริ่์ และโที่ริ่ที่ัศน์ค่อย์ ๆ เส่�อมควิามน่ย์ม เป็นต้้น 
นวัิต้กริ่ริ่มเหล่าน่�ไดู้ก่อเกดู่ส่�งใหม่ที่่�เขา้มาที่ำาต้ลาดูแที่นท่ี่�ธุรุิ่ก่จแบบเดู่ม 
การิ่ย์อมริ่ับจากผู้คนทัี่�วิโลกก็เป็นส่�งท่ี่�บ่งบอกช่ัดูวิ่า น่�ค่อนวัิต้กริ่ริ่ม 
ท่ี่�ถูกคดู่ค้นมาอย์า่งดู่ พี่สู่จนแ์ล้วิวิา่ต้อบโจที่ย์์ควิามต้้องการิ่ของผูบ้ริ่โ่ภัค 
และสร้ิ่างแริ่งกริ่ะเพ่ี่�อมไปสู่ธุุริ่ก่จอ่�นท่ี่�ต้้องการิ่ส่วินแบ่งการิ่ต้ลาดู ว่ิากนัว่ิา 
ธุุริ่ก่จใหญ ่ๆ ในโลกต้่างก็ค่ดูค้นนวิัต้กริ่ริ่มที่ั�ง 2 ริู่ปแบบน่�ควิบคู่กันไป 
เพี่่�อให้ธุรุิ่กจ่เดู่มย์งัคงคริ่องต้ลาดูไดู้ และเต้ริ่ย่์มรัิ่บมอ่กบัการิ่เปล่�ย์นแปลง 
ท่ี่�อาจมส่่�งใหม่เกดู่ข่�นมาพี่ลก่ควิามนย่์มของผูค้น อย่์าง TikTok ท่ี่�ค่อย์ ๆ 
ไดู้ริ่ับควิามน่ย์มแที่นที่่� Facebook และ YouTube

สร้างนวตักิรรมที่่�พิสิจูน์ใหล้กูิค์า้ยอมรบัและยอมจา่ย
การิ่สริ่า้งสริ่ริ่คน์วัิต้กริ่ริ่มใหเ้ป็นแคส่่�งใหม ่ไอเดู่ย์สริ่า้งสริ่ริ่คใ์หม ่ๆ  เพี่ย่์ง
อย์่างเดู่ย์วิ แต้่ไม่สามาริ่ถต้อบโจที่ย์์หริ่่อช่่วิย์แก้ป่ญหาให้ลูกค้าไดู้จริ่่ง 

นวัิต้กริ่ริ่มนั�นย์่อมไม่ย์ั�งย์่น ไปต่้อไดู้ย์าก และไม่อาจเป็นนวัิต้กริ่ริ่ม 
ที่่�แที่้จริ่่งไดู้ แต้่จะเป็นแค่ส่�งปริ่ะดู่ษฐ์ ดูังนั�น การิ่เข้าใจและเข้าถ่งควิาม
ต้้องการิ่ของผู้บร่ิ่โภัคจร่ิ่ง ๆ ค่อส่�งแริ่กท่ี่�นวัิต้กริ่ต้้องใช่้เวิลาศ่กษา 
และเริ่่ย์นรู้ิ่ เพี่่�อค่ดูหาแนวิที่างสริ่้างสริ่ริ่ค์บางส่�งข่�นมาเพ่ี่�อต้อบสนอง
ควิามต้้องการิ่แก่ผู้ใช้่งานส่�งนั�น ๆ ตั้วิอย์่างท่ี่�น่าสนใจ เช่่น Canva 
แอปพี่ล่เคช่ันท่ี่�ช่่วิย์ให้ทีุ่กคนสามาริ่ถออกแบบอาริ่์ต้เวิ่ริ่์กสวิย์ ๆ ไดู้
เหม่อนกริ่าฟิกดู่ไซึ่เนอร์ิ่ม่ออาช่่พี่ ต้อบรัิ่บย์ุคสมัย์ท่ี่�ทุี่กคนต้้องการิ่ 
สริ่า้งแบริ่นด์ูหริ่อ่ภัาพี่ลกัษณข์องต้นเองผา่นโซึ่เช่่ย์ลมเ่ดู่ย์ โดูย์ไมจ่ำาเป็น
ต้้องจ้างม่ออาช่่พี่มาที่ำา แต้่สามาริ่ถสริ่้างสริ่ริ่ค์งานผ่านเที่มเพี่ลต้ท่ี่�ม่ 
มาให้แล้วิ หริ่อ่จะเป็นเมาส์คอมพี่่วิเต้อริ่์ของสต้่ฟ จอบส์ ที่่�แม้จะไม่ใช่่
ส่�งใหม่ แต้่กลับเป็นนวิัต้กริ่ริ่มที่่�ย์อดูเย์่�ย์ม นั�นเพี่ริ่าะมันสามาริ่ถที่ำาให้
เก่ดูควิามต้้องการิ่ในต้ลาดูไดู้จร่ิ่ง

ว่ิากนัว่ิาการิ่ท่ี่�ส่�งปริ่ะดู่ษฐ์จะกลาย์เป็นนวัิต้กริ่ริ่มไดู้อย่์างแท้ี่จร่ิ่ง ส่�งปริ่ะดู่ษฐ์ 
นั�น ๆ จำาเป็นต้้องที่ำาให้เป็นธุุริ่ก่จ สามาริ่ถสริ่้างการิ่ซึ่่�อ ขาย์ หริ่อ่เก่ดู 
Commercialization ต้ามมาดู้วิย์เสมอ นั�นค่อ เก่ดูการิ่นำาเข้าสู่ต้ลาดู หริ่อ่ 
การิ่ที่ำาให้ส่�งปริ่ะดู่ษฐ์นั�นเป็นท่ี่�ต้้องการิ่ในต้ลาดูจริ่่ง ๆ ต้อบโจที่ย์์หริ่่อ 
แกป่้ญหาใหลู้กค้าไดู้ ลูกค้าพี่ง่พี่อใจจนเกดู่การิ่ย์อมริ่บัและย์อมจา่ย์เงน่
ให้แก่ส่�งนั�น อาจเป็นเร่ิ่�องไม่ง่าย์นักท่ี่�จะรู้ิ่ล่วิงหน้าว่ิาลูกค้าต้้องการิ่
นวัิต้กริ่ริ่มแบบไหน แต่้คงไม่ย์ากเก่นไปท่ี่�จะเข้าใจพี่ฤต่้กริ่ริ่มและ 
ควิามต้้องการิ่ของมนุษย์์ดู้วิย์กัน แล้วิลองสริ่้างสริ่ริ่ค์ส่�งปริ่ะดู่ษฐ์ท่ี่� 
ต้อบสนองควิามต้้องการิ่เหล่านั�นให้ไดู้ จนเก่ดูเป็นธุุริ่ก่จที่่�ผู้คนย์อมริ่ับ 
แล้วิเริ่าจะค้นพี่บเองว่ิา ส่�งท่ี่�เริ่าทุ่ี่มเที่สร้ิ่างสริ่ริ่ค์นั�นละ คอ่ “นวัิต้กริ่ริ่ม” 
ที่่�ผู้คนกำาลังต้ามหา
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INNOVATIONS RESULT FROM READINESS TO 
EMBRACE “CHANGES” 
One classic innovation in the world surrounds Coca-Cola drink. 
A mixture of kola nuts and soda, this carbonated beverage has 
a unique and popular taste. In 1915, this drink also got its 
iconic “contour bottle” that has impressed consumers for more 
than 100 years now. Such distinctive packaging is not just 
memorable but also highly functional, because customers can 
grab or hold it conveniently. Over time, Coca-Cola may refresh 
its bottles a bit, but the packaging still retains much of its 
iconic shape. Given its huge popularity today, this contour bottle 
has proven that an innovation is not necessarily “completely 
new or sensational”. It can be an old product with slight 
upgrade or added value, which enables the product to remain 
consumers’ favorite. Such product is called Sustaining Innovation, 
which usually proves popular and competitive in different periods 
of time. 

Breakthrough Innovation refers to a new product, which has 
“wow” and revolutionary effects. Enabled by technologies, 
examples of breakthrough innovations are MP3 players that 
replaced cassettes, iPhone that significantly spurred the growth 
of smartphones, and Netflix’s streaming service that has eaten 
into CD/DVD, TV, and cinema markets. As these innovative 
products/services have won the hearts of people all over the 
world, their functionality is undisputable. All big enterprises have 
been developing both Sustaining Innovation and Breakthrough 
Innovation to ensure they can stay on as market leaders  
and cope well with new changes. Unprecedented things, 
after all, may erupt anytime. Look at how TikTok, despite  
being a newcomer, has gradually wooed people away from  
massively-popular Facebook and YouTube.

DEVELOPING INNOVATIONS FOR CUSTOMERS 
TO EMBRACE & PAY FOR
A new product that cannot solve customers’ pain points or 
serve their needs will not be sustainable. It is just an invention, 
not an innovation. Innovators normally spend time studying 
consumers to gain insights and develop a solution for them. 
Canva, for instance, is an innovation. This application enables 
its users to create presentations like a real pro by using 
templates. Canva is very useful because these days people 
need to present themselves professionally on social media.  
Mr. Steve Jobs’ mouses are also innovative. Thanks to his 
ideas, their design delivers greater functionality and paves the 
way for their popularization. 

Inventions that become innovations must have commercial 
potential. After their launch in the market, they must be good 
enough for customers to embrace and spend their money on. 
It is by no means easy to guess what things consumers will 
like. But with consumer insights, it should be possible to 
commercialize an invention. Once it started catching on in the 
market, you will then realize that you have already developed 
a much-awaited “innovation.”  

T h e  B i g  I d e a
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INTEGRATION

WORK-LIFE

ภารกิิจ “มองหาโอกิาสใหม่” ให้องค์์กิร
“พี่่�เริ่่�มต้้นจากว่ิศวิกริ่ท่ี่�ศนูย์์พัี่ฒนานวัิต้กริ่ริ่มและผล่ต้ภัณัฑ์์ ดููแลงานดู้าน 
พี่ฒันากริ่ะดูาษ จากนั�นกไ็ดู้ทุี่นของบริ่ษั่ที่ไปเริ่ย่์นต่้อปริ่ญ่ญาโที่และเอก 
ดู้านเย์่�อและกริ่ะดูาษที่่�สหริ่ัฐอเมริ่่กาช่่วิงปี 2540 - 2546 พี่อกลับมา 
ไดู้ริ่ับโอกาสให้เป็นนักวิ่เคริ่าะห์โคริ่งการิ่ท่ี่�สำานักงานวิางแผนธุุริ่ก่จ  
ซ่ึ่�งเป็นจุดูเปล่�ย์นแริ่กท่ี่�ที่ำาให้เห็นภัาพี่ของธุรุิ่กจ่มากข่�น เห็นการิ่วิางแผน
ธุุริ่ก่จ ไดู้เริ่่ย์นริู่้การิ่ที่ำาธุุริ่ก่จจากพี่่� ๆ และไดู้ลองค่ดูและว่ิเคริ่าะห์ 

ดร.อดิศักดิ์ วรคุณพินิจ
DR. ADISAK VORAKUNPINIJ

ทำ�ง�นที่ชอบ 
ผส�นก�รใชช้ีวิตอย่�งลงตัว

WORK–LIFE INTEGRATION 
COMES WITH LOVE

แนวคิดิการทำงานและใช้้ชี้วิตของพีี่�ป้้อม - ดร. อดิศัักดิ� วรคุิณพิี่นจิ 
Innovation and Product Development Director – SCGP ได้รับ 
แรงบันดาลใจส่่วนหน่�งมาจากการแช้ร์เร่�อง Work-Life Integration 
จากพี่ี�วิช้าญ CEO, SCGP เป้รียบส่ิ�งที�ทำอย่่ทุกวันนี�ว่า การรวม
เอางานและช้ีวิตส่่วนตัวเข้าไว้ด้วยกันได้อย่างกลมกล่นนั�น จะช้่วยให้
งานที�ทำน่าส่นุกข่�นและยังเป้็นแรงบันดาลใจดี ๆ ให้ช้ีวิตได้อีกด้วย
Dr. Adisak Vorakunpinij is Innovation and Product Development 
Director – SCGP. Influenced partly by CEO of SCGP Mr. Wichan 
Jitpukdee’s Work-Life Integration ideas, Dr. Adisak has today 
found that Work-Life Integration not only makes job more fun, 
but it also offers life inspiration in many aspects. 

การิ่ลงทีุ่นในหลาย์มุมมอง ต้่อมา ไดู้กลับไปที่ำางานวิ่จัย์ที่่�ศูนย์์พี่ัฒนาฯ 
อ่กคริ่ั�งในต้ำาแหน่งนักวิ่จัย์อาวิุโส เริ่าก็ไดู้เอามุมมองทัี่�งฝั่่�งเที่คน่คและ 
ฝ่ั่�งธุรุิ่กจ่มาช่่วิย์ท่ี่มวิางแผนต่้าง ๆ จนป่จจบุนัพี่่�ที่ำาหน้าท่ี่�เป็นผูอ้ำานวิย์การิ่ 
ศนูย์์พี่ฒันาฯ คอย์ดููแลและผลกัดูนังานวิจ่ยั์ให้ไปสู่เช่่งพี่าณช่่ย์์มากข่�น

“ท่ี่ศที่างการิ่ที่ำางานของเริ่าค่อ การิ่พี่ย์าย์ามหาโอกาสที่างธุรุิ่กจ่ใหม่ หริ่อ่ 
New S-Curve เน่�องจากท่ี่มเริ่าม่ศักย์ภัาพี่ ควิามริู่้ ควิามเช่่�ย์วิช่าญ 
และมเ่คริ่่�องมอ่หลากหลาย์ สามาริ่ถที่ำาอะไริ่ไดูม้ากกว่ิาบริ่ริ่จภุัณัฑ์ ์เช่่น 
ต่้อย์อดูธุุริ่กจ่จากปลกูไม้ย์คูาล่ปต้สั มาที่ดูลองปลูกสมนุไพี่ริ่ สกัดูถั�งเช่่า 
ออกมาเป็นผล่ต้ภัณัฑ์์เสริ่ม่อาหาริ่ เป็นต้้น ซ่ึ่�งในอนาคต้สามาริ่ถต่้อย์อดู 
ไดู้อ่กหลาย์ธุุริ่ก่จ

“เริ่าจะนำาโจที่ย์์ท่ี่�ไดู้มากำาหนดูเป้าหมาย์ ที่ำาแผนพี่ัฒนาผล่ต้ภััณฑ์์ 
และเที่คโนโลย์่ ซ่ึ่�งทีุ่กคนในหน่วิย์งานต้้องเห็นภัาพี่เดู่ย์วิกัน โดูย์แผน 
ดัูงกล่าวิจะไปสอดูคล้องกบัวิสั่ย์ทัี่ศน์และโอกาสที่างธุรุิ่กจ่ของบริ่ษ่ทัี่  พี่่� ๆ  
ก็จะช่่วิย์ดููว่ิาท่ี่ศที่างท่ี่�จะไปต้ามแผนนั�นม่อะไริ่บ้าง แล้วิมาจัดูการิ่เริ่่�อง
ที่รัิ่พี่ย์ากริ่ ไม่ว่ิาจะเริ่่�องคน เคริ่่�องมอ่ หริ่อ่วิางแนวิที่างการิ่ที่ำางานร่ิ่วิมกนั 
เพี่่�อให้เป้าหมาย์ช่ัดูเจนข่�น”
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LOVE

เข้้าใจในค์วามหลากิหลาย ส่�อสารอย่างเข้้าถึึง
“จากท่ี่�เคย์ดููแลนอ้งในท่ี่มไมก่่�คน เม่�อมท่่ี่มงานและเปา้หมาย์ท่ี่�ใหญข่่�น 
ต้้องผสานควิามร่ิ่วิมมอ่กับหน่วิย์งานท่ี่�หลากหลาย์ทัี่�งภัาย์ในและภัาย์นอก 
การิ่ส่�อสาริ่ถ่อเป็นเริ่่�องสำาคัญมาก 

“ไม่ว่ิาจะเป็นเร่ิ่�องควิามเข้าใจลูกค้าแต่้ละริ่าย์ท่ี่�ควิามต้้องการิ่แต้กต่้างกนั 
การิ่โน้มน้าวิให้ลูกค้าเห็นปริ่ะโย์ช่น์ในส่�งท่ี่�ท่ี่มกำาลังที่ำา ล้วินต้้องการิ่ 
การิ่ส่�อสาริ่ท่ี่�ดู่ ขณะเดู่ย์วิกนัเม่�อบริ่ษ่ทัี่เต่้บโต้ไปในธุรุิ่กจ่ท่ี่�เฉพี่าะเจาะจง 
และขย์าย์ออกนอกภูัม่ภัาคมากข่�น ต้้องเริ่่ย์นริู่้ว่ิาลูกค้ากำาลังม่ป่ญหา
อะไริ่ ต้้องพี่ย์าย์ามออกแบบส่นค้าและบริ่ก่าริ่ให้สามาริ่ถต้อบโจที่ย์์ลูกค้า 
ไดู้หลากหลาย์ และที่่�สำาคัญต้้องสริ่้างผลต้อบแที่นให้บริ่่ษัที่ไดู้ดู้วิย์

“พี่่�ช่อบลงมอ่ที่ำา เพี่ริ่าะที่ำาให้ไดู้คำาต้อบ ที่ำาใหเ้ริ่าเห็นจดุูดู่และจุดูท่ี่�ต้้อง
ปริ่ับปริุ่ง สามาริ่ถให้คำาแนะนำาน้อง ๆ ไดู้ช่ัดูเจนข่�น  การิ่ที่ำางานในที่่ม
ท่ี่�มห่ลาย์ช่่วิงวิยั์อาจจะแต้กต่้างกนับ้าง เหน็ไดู้ชั่ดูว่ิา Gen Y กับ Gen Z 
ม่ Work-Life Balance ท่ี่�มากกว่ิา ซ่ึ่�งพี่่�ก็ต้้องพี่ย์าย์ามเริ่่ย์นริู่้ท่ี่�จะ
บาลานซ์ึ่ช่่ว่ิต้เขาดู้วิย์ ช่่วิงหลังเล่กงานก็ให้น้อง ๆ ม่เวิลาส่วินตั้วิ   
พี่่�ม่โอกาสไดู้เริ่่ย์น Soft Skill อย์ู่หลาย์หลักสูต้ริ่ ส่�งหน่�งท่ี่�นำามา
ปริ่ะย์ุกต์้ใช่้ค่อ ควิามเห็นใจผู้อ่�น ต้้องพี่ย์าย์ามเข้าใจเขา ส่�อสาริ่กัน
เริ่่�องเป้าหมาย์ ส่วินวิ่ธุ่การิ่ไม่ต้้องไปบังคับ พี่ย์าย์ามคุย์กันมากข่�น  
และดููวิ่าเป้าหมาย์ที่่�ต้ั�งไวิ้วิ่ามันเป็นไปไดู้ไหม ม่อุปสริ่ริ่คอะไริ่ และจะ
แก้ไขอย์่างไริ่ ใช่้การิ่ส่�อสาริ่ทัี่�งริ่าย์บุคคลและเป็นกลุ่ม ให้บอกเล่า
ป่ญหาในการิ่ที่ำางาน การิ่พูี่ดูคุย์กันส่วินตั้วิจะช่่วิย์ให้นอ้งเปิดูใจมากกว่ิา
คุย์แบบกลุ่ม และเริ่าก็สริ่้างแริ่งบันดูาลใจในการิ่ที่ำางานให้บริ่ริ่ลุ 
เป้าหมาย์ ริ่ะหวิ่างที่างพี่ย์าย์ามหาที่างเต่้มพี่ลัง หริ่่อให้เขาไปที่ำา
ก่จกริ่ริ่มอ่�นที่่�ผ่อนคลาย์มากข่�น เพี่่�อกลับมาม่พี่ลังมากกวิ่าเดู่ม

“เริ่่�องการิ่ที่ำางานแบบ Cross Function ต้้องเข้าใจวิ่าแต้่ละหน่วิย์งานม่
เริ่่�องที่่�โฟกัสแต้กต้่างกัน ต้้องส่�อสาริ่ให้เขาเห็นวิ่าส่�งที่่�กำาลังที่ำาริ่่วิมกัน
มค่วิามสำาคญั มป่ริ่ะโย์ช่นต่์้อลกูค้าและบริ่ษั่ที่  พี่่�ค่ดูว่ิาการิ่ที่ำางานแบบ
ม่ออาช่่พี่ ดู้วิย์การิ่ริ่่วิมม่อกันที่ำางานอย์่างแข็งแกริ่่งใน SCGP จะส่งผล
ให้เริ่าต้อบโจที่ย์์และเป็นที่่�หน่�งในใจลูกค้าไดู้อย์่างย์ั�งย์่นในที่่�สุดู”

WORK-LIFE INTEGRATION
“พี่่�อาจดููเหมอ่นเป็นคนบ้างานอย์ูบ้่าง ต้้องใช้่เวิลาที่ำางานเย์อะกว่ิาคนอ่�น 
เพี่ริ่าะเริ่ามง่านบริ่ห่าริ่ ต้้องดููแลพ่ี่�น้องหลาย์ส่บคน แต่้กห็าว่ิธุบ่ริ่ห่าริ่เวิลา 
ให้ที่ั�งกับคริ่อบคริ่ัวิและต้ัวิเองดู้วิย์เหม่อนกัน 

“ส่วินต้วัิพี่่�ริู่ส่้กว่ิา การิ่ที่ำางานที่ำาให้ริู่ส่้กสนกุ อย์ากที่ำามนัให้ดู่ท่ี่�สดุู พี่ย์าย์าม 
จะหาแนวิค่ดูใหม่ ๆ ไม่ให้งานที่่�ที่ำาซึ่ำ�าซึ่ากจำาเจ พี่่�ไม่ค่อย์ม่จุดูที่่�ริู่้ส่กที่้อ 
มแ่ต่้จดุูท่ี่�อย์ากพี่กัสักนดู่ ไปที่ำางานอดู่เริ่กเพี่่�อผ่อนคลาย์ เช่่น การิ่ที่ำาสวิน 
ซ่ึ่�งไดู้แริ่งบันดูาลใจต้อนพี่ัฒนา OptiBreath® บริ่ริ่จุภััณฑ์์ย์่ดูอาย์ุผัก 
และผลไม้ จากท่ี่�ต้้องศ่กษาหาข้อมูลเช่่งล่ก ต้้องไปคุย์กับช่าวิสวิน
เจ้าของธุุริ่ก่จ จนอ่นไปกับมัน และกลาย์มาเป็นงานอดู่เริ่กในที่่�สุดู 

“การิ่ที่ำางานใหส้ำาเริ่จ็ พี่่�ย์ดู่หลัก 2 อย่์าง ค่อ 1. Passion ในการิ่ที่ำางาน 
ม่ควิามสุขกับส่�งที่่�ที่ำา ต้่�นเช่้ามาแล้วิอย์ากที่ำางาน และ 2. ควิามอย์าก
เริ่ย่์นริู่อ้ย์ูต่้ลอดู เพี่ริ่าะเช่่�อวิา่เริ่าไมไ่ดู้เกง่ทุี่กอย์า่ง เริ่าสามาริ่ถต่้อย์อดู
ไดู้จากทุี่กส่�ง การิ่เริ่่ย์นริู่้จากคนอ่�นที่ำาให้ไดู้มุมมองใหม่ ๆ มาเสริ่่ม 
ควิามค่ดูสริ่้างสริ่ริ่ค์ของเริ่า และการิ่แลกเปล่�ย์นมุมมองกับท่ี่มและ 
คนอ่�น ๆ จะช่่วิย์ให้เริ่าค่ดูค้นนวิัต้กริ่ริ่มใหม่ ๆ ไดู้”

MISSION: “EXPLORING NEW OPPORTUNITIES” 
FOR SCGP
“I joined SCGP as an engineer for the Innovation and Product 
Development Center. I was in charge of paper development 
before receiving a corporate scholarship to pursue Master’s and 
Doctoral degrees in paper & pulp in the United States between 
1997 and 2003. Upon my return, I was appointed an analyst 
at the Business Planning Division. That job was a turning point 
because it enabled me to see a bigger business picture. 
I learnt a lot from senior staffs and thus was able to look at 
investments from various perspectives. When I later returned 
to the center as a senior researcher, I brought along technical 
and business understanding. Now at the helm of the center, 
I have striven to ensure that our researches have greater 
commercial potential. 

“Our work is about exploring new business opportunities or 
identifying New S-Curve. We are entrusted with this mission 
because our team has solid capabilities, knowledge, expertise, 
and tools. SCGP can do much more than packaging. For example, 
eucalyptus plantations, herbal farming, and extracting Cordyceps 
for dietary-supplement production. We are confident that SCGP 
will be able to develop many more new businesses in the 
future. 

“After getting an assignment, we identify goals and draw up 
innovation & product development plans. Everyone in the 
relevant department must see the same picture for plan and 
implementation. The plan must resonate with the SCGP’s vision 
and business opportunities. Senior executives will oversee the 
direction and help to allocate resources such as human resources 
and tools or to fine-tune clear targets from our plans.”

พีี่�คิดิว่าการทำงานแบบมอ่อาชี้พี่ ด้วยการร่วมมอ่กันทำงาน 
อย่างแข็งแกร่งใน SCGP จะส่่งผลให้เราตอบโจทย์และเป้็น 
ที�หน่�งในใจล่กคิ้าได้อย่างยั�งย่นในที�สุ่ด
Professional work with strong collaboration within 
SCGP, in my view, plays a big role in enhancing 
SCGP’s brand image as top-of-mind brand on a 
sustainable basis.

UNDERSTANDING DIVERSITY & EFFECTIVE 
COMMUNICATIONS
“I used to supervise just a few subordinates. But as my team 
grows bigger and so do my work goals, I need to collaborate 
with many internal and external units. Communications therefore 
are extremely important. 
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“การเรียนร่้มันไม่จำกัด ยิ�งตอนนี�เราส่ามารถเข้าถ่งข้อม่ลได้ง่ายข่�น เข้าถ่งผ่้เช้ี�ยวช้าญที�ยินดีจะแบ่งป้ันเร่�องต่าง ๆ 
ได้ง่าย ขอแคิ่เรากล้าที�จะเรียนร่้ส่ิ�งใหม ่ๆ ซึ่่�งเป้็นจุดส่ำคิัญที�ทำให้เรามีองคิ์คิวามร่้ที�หลากหลายมากข่�น”

“Learning has no bounds. Today, we can access information easily. Specialists are also more willing to 
share their knowledge. So, if only we have the courage to learn new things, 

our field of knowledge can be very vast.”

“Each customer has different needs. We need to be persuasive 
to ensure that customers understand the values of what we 
are doing for them. During SCGP’s ongoing overseas business 
expansions and increasing focus on specialized businesses, we 
need to communicate well too to clearly understand customers’ 
pain points. That’s how we can develop products and services 
that match their needs and importantly generate returns for our 
company as well. 

“I enjoy taking action because it leads to answers. When we 
do things, we will know where good points lie and where 
improvements are needed. People from different generations 
may have different traits. Gen Y and Gen Z have placed a 
stronger emphasis on Work-Life Balance when compared with 
people of the previous generations. So, I try to ensure they 
can maintain that balance. One of soft skills that I currently 
apply is empathizing people who work around me. I try to 

understand people and communicate effectively with them.  
We focus on goals. If there are obstacles, we address them 
together. Communications are made at both personal and group 
levels. But of course, one-on-one conversations usually make 
people open up more. I try to inspire and energize them.  
I allow them to unwind or take a break so that they can recharge 
themselves and come back with better energy. 

“On cross-function projects, I understand that each unit has 
different focus. So, when doing such projects, communication 
will make all sides see how important the project is and how 
it will benefit to SCGP and customers. Professional work with 
strong collaboration within SCGP, in my view, plays a big role 
in enhancing SCGP’s brand image as top-of-mind brand on a 
sustainable basis.”

WORK-LIFE INTEGRATION
“I may seem like a workaholic. But in fact, I just need to work 
harder because I take care dozens of staff. I always try to 
find time for myself and my family as well.  

“I always enjoy working and inspire to do my best. I always 
try to find new ideas and break away from routines. I have 
hardly had any low points. It’s just that I sometimes want to 
take a break to do my hobbies. I like gardening, which started 
during my OptiBreath® project development. To develop this 
product that extends fresh produces’ shelf life, I talked to 
farmers and farm owners for data collection. I was very much 
into the things they do. Then, I have come up with my gardening 
hobby.  

“For me, getting jobs done needs two things. Firstly, we should 
have passion. That’s how we will be excited to go to work 
everyday. Secondly, we should be knowledge seekers. I don’t 
think I am good at everything. But I trust that we can build 
something from what we know and learn. We can create from 
what we have learned from others. Their ideas may induce our 
perspectives and boost our creativity. I can exchange viewpoints 
with team members or others for innovation development.”  
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